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L2oz2t 20 @dryal @LFt2NATFOA2S T@dAF A It T06S dz Ay?2
promociju u repoziciniranju hrvatskog turizma.

LAGNI OA@lyeS & (SYStaia yl dzZARGyAldzZz 2Ryz2ayz2 2R3
OdzLJ yA2F X 3INFR2@GlF A 2LBAYIO0 (2 1f2d8yAK y2&8A2(
situacijske analize i analize tkairentnosti glazbe u zvuka u ponudi i promociji (pozitivni utjecaji i

negativni utjecajic 6 dzl 0 ® { GF @2BA A 202SyS AaLRAGEFYALl adz
YSG2RI YL RSATNALIIAGYS adGlFiAradAa1sS (S axid NHeslytzaedzs
f AGSNF GdzNA® wST dzf G GA A&AGNI OAGly2l LINBRalGl gt 21 «
dzLINJ @t 2F y a2l 1 @dz | A FtEFrT06S A LINRBYAOf2lIyeal NI 1
RSGSNXYAYANI y2dz 6dzRdzd A K (SN AGOWT AAKNI AYTAF Td2 @3 Sdd (D NNzLUAANG

T LISNOSLIOA2IE @ Oy2aiA A NITAYS dzit2dzsSy2aidA 1 D

9 FyreATEF @Ff2NRATFOA2S 1 @dz{ A 3t 1068 dz GdzNRaG?

1 analiza problema buke u turizmu destinacije;

§ analiza valorizacije zvukaiglazbe itdr G A 6 1 22 LINBY2OA2A T

 dzZaLR2 NBROI NBT dzZA GFdGlF FyFftATS NYTAyS dzl f 2dz6 Sy 2 ¢

T FyFEfATF dzLINI @f 2Fyal @Ff2NAT I OA22Y 1 @dzZl+ A 3t
Ly FEAT L &FRFEOy2SH2 NEf Y@+ OyAA KA ALIND OALGG §/t225F  y I NI 1
LINBR&GI gt 2l 2dz AaK2RAOGS 2RNBSAGlIy2l OAfta2Sar A

upravljanja valorizacijom zvuka i glazbe u profiliranju ponude i promocije na svim razinanskbgvat
turizma.

wST dzf GFGA yFfAT S LJ23G§ONBdzdz RI yS LladG22ir adzai
turizma te da je imperativ njegovog daljnjeg razvoja upravo sustavna afirmacija i implementacija
zvuka i glazbe u kvalitativno profiliranje ponudaomocije.
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Izazov razvoja turizma u kreiranju auralnBg2 OA @t 21 2| G6SySta2ax asS ylI NB
NBAdNRI 248280AfYAK ONA2SRY24(d] @eAK ABR yRNGRI2 SRR
LI NF YSGF NH 121 (LINBIaGdzL) T Ki2aS@F y20A yYI 6AY MzLINI @

1 @dz2l 112 ySOSt 2 Suypdmo hidzant tBBaRobstatlzlagond pidigdn (zabpromoviranje
2RNOAG23 NriT @22 A Ay20F GABYAK LINRAGdzLI  dz dzLINI Of
L2 af 2SRAOF 6d2l S 1228 dedwadaimdvasl y NBT dzf G G G dzNR & G A

lG2S0re 1 @dzsy23 212t A0F A | dzRA2 RATIF2YyANIya2l yI
26A0Gdz2S aS dz yeS3azg@gz2e | ldadArséize (1 GFHfAGSIAD { (23
LINA 6SYdzt 6§60l gazp3dz a3t SRFGFGA 12 aradl dgyaosS 1
LINEY2OA2AD® ¢S2NARA2F [ @dzsy23 212tA0 LINBRaill gt 2l
1 @dz6y23 RATF2YyANryal 212tA0F3 G2 ulapvdpduiiznéd:] 23 LIN
yI6St2 dzZl ARFy2l AfA avlyeaagryealt dziaSOFal LR2a2SRA
ITFTOGAGS ONR2SRYAK aladl@gyAaAol 122S LINAR2y2aS AR
LISNDSLIOA2S0 (S MBI N@WA Ky lad Sifiz OR2A R Gldz T @dz6 y A

produkcije i instalacije).

ldzZRA2 YSYyIl ROYSyYy(d LINBN} &Gl dz 2SRydz 2R (f2d8yAK

RSalGAYyl OA2S dz 1 NBA NI Yy 2 dauRi§Rzbatrabin inPlghediratRipaniiddt 2 2 ¢
A LINRY2OA2dz RS&AGAYI OA2S dz Fdzy{ OA2A y2@23 R2OA Of
zvukova) i minimiziranje zvuka (buke) kao negativnog efekta.f 2 NA T | OA 2 I @dz] | A
Y23adzoy2aid ylI IeyDKOBNRESRYyzAKE dz 2RNOAG2Y NI T @22
od globalizirane, uniformne ponude i kreiranja vlastite prepoznatljivosti i posebnosti. Implementacija

I dzRA2 YSylFROYSyidl AYLF 11 OAt2 dzl f 2 dzdastinacijali dz] A
dzA LR aGF OAGA AK ySTI20AtFTYAY StSYSYGAYIl dz NBLRI A
yI3ftF&aAGA RIF FdzRA2 YSyYylI ROYSydGz 122A 4SS R2 al Rl

entuzijazmu pojedinaca, mora prerastisustav kontinuiranog i planiranog upravljanja glazbom i

1 @dz212Y yI &AGAY NITAYLFYlF dz OAfadz yI 3t Ol @lyal Al
AAYSNHA2A a0AK RAZ2YyA1LlI® LT NI¥Tf23F Ol2sjedn® | NBI
A0NI YST EA A YaSail2 LINANRBRYAK f2SLRGlI 122S dzf f «
I dzRA2 YSylI ROYSyidl 122A 86S LRIOGNRAGA 20S ONAR2SRY
cjelokupne ponude i promocije hrvatskog turiam

Ovo orijentacijskoA & 1 NI OA @l y2S 2SS LINWD2 A&aiGN} OAGlyasS dzf 23¢
turizmu.5 2 LINA Y238 A 2¢@23 A&0GN} OAGlIyal Yz23dz 45 &l 3f SRI
TyFLé6l2dz A Y23dowy2aidir 1 ddzl | A2 dATE 6l 00 Sdzyde LANB2SZASNA 2yS2 «
L2y dzZRS A | dZRA2 ONBYRANIy2l dz Fdzy]1 OA2A 2RNDAD2 3
GdzZNAT YIFOT OO0 dzadzaidl gf 2A@tyeaS +dRAZ2 YSylFROYSyil
izravno se ogleda u stvaranji2z @23 Y2RSt I A LINRPOSal dzLINI @f 2+ yet
GSYSt_2AYl | 1dAGAG61S S1z2fz23aresSo
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turizma i kreiranje svijestiolvOy 2 aGA T @dzl+ A 3Jt 11068 dz adzONBYSy2Y
dzy I LINBSSyel dzLINY gt 2+t yal 1 @dz2l2Y A 3JfElLT62Y dz LXE

A&0GNI OAGl ya2l R2RIGy2 LR2lF6lF@F aLkRiylal RIm LINBRa&CL
dz KNII &12Y GdzNARTYdz 1228 &S Y2NI (1 2Y0AYydzANI y2
LI2 RNHz6 2 A &GN OA@Glyal 6@t 2NATFOA2lE LRTAGADY 23
minimiziranje negativnog utjecajg 6 dzZl S0 ® h3INI YA 6 S BBy A & dz2NI §ASA2yalts
usporedber & i NI OA @I y dtethaiinihNB b ol OR @k Yiel At A NBIT dzf GF GA YL
AAGNI DAPEy 28rak@a®p GdNAAGAGIAK TF28RYAOF 60 dzNR &
O dzLJl yUpiik je dost Bf 28y A GAY (i dzNANE (BALGREVIDES S Did2 B &R D VY |
osiguravacjelovitost i vjerodostojrost rezulta I y I £ AT S &1 R Oya2S3 &aidlyal dz
svake destinacije.

litsko-dalmatinska
rimorsko-goranska
Istarska

. Zadarska
Sibensko-kninska
Dubrovacko-neretvanska
Zagrebacka
Licko-senjska
Krapinsko-zagorska
Sisacko-moslavacka
Osjecko-baranjska
Varazdinska
Viroviticko-podravska
Brodsko-posavska
Bjelovarsko-bilogorska
Medimurska
Koprivnicko-krizevacka
Karlovacka
Vukowarsko-srijemska
Pozesko-slavonska
Grad Zagreb

Zupanija
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Slika1.  Brojispitanihii dzZNA & G A 6 1 A K T I 2(BdRigTEplilogulp  OdzLd YA 2 Y I

Fokusiranje analize na jedan elemequalitesta 6 YSY I ROYSy (i RSaiGAyl OA2S80

ySR2a0G1G12Y 128A oA dz RIftayasSy A&AGNI OAGFyedz b
R2YAOAT Y23 aily28yAO0G@l 1 12 obxifom daSo, Ridtaipflirdifut | 2 0 ¢
NBT dzf GFGF 2¢@¢23 AaGNI OAGlyeal GNBol AYIFGA yI dzYdz
LISNDSLIOA2dz dz 2028y eAdlyedz a¥23 LRRNHzG2I ReSt 20y

LAGNI OAQGlyesS 28 LINBr&GRiSybhaju 2009 gddihe dzsufadny 3 Hrkatskom
GdzNARaGAS12Y T 2SRYAO2Yd !kbjihd sy k€ prikipfieinienzgepop@ | 2 2 R
oNR 2l 2ai JIondehihddgoyoradeBINB O2Sy S 2 RNBSSy A Kikatdhh 2 SRy 2 &
ljestvie (1-5) i rangiran.

Odgovori su prikupljeni putem Google obrascabjavlienog na YNB Oy 2 2 aiNFy
https://forms.gle/sBgKoGLuxrpgW2q® LINJA LbazR podladakal (i | ( A dalizaptoyetiende

u Python aplikacijiporabom datoteka Pandas, Matplib, Tabulate



S obzirom nay2 3dz0 y 2 & (i oddovd@ BIA NIRNES SSy 2Y ( SwydgdvaGrisle Y LIA G |
pretvoreni u70 dimenzija. Rezultati su analizirani metodama deskriptivhe statigtikgzualizirani
putemprikladnihR A 2 | 3 NJ Y bisfemtiziraniaA 6 $&8z6 ¥ A f 2dz6 OA (S addza tyz2 7

Grupiranje mikrodestinacijeostvareno je LJ2  OdzLJFiy3AS2lINT F & | 2 Yreglidhd 2 Ol 2 dz
Kontinentalna Hrvatska, Grad ZagteBjeverni Jadrad NB Ry 2A WI RN3d y A WdzOy A  WI |

Kontinentalna Hrvatska

Sjeverni Jadran

Juzni Jadran

Regije

Srednji Jadran

Grad Zagreb

Slika2.  Brojispitanihii dzNR& & i A 6 | Arégijaina (BRRTUpriobu 2)LJ2

PNEBRf 20Sy ldzy L@ R& Sty OS o A, iVW2AGKS 21 INJIf yAAGSSSiyyaAle S LINRA 1 F T |
Nadalje, grupiranje2 § 2 RNRS So/MR 2dz 2 & (i, dtodldxy AK | Ye® Byl R23 S|
dzf F Al y2al dz FtOIRRIYNA yRAAl 26251 G A Oy 2 deternininsdul dzf G | § |
aF RIFOy2aS NITAYyS IdzRA2 YSYIROYSyYyidlF (112 A RSTAYAN
Bl NR 2 6t A padikcijpli2NIIgOR/2A I df 0z8ZRYB F 2 AGA dYSSdza20y | LR
NI TEASAGAK @ NR aliménkiflLINP20ReyS2NISY25P chizdn Bl RS feidadny og
koeficijentakorelacije uz napomenu da je Spearnmnkoeficijentprikladnij s obzirom ngretS Oy 2

skalarnitip vrijednostizavisnih varijablil upitniku®

1 Grad Zagreb izdvojeje kab zasebna regija zbog svofibspodarskihkulturnihi i dzZNJ& & (& 16 @okafimal y |
seizdvaja od ostalih destinaciféontinentalne Hrvatsk

Y2y GAYySyGatlrtyl | NI G a3 2 8B tz8cP2 & A 3 &1 1y Y RNI 2 S 6 | dz=
Y2 LINARPWNA OB DI 61 dz= Yl ANSDHT BY 240K | dz2B RANB NG MiEkabisi,0S 01 2
Brodskeposavskuh & 2 Sbérgnisku, Vukovarskda NA 2SY &1 dz A aSSAYdzaNE ] dz OdzLJ y A 2dzz
Istarsku, Primorsk@ 2 NJ y' | df Siy 2[aAN &t 20dzLd y A 2dzZ { NBRy 2A WinskiNd y 2 6 dzK
SplitskeR I £ YI GAy &1 dz OdzLd YA 2dzz Wdedy2 S NBNiF R N &y d2 oQidklLdi | yBAl 2 dz5 dxo
predstavlja zasebnu regiju.

3 Koeficijent korelativnost T NI O @ | dviju growdtfanindiimempai I NI Okadiijedrips od 0 do 1.

Vrijednost 12 T y I diijgdimenzije koje sypotpuno korelativhe odnosno nizovi njihovih vrijednosti su

istovjetni, dok vrijednost 0 b y' | énhinirialnu korelaciju, odnosno potpuno nepodudamizovevrijednosti.

Zadvije dimenzije s&r 2 OS RMB BAAY | 2dz 2 RNBSSydz aiGl GAAGA6 P& 2RB NEZhJD
Pearsonos koeficijent odnosi se narijednosti koje sukontinuirare, dok se Spearmanov koeficijent lgiri

prilikom 2 R NB Saikdielagij@ diskretnih i ordinatnih vrijednostiKarelacija dviju dimenzija ne govori o
njihovojkauzalnostiodnosno kojge dimenzija ovisnga koja zavisna
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wST dzf G GA A&aGNF OAGlIyal LINBRadGl @gtala2dz TylF6layr |

zvulom i glazmm A LINR YA Of 2l y2l Nri @22 GSyStaSyz2 yI |y

0dzRdz6 A K G NDAOYAK AT 1T 2@ oleshupappkazaeliagd NHzLJA NI G A A & A
T LISNOSLIOAZ2E @ Oy2aiGA A NITAYS dzit2dzsSy2aiA 1 D
9 FyFEATLEF GFE2NRATIFOA2S T @dz{F A FEFT06S dz GdzNR &/
9 analiza problema buke u turizmu destinacije;
T FyreATEF @GFE2NRATFOA2S T @dzl A Ft 11068 dz GdzNR &G
 dza L2 NBRoOoIF NBT dzA GFGF FyFEtAT S NITAYS dzl £ 2dz6 Sy 2 ¢
T FyFeATF dzLNI @t 2L yalt @GFf2NRTFOA22Y 1 @dA I A 3t

{FRFOy2$S aidlyeasS | dzRA2 YSyl ROYSy i lihddaiveaniNigzuliatal 2 2 A C
2023 AA0GNI OAGlyealod { 2061 ANRBY RIF 48 NIRA 2 LIND2Y
aldlyedz FdzRA2 YSyYyIlI ROYSYyidGl yI RNDFGy22a NITAYAI N&X
Al dzd Sliy2 ONR2SRYMLINES SIINRBBA OtdeRAyYR22 SYSK | dOY Sy i+ dz
rekoncepciji razvoja na svim razinama, kako ponude tako i promocije.

3.1 Pw2#%0#) *! 6RAZINES53+4 )* 5)I %. / BAI)GLAZBEU TURIZN

1 @d2l A 3t 17068 dz LI2ydzRA A LINRY2OA2AI 202Syl |

2028yl dzZlf2dz6Syz2aidA 1 @dzll A It T1T06S dz LRyYydzZRA A L
R2tFT A a$8S IR2adz A EBHWAOLYARL ORANBLG2NR (GdzZNR&AGAG61S
1 @dzlr A 3FEIFLT06S8S dz LI2ydzRA O0LINRB&aA2S6yl 2028yl nIimyd
ocjena 4,143, standardna devijacija 0,694). Dimenzije su korelativhe (Peaisoeficijent korelacije

0,561, Spearmav koeficijent korelaciien ZpyH O ® ! 2Ry 2adz yI LR21FTFGSt 2!
L2ydzZRS A LINRBY20OA2S A dzZlfa2dzdSyz2adA 3FtFT 0SS A 1 @dz |
28 o02fe2sS 202&y@&SYNR®DEZsWR(12028ySs 1+2 A oNee .
YFE1aAYLFEty2Y 202S8Sy2Y Al GNRGlIYyd %l ySYINRG2 YItSy ¢
L2 ydzZRA A LINBY2OA2A YA&lAY 202SylYl 020R%sl ™ A

201 AN} yI Lk&aSoyz2aidir A 1FNFTAOSNREAGALS GdzNREAGAGS ] 2

t 26Sadytr LAGEFY2F dzLIAGY A | Daz §RAate ldaidaz2 NBRIBISA @ D2
S 3

YOI tAGSOL LI2ydzR RSAGAYlI OA2F oOLINRaa2S6éyl 202Syl
20A2Sye2Syl 2R (@It AGSGS y2AK2@S LINE KZOA S capihe &C
L2 § GNBdz2S ydzOy2a&ai aAYySNHBA2S dz LINRPOS&dz LISNXYI ySyiy
nedovoljno valorizira prirodne i kulturne preduvjete u generiranju konkurentskih prednosti temeljnih

na inovacijama i kvaliteti u funkcijiddih @2 3 NI T g2 2| @

l1t2dz8Sy2ai 1 @dzZl+ dz GdzZNRadGAS6122 LRYdZRA O6LINRPa2S6)
20A2Sy2S8Syl 2R dzlftedzSy2aiGA 1 @dzl+ dz LINBY2OA2A 0L
Oyl 3t OSyA2Ai 211 Wodiddulda dstale foRadateljR)ld YeSdyije xlidénzije su
korelativne (Pearsasv koeficijent korelacije 0,608, Spearmanov koeficijent korelacij@,580)
bSR2@2ft 2ydz dzlf2dz6Sy2adG 1 @dzll A 3t 1T06S LIRIONBdz2 S
maksa YI £ y2Y 202Sy2Y AT GNRGFIYy® ¢l 2 LRRIGH] dzLJdz6 dz2
LINE YA Of 2k yesS @dzl + A FELT06S8S dz LRYydzZRAZ | Ll3A20G2 D

i
I dzi2 KG2yS 3t+106S dz LINBRaAGI @t 2Y gBRdzA y Hz6 BWBK @i dzX 0



Kako ocjenjujete ukljufenost zvuka i glazbe u ukupnoj promociji Vase destinacije? )—|:|:|—1
Kako ocjenjujete kvalitetu ukupne promeocije Vase destinacije? I—| | |—|

Kako ocjenjujete vaZnost zvuka i glazbe u promociji opcenito? 1 |

Kako ocjenjujete uklju¢enost zvuka i glazbe u ukupnoj ponudi Vase destinacije? I—:l:l—{
Kako ocjenjujete kvalitetu ukupne turisticke ponude Vase destinacije? I—| | |—|

Kako ocjenjujete vaznost zvuka i glazbe u turistickoj ponudi opcenito? { | :l:l—|

T T T T

Sika3. t NRaaSéyl 202Syl A NIaLkrRy 202Syl AaLAdlFyA
zvuka u ponudi i promociji destinacije

LyFEfAT L 2028yl LI NI YSGFENI LR Odzld yA2l YEFE NB3IAZ2!
(premaz2 4 G B NBy2Y oOoNR2dz y286Sy2al0od R2RIGYy2 LRGONBdIz2S
12 OG22 adz LI2ydzRF A LINRY2OA2I @

Grad Zagreb

Srednji Jadran

JuEni Jadran

Regije

Kontinentalna Hrvatska

Sjeverni Jadran

10 15 20 25 30 i5 40 45 50

B Kako ocjenjujete vaznost zvuka i glazbe u turistickoj ponudi opcenito?
e Kako ocjenjujete va#nost zvuka i glazbe u promociji openito?

Slika 4. t Nea2S6yl 2028yl AaLAGEYAllF @FOy2aidA dzlf 2
destinacije po regijama

6 dz O iQ@zbe ui poriudd grépbznaje Grad Zagreb. Jedino ispitanici Kontinentalne

1S o02t2S8 202S8yadzedz g1 Oy2ad 1 @dzl+ A 3At+L168
& ySiyridyz2 o02taz2y 202S8y2Y @I Oycip.drakavi @ddz] |
48 NBTFES1TGANI A yI daALRNBROdz 20238y LISNDSL



Grad Zagreb
Koprivnicke-knzevacka
PoZesko-slavonska
Sisacko-moslavacka
Krapinsko-zagorska
Splitsko-dalmatinska
Zadarska
Vukowvarske-srijemska
Licko-senjska
Sibensko-kninska

Bjelovarsko-bilogorska

Zupanija

Varazdinska
(Osjecko-baranjska
|starska
Primorsko-goranska
Dubrovacko-neretwanska
Medimurska

Karlovacka
Brodsko-posavska

Zagrebacka

Viroviticko-podravska

E Kako ocjenjujete vaZnost zvuka i glazbe u turistickoj ponudi opcenito?
e Kako ocjenjujete vaZnost zvuka i glazbe u promociji opéenito?

Sikas5. t NpaeSé6yl 2028yl A&aLMAGEYyALl @FOy2aidr dzlf e
RSaltAyl OA2S LR Odzld yA2l Yl

5AYSYyT A28 @I Oy2aiAiA 1 @dzlA2A &z | YV Sdzid2 o302y deB2Ad SA |+
(Pearsonov koeficijent korelacij@,561, Spearmanov koeficijent korelaci@582.4b | 2adrazika

AT YSSdz @I Oy2aiGA dzltadz6Sy2adGA 1 @dz2lr A 3It+T16S dz Lk
zvukaiglazbe ponudii S dz taX O ZRly2 1 22 OaiNIy K24l A2 h@@&IS RS A |
Ll2 202SyA @I Oy2aiGAir 1 @dz2l A 3t 1068 dz LNBY2OA2A®

4 Promatrane dimenzije su korelativne ako su koeficijenti u intervalu 0,5
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Sika6. PNA {1+ 1T 2Ryz2al 2
glazbe upromociip 2a e v LJ2
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Slika6 LINA 1 T dz2S 2Ry2a GNR RAYSyiTA2S 062028yl dzl t 2dz6
2300 NByA oONR2 y26S8Syalo A @AT dzk £ AT A NFG dMNSTAdZEA B (R
LINEYS(G o6o0NR2 y286Syalo yAeS dz RANBjliGyze @ST A a
LINEY2OAC2A®D ¢F12SSNJ LINR {FTdz2S YSSdza206yA 2Ry2a 2
LINEY2OA2AX 2Ry2a YSSdz NBAASBY IF = 0T tHzy 1 2V (8 pd @zNB
Zagrebd | T y | ddiepgi®edy2aiA 1 Bdzl A 3t 1068 dz LRy dzRA

o

t SNOSLIOA2I @I Oy2adir 1 @dAl A 3JtILT06S dz LIRydzZRA A
LI2 ydzRS A LINE Y2 OA 2 Sb liagNddiikaijeh & Grédu Ra§rabi ygfe j© hadiiad
destinacije ocjenjena maksimalnom ocjenom (izvrstan), a kvaliteta promocije s ocjenom vrlo dobar,

R21 2SS dz Y2y lAySyidltfty2e I NBFIGaiz2ax {NBRyaSy i V
promocije odkvalitete ponude.

Grad Zagreb

Sjeverni Jadran

Juzni Jadran

Regije

Srednji Jadran

Kontinentalna Hrvatska

10 15 210 25 30 i5 40 45 50

E Kako ocjenjujete kvalitetu ukupne turisticke penude Vase destinacije?
m Kako ocjenjujete kvalitetu ukupne promaocije Vase destinacije?



Slika 7. t N2ac2gSéyl 202Syl AaLRAGEHYALlF 1 @FEtAGSES 0 dz
regijama

LyFfAT L 2028yl LRYdZRS A LNRY2OA2S LI OdzLd yAal Yl
je osjetno bolje ocjenjena u odnosu n@2p¥ 2 OA 2 dz dz DNJ Rda ¥4 @ANBH1d2 A Q@ 2L SyC
je promocija bolje ocijenjena u odnosu na ponudu u Bjelovabskgorskoj i Krapinskaagorskoj

OdzLJ yA2A® 5AaYSyiaes 2028yl 1 O t RearSahndy koefgijgrdzRS A
korelecije 0,682, Spearmanov koeficijent korelacif®640). Ocjene ponude i promocije ne prate u

L2 G LIdzy2aiA NBR2afA2SR ONIYIANIyYy2S0y Odzld yAial LR
y20Sy2a2lood ¢2 LRIEONBdz2dz yAal$S alfenhpsnide yestinacke i | 2 NBf |
23400 NBy23 oNezal y 2Pedsgrev koefizijehtIM@ elatij@ 6, SheaRanow 0
koeficijent korelacijien Tomn 0o OiG2 2SS (12YyGNIRA(LG2NYy2 o6@So6l | O
#S6S3 2800 NBynetd). GdzNAAGAG6]1 23 LINE

Grad Zagreb
(Osjecko-baranjska
Medimurska

|starska
Primorsko-goranska
Splitsko-dalmatinska
Dubrovacko-neretwanska
PoZesko-slavonska
Koprivnicke-krizevacka
Sibensko-kninska

Brodsko-posavska

Zupanija

Zagrebacka
Licko-senjska
Zadarska
Viroviticko-podravska
Vukowvarske-srijemska
Krapinsko-zagorska
Karlovacka
Varazdinska
Sisacko-moslavacka
Bjelovarsko-bilogorska

10 15 20 25 30 35 40 45 5.0

E Kako ocjenjujete kvalitetu ukupne turisticke ponude Vase destinacije?
N Kako ocjenjujete kvalitetu ukupne promocije Vase destinacije?

Slika 8. t Nea2S6yl 202Syl AaLAdGFyAaAllr 1@FtAGSOS { dzl
OdzLJ yA 2 Yl
Ly FEATLE 2028yl LINFYYSGFENY dzlft2dzSyz2adia 1 @dzAl+ A =
dz] dzLly 22 LINBY2OA2A LJ2 N5 38220 ONS die SO R yaASR Hova f 2R Re
zvuka i glazbe u ponudi nego u promociji. Najbolje ocjene oba pokazatelja su ostvarena u Gradu
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~

%l ANBodz {22A 2800 Ndz2S dz yFr2@8S6A 211 AT YSSdz ROA
Jadran.Q$ | £ S NB3IA2S 2300 NHz2dz aft A6yS 202SyS A at A6l y

Grad Zagreb

Juzni Jadran

Srednji Jadran

Regije

Kontinentalna Hrvatska

Sjeverni Jadran

10 15 20 25 30 15 40 45 50

B Kako ocjenjujete ukljucenost zvuka i glazbe u ukupnoj ponudi Vase destinacije?
mm Kako ocjenjujete ukljucenost zvuka i glazbe u ukupnoj promociji Vase destinacije?

Slika9. t NRa2S6yl 2028yl dzlftedsSy2adAa A 1 &dzl A 3

Ly FEAT L LINRP&a2S6YyAK 202Syl dzl £ 2dz6 Sy 2 & (i pokdzugedz] I A
aftA6yS GNBYyR2@GS 1F2 A FyFftATF L2 NBIAS2EYE 1224
dimenzije povezane i uvjetovan@darsonov koeficijent korelacije,608, Spearmanov koeficijent

korelacien Tpyno® {F Y2 GNRXA aiiABgA8g2d2t BBdzRI0O2 Sy Adz&8 dizo ¢
LI2ydzZRAY aSSAYdNHRRADSOVELNA®Y 26 NRBORAY Al OdzLd yA2l d
dzl f 2dz6 Sy2adGA 1 @dzl A 3JEFT106S dz LRYdzZRA A LINRY2OA
ostvarenomturi§ A 6 1 2Y LINBYSi(dz 66NB2 y206Syal oo



Grad Zagreb
Osjecko-baranjska
Vukovarske-srijemska
Splitsko-dalmatinska
Zadarska
Primorsko-goranska
Zagrebacka
PoZesko-slavonska
Sibensko-kninska

Krapinsko-zagorska

ija

Dubrovacko-neretvanska

Zupan

Viroviticko-podravska
Sisacko-moslavacka
Medimurska
Koprivni¢ko-knzevacka
Brodsko-posavska
|starska

Varazdinska
Licko-senjska

Bjelovarsko-bilogorska

Karlovacka

E Kako ocjenjujete ukljucenost zvuka i glazbe u ukupnoj ponudi Vase destinacije?
e Kako ocjenjujete ukljuéenost zvuka i glazbe u ukupnej promociji Vase destinacije?

Sika10. t N2a2S6yl 2028yl dzlfed6Sy2adAh A 1 &dzll A 3

! RlIfeayez2e FyFrftATA Y23dz aS dzALRNBRAGA 2028yl 19
glazbe u ukupnoj ponudi destinacjid NXBZ3IA 2 YI A Odzld yA2F YlF ® DNI R %l

2R 2adGlfAK NB3IA2F I NBIGalsS 02028 RAYSyi AeS &adz 2

L2y dzRS 2S5 o02taS 20A2SyeSyl 2R dzl f 2dz6 Sy 2rani,A 1 @dz]
YI {NBRy2SY WIRNIydz 02fa2aS 2SS 20A2SyaSyl dzlf 2dzSy
u Gradu Zagrebu i Kontinentalnoj Hrvatskoj.
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Grad Zagreb

Sjeverni Jadran

JuZni Jadran

Regije

Srednji Jadran

Kontinentalna Hrvatska

10 15 20 25 30 35 40 45 5.0

m Kako ocjenjujete kvalitetu ukupne turisticke ponude Vase destinacije?
mm Kako ocjenjujete ukljucenost zvuka i glazbe u ukupnoj ponudi Vase destinacije?

Sika1l. t N2 az2Sé6yl 2028yl AaLRAGlrIyAll 1@FfAGSGS { dz
ukupnojponudi destinacije po regijama

AL NBRoOoF 202S8SyS 1@t AGSGS GdzaNAaldAG61S LRYydzZRS A 2
Ll2 OdzLd yA2F Yl LN} GA GNBYyR2@S 2028yl L2 NB3IA2I Y
da dimenzije nisu doveolp povezane i uvjetovanePéarsonov koeficijent korelacij®,500,
Spearmanov koeficijent korelacigZ ncn 0 ® hoOo2Syl 1 @FfAGSGS Gdz2NRadA©¢
dzl t 2dz6 Sy2a80GA 1 @dz21 A 3FEFT 0SS dz LRYdzZRA NI 2208 &Y (Ryez
OdzLJr yA2A S R21 28 dzlt2dz6Sy2aid 1@dzl A 3It+T106S 062t ¢
{Aakyend | O 61 22-aNA 23N 2 ANBD@zLI YASAD Y2 A dz NIy
LR2ydzRS A 2028yl dzl f 2§ H3RAE (yAS TLANE|(IS Adz A021G1L6dSY 2dx i
Ll2at2gFyal Odzld yAalt ¢
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Grad Zagreb
Osjecko-baranjska
Medimurska

|starska
Primorsko-goranska
Splitsko-dalmatinska
Dubrovacko-neretwanska
PoZesko-slavonska
Koprivnicke-krizevacka
Sibensko-kninska

Brodsko-posavska

Zupanija

Zagrebacka
Licko-senjska
Zadarska
Viroviticko-podravska
Vukowarske-srijemska
Krapinsko-zagorska
Karlovacka
Varazdinska

Sisacko-moslavacka

Ejelovarsko-bilogorska

E Kako ocjenjujete kvalitetu ukupne turisticke ponude Vase destinacije?
e Kako ocjenjujete ukljucenost zvuka i glazbe u ukupnoj ponudi Vase destinacije?

Sika12. t NeaaSé6yl 2028yl AaLAGEFYALF 1QFtAGS3S i dz
dz] dzLly 22 LRy dzRA RS&GAYylF OA2S L2 Odzd yAaal Yl

Analogno usporedbi rezultata analize ponude u nastavku se mogu usporediti ocjena kvalitete
LINEY20OA2S A 202Syl dzlf2dzSy2adA 1 @dz2l+ A 3FEFT06S «
Zagreb ostvaruje maksimalnu ocjenu obje dimenzije, dok je aliostregijama bolje ocjenjena
1O0FEAGSGHlI LINBY20OA2S 2R dzlf2dz6Sy2ad 1T @dzl+ A JE T
10t AGSGS LRYydzZRS A 202S8SyS dzZlfadzSyz2adir 1 @dzAl | A
valorizaciju zvukaglazbe u brendiranju destinacija.
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Grad Zagreb

Juzni Jadran

Sjeverni Jadran

Regije

Srednji Jadran

Kontinentalna Hrvatska

10 15 20 25 30 35 40 45 5.0

I Kako ocjenjujets kvalitetu ukupne promocije Vase destinacije?
mm Kako ocjenjujete ukljucenost zvuka i glazbe u ukupnoj promociji Vase destinacije?

Sika13. t N2 aaSéyl 202Syl AaLRAGEHYALlF 1 QFtAGSGS G dzN
u ukupnoj promociji destinacije po regijama

AL NBRol 2028yl L2 OdzZJd YA 24 YW LN DA R i 2y R! 20REN
20A2Sy2Syl LINRBY2OA2lF 2R dA feadzwSyz2adia 1 @dzq Il A 3f
T @dzl A 3t 108 dz-aAINRPARYE|22A2 2BdzLilz Yy th 2 @ S<hijpreiskd | G A Y
OdzLJ YA 2k YdiNE 8BS OdzLdr yA2F & hO2SyS {10 ftAGSGS LINRY
L2 &t 20 yal Odzad yAiel 62aid0FNByA oNR2 y28Syelos Rz
dft A2SRA LINBLRITylIGt2Ad2480 GNI RASOA RL SdzLING 126 SO daidl |
LINBLRT YyFit2aA@2Y FdzizKaz2y2Y 3tl-1062Y 2F6S dzl f 2dz S
I @dz6yA OoNBYR A aNBRailigd2 RAFSNBYOANIyal dz 2Ry 2adz
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Grad Zagreb
Osjecko-baranjska
Medimurska
Dubrovacko-neretvanska
Koprivnicko-krizevacka
Sibensko-kninska
Splitsko-dalmatinska
Erodsko-posavska
Primorsko-goranska
Krapinsko-zagorska

|starska

Zupanija

Zagrebacka
Bjelovarsko-bilogorska
Licko-senjska
Varazdinska
Karlovacka

Zadarska
Wirgviticko-podravska
Sisacko-moslavacka

Vukowarske-srijemska

PoZesko-slavonska

10 15 20 25 30 35 4.0 45 50

B Kzko ocjenjujete kvalitetu ukupre promocije Vase destinacije?
W Kako ocjenjujete ukljufenest zvuka i glazbe u ukupnoj promociji Yase destinacije?

Sika14. t N2a2S6yl 202Syl AaLRAGEYyA]l (iBukéiglazsel S G dzNJ
dz dzl dzLly 22 LINRPY2OA2A RS&aidAyl OA2S LR Odzld yAal Yl

% 1te2adzOA A NBIdA GFGA FyFrEAT S 2R3I202N} yI LR6SH
alF RIFOy2aS NrTAyS @GFrt2NARTFOA2S 1 @dzl |.) ik pahriodijil 6 S dz
(potpoglavlje 3#4.).

3.2 ANALIZA VALORIZACIUZVUKA | GLAZBEUTUR3 4) | +/ * 0/ . 5%)

YOI tAGSGlL &l RIFOy2aS NITAYS dzlfa2dzsSyz2adia 3ItriTo0S A
&l RNOF2FE @ONBRGA AT OSRoOAI OREIGRSESHE N Sy | OBHA yat
yS3z2tA yI ayavtaSyze 3FtrToAd £NBEIGlI 3JtlT16S 25 LR
ITF2SRYAOF A @GAAAY2Y dz | Ityel dz @It 2NAT I OA2dz 3t
popularna glazba radicijska glazba vlastitog lokaliteta, tradicijska glazba, strana popularna glazba i
1fFaA6YF 3tFTol oydOyl LR@OSTIFy2aid OAfta2y23 asavys,
glazbe). Najzastupljeniji oblik glazbene ponude su: koncerti, gtabbstivali i smotre, glazbeni party.

Hrvatska je prepoznata kao destinacija glazbenih festivala: Ultra, INMusic Festival, Hideout, Love
LYGSNylFragAz2ylrtx wiasS | LIX (22A 200FNI2adz KNBIFGailA
destinacija organi’ld 3t T 6SyS FSadAaAgrtsS t211ty23 TylLélal
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LINB12 pn RANBLGZ2NI GdzNAREAGAGTAK TF2SRYAOF avyl NI
Tyrélre 17623 TylLélayS dzlf2dzSy2aii ponye popWuurh K AT @
glazbene radionice, glazbeniisit touz 3t I T oSyl 1 (eteéspls G DNGKS2 It 1
AyaialtrOoOAaeSs +1daAGAGLTA FTOANFY{GADGYA LINRPAG2NR (I 2
instalacija morske orgulje u Zadru).

Bukal I 2 yS3FiA@yl 12y20F0A2F 1 @dzl LINBRadGlr gt a2l LI
GdZNAR&GAG61TAY LINRYSG2Y RS&aGAYyFOA2F A NBIA22Y0P |
LINEOEfSY & 06dz212Y yS3a2 YlyeS 1 2igvordakdnajzagtdpliedijdsNi & G A 6
AT @2NRY 3tFT o6l daAzadGAdStecalAK 262814 LIk 3t k1
ySaAt LT 6SyA 1F2 3ANFSSOAY&A1TA NIR2OAI LINRYSG A RN
snimljene glazbe.

' OKNDFG&a12Y 28 (ivienoudipzg f GBSy AT dLINRE d2S6yE 2082
glazbe(recorded musjod LIN2 8 2S 6yl 2028yl HOTYy O d

Ocijenite razinu korigtenja vuka i glazbe u Vaioj destinacii prema nainu izvedbe. [Snimijena glazba)] |

Deijenite razinu koridtenja Pouka i glarbe u Valsj destinaciji prema nading irvedbe [Fiva glazba) i |

1 i 3 M 5

Slikal5. t N2aaSéyl 2028yl A NI} aLkRy 2028yl AaLAdlFyAr
6 &Y A YTt 2 Syb8) uponudii @dBnocii testinacije

LT FyrftAl § 12NROGSyel OAG®S A ayiavyiesSysS 3At+ri1o68 yI
OG2 3 LINBRadGl@gtalr 2SRyl ¢%>s AaiAdéS aS { NBRyaA
glazbeA 4 GAG6S &S Y2ydAySydttyl INBFGayiro 112 &$ dzf
12NROGSy2dz OAQ®S 3ItFT06S A dz {2NAOGSy2dz ayAyYfaSysS
Grad Zagreb
Srednji Jadran
:% JuzZni Jadran
Sieverni Jadran
Kontinentalna Hrvatska
10 15 20 25 30 35 40 45 50
BN Ocijenite razinu koristenja zvuka i glazbe u Vasoj destinaciji prema nacinu izvedbe. [Ziva glazba]
mmm Ocijenite razinu koristenja zvuka i glazbe u Vasoj destinaciji prema nacinu izvedbe. [Snimljena glazba]
Slika16. hO02Syl NITAyS 1 2NAROGSy2al 1 @dzll A 3JItLT16S LI

po regijama
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RItayeaz2e FyFrtATA yIF NITAYyA NBIA2F TlFyaSodzeS &
fr106S dz LRYydzRA A 2 Ogd&heYPeaidorion ko&ficijeht2kikladije DB&E)  OA ¢
LISEFNXYIFYy20 12SFAOA2SY(H (2NBtlFOA2S nodpnyd L ADAN
2R dzlfe2dzSy2aidAa 3Jt+T106S A 1@dzZll dz dzl dzlly22 L3R Yy dzR.
ocienjenemd AA Yl fy2Y 202Sy2Yd wSiTdzA GFGA 20S 1 2NBt+OA2

3
{

Grad Zagreb

Juzni Jadran

Srednji Jadran

Regije

Kontinentalna Hrvatska

Sjeverni Jadran

10 15 20 25 30 15 40 45 5.0

B Kako ocjenjujete ukljucenost zvuka i glazbe u ukupnoj ponudi Vase destinacije?
e Ocijenite razinu koristenja zvuka i glazbe u Vasoj destinaciji prema nacinu izvedbe. [Ziva glazba)

Slika17. ! &L2 NBRolF 3t T06S A 1 @dzZll dz LIRYdzRA A NI T AyYy:

bl2@AOS NITAYS 12NAOGSy2l OA@GS 3tatilodR yA{ B@F NudeLd
(prosS 6yl 2028yl ponvE +A&21F NIT AFNA QWA RIS yR| ~ &
1yAyaizea OdzZd yA2A O6LINR&a2S6ylt 2028yl ndc A nodpod
YENI 20F6122 Odzld yA2A 6 LinBlar2sS|162yad  @RLONRSy/a S Goydtn p00 2AS v
NI TAYl &ayAvyfaSyS 3t 708 &S 2adG0 NUz2S dz DNJ Rdz
Bjelovarsked A f 2 32 NA 1 22 OdzLd YA2A D bl 20A088 lAFaAYYE 2 S Y &LIT
3R2S 2S5 NI Eisninljene gldzbé SagromjaO A &
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Grad Zagreb
PoZecko-slavonska
Vukovarske-srijemska
Sibensko-kninska
Zagrebacka

Zadarska
Primorsko-goranska
(Osjecko-baranjska
Splitsko-dalmatinska
Krapinsko-zagorska

Wiroviticko-podravska

Zupanija

Brodsko-posavska
Dubrovacko-neretvanska
|starska

Varazdinska
Medimurska
Licko-senjska
Koprivnicke-krizevacka
Bjelovarsko-bilogorska
Sisacko-moslavacka

Karlovacka

B (cijenite razinu koristenja zvuka i glazbe u Vasoj destinaciji prema nacinu izvedbe. [Ziva glazba]
mm Ocijenite razinu koristenja zvuka i glazbe u Vasoj destinaciji prema nacinu izvedbe. [Snimljena glazba]

Slika18. hO02Syl NITAyS 1 2NAOGSy2al 1 @dzll A 3JItFT16S LI
Ll2 OdzLd yA 2l YI

a$Sdz 2 mhzeddpanlide najzastuplieniji je oblik glazbeni koncértINR2 8 2S5 6y a2 02Sy |
potom glazbeni festiali i smotre6 LINR & 2S 6y | Nakoe ®gal slijededglagzbénd partyji

O LINR Aa2S6Y I i ghathens vadionieedtdNsPOa 2 S 6y | R2Q2 Sk 2Mdipd WX LJ2 y dz
kao glazbeniisit tous | @dz6 y & (i S NI LIA 2 Ky BUTRNINRIYRIY 43 € | 1L 6=l ¢
AyadrtlroOaesd A F1dAGAGLA ALSOAFAGYA LINPAG2NR Y
T Faddd 28y A adFyRFNRATANI YA 206fA0A 3t DGede/ S LI Y ¢
zastuplienostivrste glT 6 S dz L2y dzZRA adz YyAOS 2R 2028y S dzl f 2dz6 &
VI NITAYA | NDBFGA1S O0LINRP&A2S6Yl 2028yl odnni®

Ocijenite zastupljenost obliia glacbens ponude turizma Vale destinacie. [Alustitkl specifiéra proston] O+ o
Dcijenite zastuplenost oblils glazbens ponude torizma Vade desbinacge. [Ivofneiglarberns instalacis] I o
Dicijerite zastupliencst oblica glarbere ponude tunemas Vake destinacije. |Gast b ponida s i Qlazbomyvuikom) | o
Dopenite rastuphencst obliks glazbens porwde tunama Vade destinacie  [Glasbeneirndne berapije (weliness)] =}

Ocijenite zashapljencet oblia glarbene ponude turioma Vabe destinatije. [Glazbeni wisit tour] | ([ }—

Ocijenite rastupljencat obika glarbene ponude turoma Vade destinacije. [Glarbens radicnice] C——— 1T 1 o
Ocijenite zastuplencst obiia glazbene ponude hurizma Vale desbracye. [Glazhen! party] C——T1T
Ocpenite Tastuplenast obiiks glazbene porude burizma Vade destinacije  [Glazbend festivali | smaotre] . T 1
Ocijenite zastuplencst obiika glazbene ponude horizma Vale destnacye. [Koncerti] ! T

] ] 3 4 H]
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Sika19. t N2 aaSéyl 202Syl A NlIaLkRy 202Syl AaLAdGlyA
ponudi

t NBYlF NB3IA2F Yl DNipBnudshorteBa) glalziihdhRigs®/aladiAsmotri, ali i po
F1dzZAGAGT A &ALISOAFASGYAY LINRPaAaG2NAYIF® ~(2 &S GA6S |1
yEaddzad o1 TFEAQGIFET (tdzo2@A A &f dO® hPAVYMzHAS 20f
regije izuzev Grada Zagreba, vidljiva je podjednaka zastupljenost glazbenith paly2 2A adz 26 A 3
GdZNAEAGAS61A GNBYR 122A 2SS LRR2SRylF{12 TIFKGFGAZ LIN
primijetiti da je najmanje zastupljen oblik relaciji s gastronomijom. U tom smislu ima mjesta za
Ay2@F OrAcdz A dzyl LINBSSSy2S LRydzZRS yI NITAYyA OA2Sft ¢
GOdzNFAX Ol &6 Sy S G2SaidiSyAyS (2 ldzi2z2Ki2y23 &nbdSOA 2| )
instrumentom-O dzNX A OF Y I &

Grad Zagreb

Srednji Jadran

Juzni Jadran

Regije

Sjeverni Jadran

Kontinentalna Hrvatska

10 15 20 25 30 35 40 45 50

Ocijenite zastupljenost oblika glazbene ponude turizma Vase destinacije. [Kencerti]

Ocijenite zastupljenost cblika glazbene ponude turizma Vase destinacije. [Glazbeni festivali | smotre]

QOcijenite zastupljenost eblika glazbene ponude turizma Vase destinacije. [Glazbeni party]

QOcijenite zastupljenost ablika glazbene ponude turizma Vase destinacije. [Glazbene radionice]

Ocijenite zastupljenost oblika glazbene ponude turizma Vase destinacije. [Glazbene radionice]

Ocijenite zastupljenost cblika glazbene ponude turizma Vase destinacije. [Glazbeni visit tour]

Ocijenite zastupljenost oblika glazbene ponude turizma Vase destinacije. [Glazbenefzvuéne terapije (wellness)]

Ocijenite zastupljenost oblika glazbene ponude turizma Vase destinacije. [Gastronomska ponuda inspirirana glazboem/zvukom]
Ocijenite zastupljenost cblika glazbene ponude turizma Vase destinacije. [Zvuine/glazbene instalacije]

Ocijenite zastupljenost oblika glazbene ponude turizma Vase destinacije. [Akusticki specifiéni prostori]

Slika 20.  Ocjene zastupljenosti oblika glazbe u ponudi po regijama
18



Y2YOSNI 1+F2 ylrealladdad 2Syaacia 20t A1 It T0S8SyS LRy«
p R2 n dz a0AY Odzld yA2l Yl s 23y & OIBSNE T FlosduPpe
vy2atl @gr6122 OdzZld yArAai 3IR2S 28 LINRraz2S6yl 202Syl od

DEFTOoSyA FSadABFHtA A aY2iNB adz ylI2@A0S 14 aiddzLi ¢
aft g2yailz2ze Odad yA2iA oO6LINRaz2S6yl 2 O02Blyd] 2nedpd INPR22]
2028yt HdTp0 A %I RINB122 OddJ yA2A oO0LINR&a2S6yl 202

DEFTOoSYyA LI NIeéa2A adz yl 21 | axitdeLd22ySa Azean  QidzLOF NI ARRdR Y81 L
4), a najmanje u VukovarskoNRA 2SY a1 22 OLINR a2S6moE  POESER x QN &
2028yl HomMn0O® h@R2S 2% SyleyA Yt DME vt Yar DBNENEGBRE Y
202Sy2Y HOpX dzALINJ 2a& G6Ay2SYyAOA RI 2SS w“NBS (1228
destinacija ne samo u Hrvatskdpw A dz 9 dzNRP LA ® h @k 2 NBT dzZf GF G dzl |1
RSaAGAYylI OAc2S A & UGAY dz a@ST A oySoyY23dzwy2aidAiYl 12N
DEFT6SyS NIRA2YyAOS &adz yrallaiddaX aSyaasS dz DNI Rd:
T Faddzd eSywadzl PRAT B8R 2 OLINRP &aA2SO6Y Ly SNBIDY Iy a @R H B LINI
ocjena 1.5).

Glazbene visitour su najzastupljeniji u Gradu ZagreblJNR 8 2S 6y 202Syl o0X | vyl
OdzLJ yA2A O6LINR&a2S6yl 2028yl mOoo

DfE F T0oSySkil @dz6yS G(SNI LA 28t Ad2 Waed & a0ddLl 2SFA 28 LINR §
DNJ Rdz %I ANBodz 6LINRPa2S6yl 202Sykmosiab 81 223 BIYRIYRES
+ A N ANAIRNIT@41 22 O6LINRaA2S6yl 2028yl MO

DFAGNRY2Yall LIydzRI Ay aLANRNI yat 132yl 50122Ye 20SLINE 322 S
no A bERBYEE] 22 OLINRaA2S6YIl 2AQBRRNEF Ja(d 2 dtjeaad IN2 Y1253 §
A dz YIENI2@lF 6122 O0LINRaa2Ss6yl 2028yl mMOHpUL D ¥l Y2S3
26A3ftSRYy2 ylaiz22S ONBYRANIGA yI 238y20dz I aGNRBy2Y

%@pdz6y Skt T06SyS AyadltlrOA2S adz ylrail addaXx-2Syares
aft g2ya12e A I NrORAy&ai12e Odzd yA2A OLINR&a2S6yl
Y2atl @gr6122 o0LINRazasSé6yl 2028yl mood hgR2S 28 T yAa
20f A1 a LINRPaaSsy2yY 202Sy2Y Lu@®p pE A dza LINP2E a1 e ¥
instalaciju-a 2 NA1 S 2NBdzZ 2SSz 02 ySR@220Sy2 dzll1dz2S ylI
atrakcije u funkciji hrvatskog turizma.

1 1dza0A61A ALISOAFTAGYA LINR&G2NR &dz Yyl 21 zatindudzLd 2 Sy )
t 208X 1202y a122 OdzJd yA2A oLINR&2S6yl 2028yl o0z |
1.25).

wSR24t A2SR OdzLd yA2lF dz (I o6fAOA-AaRNRSSNE] IR Odzldt yDINEH
NI YIANI YyS Odzld yA2S (W2 alINIKa 208 |fd2 di6 1S58/ (h delJtf 2t Syi208S v A K
{Aake|g | 61 A YENI2@F61F OdzLldr yAa2l ylavylyeas$S NI
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2028yl
0 LINE & 256yt |

=R

Qcijenite ukludenost wrste glazbe u poredi Vase destinacije.  [TradeCysia glazha viastio] kokalteta] 1

1 2 i 4 5 & 7 - o
Karlovalka 1.25 2.75 2.5 1 1 1.25 1.25
Sisalko-moslavacka 1,2B571 114286 | 2.14286 SA2EST 1. 42857 1 114286 1. 42857
Licko-senjska 1.5 3.125 2.5 5 1.625 1.35 1.75 +125 1.5
Podeiko-slavonska 3.5 4.5 3 2.5 2.5 4 5 3
Erodsko-posavaka 1.6 1.8 1.6 2 2.2 1.4 1.6 2 3
Zagrebadka 1.625 a 2.25 1.25 1.375 1.25 5 1.375
Dubrovadko-neretvanska 1.75 3.25 2.33333 .5 1. 16667 1.5 2.5 75 1. 16667
Koprivanilko-kriZevalka .75 1.75 2.75 1.5 1.25 2.25 5 1.75
Osjelko-baranjska 31.B3331 | 4.33333 2.83333 5 1.5 1.33333 k! -B3333 2. GEEET
Zadarska 1.85 2.595 2.2 B5 1.2 1 2.85 55 1.65
Istarska 1.9138 | 2595652 | 2.26287 E5565 1.173151 1. 26887 1.55652 147E2 1.52174
Medimurska 4 1.5 2.25 25 1.25 1.5 2 1.25
Krapinsko-zagorska 4 1.71425 2.57143 14286 | 1.42857 1.71425 2 A2EST 2
Varaidinska 4 3.83333 2.5 JE3333 1.33333 1. 16667 2 5 1.33333
Splitsko-dalmatinska 4.237a4 | 1.37@37 2. 50355 JEEEET 1.2563 1. 66667 2.11111 48148 | 2.87487
Primorsko-goranska 4.84167 31.125 2. 25167 ~O5833 1.45833 1.625 284167 75 2.84167
Virovitidko-podravska 4. 16667 | 4 2 .33333 1.16667 1 1 1.83333
Ejelovarsko-bilogorska 4.2 4.2 1.2 .4 1.2 1.8 1.4 S 1.8
Sibensko-kninska 4.2142% 1. 64286 | 2.7B571 JERTI4 ) 1.35714 | 1.35714 | 1.BR714 64286 | 2.5
Vukovarsko-srijemska 4.33331 1. GEEET 1. 66667 .33333 1. 66667 1.33333 2 1. 66667
Grad Zagreb 5 5 4 1 z z 5
Tablical.t N2aa2Séyl 202Syl 1 Faddza)X 2Sy2adA 206t A1 3t

Koncerti, 2. Glazbeni festivali i smotre, 3. Géamlparty, 4. Glazbene radionice, 5.Glazbeni
cd DfFTOoSYSki @dz6y S

[ J - WY

0 2 dZNE
Jt L T02Ykl @dzZ12YZ y o

ERi

202Syl!
ODPMT U

T 08

dz

02 pOP bl

0dT hu P
12yidS1aiadz
LINBRT I Rya2aSy A

b

ySOiz2
1228

G§SNJ LA 2S
%@dz6ySkAt I To6SyS Ayaidl

66S
tl

detamal2ggvozR Uk prilbgNdBratdke poRilSryeA giazbed NJ

YAOSY NI y3Idz c

ySOiz2

o2f 2A
Etana popufiia Y2S & i
H

FT6F 6LINPACEBYBABYESYAL loldann 06 LINE 5256 y |

Oipenite viduencst wrste glazhe u ponwdi Vase destinacije  [Tradeciska glazba]

Ocijenite ukljutenost vrste glarbe u ponudi Vade destinacipe.  [Klasicna glazba) 1

Ocipenite ukljudenast vrite glazbe u ponudi Vade destinacije

Ormenite ukljudenost vrste glazhe u ponuds Vase destinacije

Slika 21.

ponudi destinacije

t NE&a2S6y Lt

|Strana popularmna glazha) 1

[Hrvatskes populama glazta) |
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112 a8 AalfedziA DNIR %% 3INBo6xX 3IAR2S &S dz2SRyIl 6Sy;

L2 LJdzt F NS 3t T16S LINBRy2lF6A {NBRy2A WHERNryod ! 2
WE RNJ Y5 dz | 2 NAOLINKRYE &N a AWy Bt W RIS yI dz 12 NA Ol
Y2YUOUQAYySyartylr I NBFGailr 1F2 A dz {2NAROGSyYy2dz NI RAC

Srednji Jadran

Grad Zagreb

ije

Kontinentalna Hrvatska

Reg

Sjeverni Jadran

Juzni Jadran

mmm Ocijenite ukljucenost vrste glazbe u ponudi Vase destinacije. [Hrvatska popularna glazba)

B Ocijenite ukljuienost vrste glazbe u penudi Vase destinacije.  [Strana popularna glazba]

mm Ocijenite ukljuc¢enost vrste glazbe u ponudi Vase destinacije. [Klasicna glazba]

E Ocijenite ukljuCenost vrste glazbe u penudi Vase destinacije. [Tradicijska glazba]

mm Ocijenite ukljuéenost vrste glazbe u penudi Vase destinacije. [Tradicijska glazba viastitog lokaliteta)

Sika22. t N2PaaSéyl 202Syl A NI} aLkRy 202Syl AaLAGlyA
ponudi destinacije p regijama

| NBFGall LRLdzZ FNYyF 3tF1T 06l -2\h aSyaad @S odzINER2ad2sS5yy/11
~A0SY¥ArA¥alz2e Odzd yA2iA oLINRaaSéyl 2028yl nouyox |
h@gR2S dzLJt Rl dz 2 6SplitskoR | 2B GA ¥ 2UB Sy @delill yia 24 NB | (A ¢
odnnv & 201 ANRY yI 6Ay2SyAildz RI 2S DN}YR {LXAd 1
L2 RNHz62S AT 12283 LRG2S6dz oNRP2YA KNWH BLRMA 2BHBISyA S
GdzNRA&EGAG1S OdzLdr yA2S dzaAt | @y 2Y dz -neebvanbkdzPriddrsBozi L & G |
32 NI y a 1-seijske[ uApdodjeku koriste hrvatsku popularnu glazbu, manje od destinacija na
kontinentu poput BrodskdJ2 &4 | @a1 S  Ydlodakkkeo A 6 2 3 F N&.|-Bakanjske,a2S6 1 2
+ A NB @pbdravske, 2ukovarskd NA 2S5Ya1 S Odzld yAaAeSo
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{OGNI Yy LRLdZ FNYE 310l 18yl 2@r O8zz) & 2 826 & YINR dze
yiEaYlyeas 28 dzlfadzSyl dz aeBa®@) YdzNB1 22 Odzd yA2A 6 LIN

YElLaAaéylr 3JtllTol 28 ftEd2aPs| 2Rt 0dBISY R 2Hz 6 RRBDE 86 )
dz YI NI 201 61 28RA0SY2 WWRGEY OdAR yA2A O6LINR&a2S6yl 2028y

¢NFRAOA2ALl 3JfLTol 25 -gfignBKOA(DSBIE W4 f 208 Sy pz20 * d] 2 @
YINI2@F6122 o0LINRaaSe6yl 2028yl odHpO®
¢N}RAOA2&LF 3AtrT ol Gftradadz3a t@&NNISVSWA2 20SLING 22356
pOZ F yhaYly2$S dz YENI2@I6122 OLINR&2BPYI IRBOBREY I ¢
dzl t 2dz6 Sy dz 12y GAySyidlftyAyY Odzd yA2l Yl @

1 2 3 4 5
Karlovacka 2.75 2.25 2.5 3.25 2.25
Splitsko-dalmatinska 3.44444 3.18519 2.81481 3.59259 3.7@837
Medimurska 3.5 2 3 3.5 4.25
Pozeiko-slavonska 3.5 3 4.5 4.5 4.5
Istarska 3.56522 3.38435 2.78281 3 3.38435
Krapinsko-zagorska 3.57143 | 2.57143 | 2.85714 | 4 4
Dubrovaiko-neretvanska | 3.58333 | 3 3.16667 | 3.75 3.25
Sizacko-moslavacka 3.71429 2.14286 2.14286 3.14286 3.42857
Koprivnicko-kriZevacka | 3.75 2.75 2.5 4.25 4.25
VaraZdinska 3.83333 3 3.16667 2.83333 3.66667
Ligko-senjska 3.875 2.75 2.75 3.25 3.5
Zadarska 3.95 2.85 2.6 3.45 3.65
Primorsko-goranska 3.95833 | 3.54187 | 3 3.375 3.5
Grad Zagreb 4 4 4 4 4
Brodsko-posavska 4 3 3.2 4 3.8
Zagrebagka 4 2.5 2.875 3.625 3.5
Bjelovarsko-bilogorska | 4 3 3.2 3.8 3.4
Osjecko-baranjska 4.16667 | 3.16667 | 3 4.5 4,33333
Viroviticko-podravska 4.166867 2.83333 2.83333 3.33333 3.5
Sibensko-kninska 4,28571 3.64286 3.14286 3.71429 3.92857
Vukovarsko-srijemska 4.66667 | 3 3.33333 | 5 5

Tablica2.t N2aa2Séyl 2028yl A NI aLkRy 202Syl AaLAdGlyA
L2 ydzZRA RS adAyI|.Othpeiss reddanl: rdatska yopBarni glazb2; Strana
popularna glazba3: Y t I a A 6 y4 Tradidijdkdylazbap: Tradicijska glazba vlastitog
lokaliteta

Hrvatska popularna glazba je najzastupljenija. Tradicijska glazba u hrvatskom turizmu je prepoznata
S LINBRaill gt 2l FROBY | B 2dzNER | d2S1927/ deRixk ®RA OA 24818 3t |

gt radAaiaz23 €21t AGSOlr ONRGS 3Ft+T 0SS dz LI2ydzRAZ 285
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tradicijske glazbe vlastitog lokalitetRdarsonov koeficijent korelacif653,Spearmanov koeficijent
korelacije0.695).Yf | aA 6yl At 1 66SyelSe ylricyY2 gl dg RI2i@z 1 I LINI
popularna glazba i tradicijska glazba imaju potencijala u kreiranju originalne i autohtone ponude

KNI Ga123 Gdz2NRTYEF® ¢F12SSNE AYIl YveaSaidl 11 NIT @2
zastupljena.

{ 20T ANRY yI Tyréle FtILTo0SyAK FSadAglrtl dz KNBDI
aLR1TylresS 2 oNRB2dz A NITY2SNAYLF Tyl 6lodfestivalal | 6 Sy 2

yEal Faldzld 28y Aeh adz- BS &0,90 | zétikregibnaiog -t 9@ @5.69)y I 6 | 2 |
nacionalnogcy ¢ O H K20 A yI 1 NI 2-& (¥$5%)d80¢uhiBnR ) arganidirah[3€L1 2 |
festival.

s FTSAGAGIEA t21Fty23 TylL6lal
= regionalnog - 100 (25,6%)

nacionalnog; 86 (22%)
m YSSdzy NPRy23 Tylélal m prt

Slika23. Strukturadf F T 0 SYAK FSadAGLrtl LI NIy3ddz A TylFél 2

Ispitanik Grad Zagrelje potvrdno odgovorio da organizirglazbenefestivak svih vrsta pa je

koeficijert u svim dimenzijama 1, odnosno 108% b 2> Al dzZl YSY2 fA DN} R %l
Y2YGAYSYdrtyl | NDOFGaN 2 dNERY & NBnStar BziijEp Gobwkiid] £ A Y |
odgovorio da organizira glazbefestivale pa su koeficien® S0 A dz 2 Ry 2 & dz . fako, LINB 2 &
V| 2 @ Sstothk ispilnka ( dzNR & G A 6 | A K WdzCBySAR ypithRdeaddBomanziGju

Y S S dzy le NIBKRIng festivak, doky | 2 @S 6 A ispitihaiKéntinentalre Hrvatskapoli @ NB dz2 dz
daorganizirajuregionalre i nacionale festivak.

(Grad Zagreb, Da} (Grad Zagreb, Da)

(JuZni Jadran, Da) Kontinentalna Hrvatska, Da)

(Kontinentalna Hrvatska, Da) (Sjeverni Jadran, Da)

(Sjeverni Jadran, Da) (Srednji Jadran, Da)

(Srednji Jadran, Da) {Juzni Jadran, Da}

b T T T T T
00 02 04 06 0.8 10

D.IO D.I2 D.I4 D.IG El.|8 ]_IO
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aSSdzy NPRYA FSa Regionalni festivali

(Grad Zagreb, Da) (Grad Zagreb, Da}
(Kontinentalna Hrvatska. Da) {Juzni Jadran, Da)
{Juzni Jadran, Da) (Srednji Jadran, Da)
(Sjeverni Jadran, Da) (Kontinentalna Hrvatska, Da)
(Srednji |adran, Da) (Sjeverni Jadran, Da)

I T T T T T I T T T T T

oo 0z 0.4 06 08 10 0o 02 04 06 08 10

Nacionalnfestivali Lokalni festivali

Slika24. { (4 NXzl G dzNI 3t T 6 Sy A K NaoS§ & prikagahi ulpostaii u dlliky A dz T y |
koeficijenta 01.

' AT O02NHz {NRGSNR2F FfIFT06S8 dz LI2ydzZRA @Aaz212 aS AlR
19t AGSGr AT @SROS® +Aaz212 (120ANI2dz 2a20y A dz] dza
ALISOATFAGYS Tt 1T 06SyS | dzZAAl/dzNBOR 2kl | LIRRIOASIR MRS R 285 |'Y

Ovi rezultati su zanimljivi s aspekta promatranja najzastupljenije vrste glazbe, a to je hrvatska

ifrolr @yl 3triol ylI (12222 &aS> 26A3tSRy2 A (SyStes
LINPO6t SY2Y Ya2SNByal S12y2YalS ONA2SRy2adGA A dzAy |
AT 02N LRGONBdz2S RIF &8 3tF161 dz KNI G&12Y G dzNR
dz]l dzadz R2YIF 6S Lzt A1 S LINRA2S 24313 2R I & GANG LYASiZ yah OA 0 IGMN
R2YF06S LlzofA1S 2R dzldzal &AGNFYAK GdzNRaAGE (122A LI

glazbenih (ukusa) interesa.

Zabava i raspolozenje Ll
Spektakularnost izvedbe
Kvaliteta izvedbe
Osobni ukus
Ukus publike
Dozivljaj destinacije kao mjesta specificne glazbene kulture
=] Promacija hrvatske glazbe i izvedaca
Pracenje svjetskih glazbenih trendova
Uskladenost 5 temom dogadaja
Popularnost izvodaca
Wrsta i Zanrovi glazbe

Financijska dobit

Cijena kostanja

k T T T T T T T
10 15 20 25 30 35 40 45 5.0

Slika 25.  Ocjene elemenata kriterija izbora glazbe
YA LINRBOGEfSY @lIf2NRT I OA2S 1T@d{ A 3FtF16S 25 L
telr 2o

~

2RI G
2000

P4l
O X«

24



3.3 ANALIZA PROBLEMA BUKEJ TURIZMU DESTINACIE

t N2of SY 6dz21S RA2SETA nwm: RSadGAylFrOA2EIET R21 pd: yS°
dz3zadAiSte2calAK 20628 1lGFsE LRG2Y2@T TRBY 2 R2EH S| ¥
Oyl OSRSYA NI ALRNBR AT @G2N)} 28 aléAayaSy LINBYIl TNE
radovi, disco clubovi koji se nalaze skoro u samom @mtra N} RIF = (Gdz2NAaGAzZ GAYySeR
dz32a0AGSf 281 AK 2l@&é&t] b brganizack 2d84iS supjektla, trabakuli, plovila

Y6IEdziA6123 LINRYSGE al @gtlaGdAdAyYy AT @2NBY 3t T16S3 |

'3 L2 NBRO A2 30 dONRETSAIE RSadGAylFOA2S 6023403 NBYyA oNRe
I.
i

R 28 LINRotSY 06d1S 1228 28 AT @2N) 3t 10 @GSO6A dz (
AT @2NRA LINBYSG A 3INISSOAYyaAlAl N RPPRdzA & 8 OSYy 2 8| LAz
® 0a
@ Ne
Sika26. { GG NXz] G dzNI RSaidAylOA2l & 2061 ANRY Yyl AT NF O

oA

Dt 1ol da32a8iAdSt2a1AK 202S81FiGlF 20e8yesSyl 2§

Ako je odgovor DA, ocijenite razinu problema s obzirom na izver buke : [Drugi izvori (navesti u sljedecem odjeljku)] 4 [+]

Ako je odgovor DA, ocijenite razinu problema s obzirom na izvor buke : [lzvor buke - glazbena dogadanja u Vasoj (sulorganizaciji] | | | o

Ako je odgovor DA, ocijenite razinu problema s obzirom na izvor buke : [lzvor buke - glazba ugostiteljskih objekata] { | |

10 15 20 25 30 35 40 45 50

Slika 27. tNEéeééyl- 2()8§y|- A N»XaLRy QOaéyl- )\éLJ)\[']I-)/)\‘
izvorima

Zastiplienost problema bukeprema odjovolima ispitanika da/ne) analizira se po regijamai

OdzLJl y.XGeall Yagrelzastuplien je samo jednim isahikom koji je potvrdno odgovorio da je

il N} OSy LIN®aif2S Ydzar@k&in&ee Keficijent 1odhosno 1004 Postotak ispitanika

G dzNRA & (i A 6 1 koj& pripataii Sdgijarhdd & SASNY A WF RNI ¥y T jeWdaBpbhau A { NE
AT Y 36 da0 % dok postotak ispitanika tur & G A 6 1 A KKontineréaeRegile @hosiy S O i 2
manje,ispod 30%.
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(Grad Zagreb, Da}

[Sjeverni Jadran, Da)

{Juzni Jadran, Da)

(Srednji Jadran, Da)

[Kontinentalna Hrvatska, Da)

00 0z 04 06 08 140

Slika28.  Problembuke po reggma Vriednost na osi iskaza je kaokoeficijent
zasupljenosi bukeod 0 do 1.

wkT YFEGNI 2dz6A LINREGESY 6dl 8 L2 Odzd yA el vaziliéh &1 t 2 dz
ispitanici iz] A @153/ 241 ledzOdzelegree 4S8 ylrf+t1 A 28SRYyF 2R ylIa@gs
Krapinskezagorska za koju bi bilo zanimljivo specificirati izvore bukela G NS SY A 6 S ONI
ddz %FRFENB1F A LAGHNBRIIOG2tyA({ 2 ¥-nedbticose Brdmsrake O S O 2
goranska, SplitskR I f YIF Ay a1l ® a23ft2 o06A &S NBOA -Rinskal ya2i |1
OdzLJdl YA 2L = =+ | NI-2GR AYE (66123 NB @l & IRE OB DLIKA OF A §t AT 2 O 6
L2al gall Odzd yAral o

'yl EATANI2dz0A LINRO6ESY 06dz21 S L2 Odzld yA2F YIS 2Ry2ay
LINEOESY 6AYA odzl b 3t LT 06SyAK Liffladlénih @vora daJeukar (G St 2 &
LINEYSGIF A 3INFSSOAYAaAlAK NIFRIG@E w2 I LINImBeRa/Riwsalil2 Y &$§
yIEYSsS T IFRFEGE] LRoz2tfa20 Fyet F{1dAaGASG1S 1QFrtftAGSGS
cjeloviti organizacijski sustav poslovanjakp dzi SYSft 2SSy yI 1 dz&AadGAé122 Sq72

(Grad Zagreb, Da)
(Licko-senjska, Da)
(Krapinsko-zagorska, Da)
(Zadarska, Da)

(Istarska, Da)
[Pozesko-slavonska, Da)

(Dubrovacko-neretvanska, Da)
(Primorsko-goranska, Da)
(Splitsko-dalmatinska, Dal
iSibensko-kninska, Da)
(Warazdinska, Dal
(Wiroviticko-podravska, Dal
(Sisacko-maslavacka, Da)
(Zagrebacka, Da)
(Koprivnicko-krzevacka, Da)
(Karlovacka, Da)
[Brodsko-posavska, Da)

00 o2 o4 L 0a 140

Sika29. t 2a0G2GF 1 AT N} OSy24&iAr .Myt $a0si x iskaAnGe kad2z O dzLJ
koeficijent zastupljenosti buke od 0 do 1.
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tFNFESty2 & FyFrtAT2Y 1T @dz{Fr A 3t T 06Soukd) patrdbN & (G A 6 1 :
2S FyFEftATANIGA LRt20l2 T@dAl A JIt+106S dz LINPY2OAS
3.4 ANALIZAVALORIZACIJE ZVUKA'l , | : " % 5 4 5JPRGMOLCI0I+ /

hO2Syl dzlfa2dzSy2aiA It 1T0S dz LINPY2OA2A yS (1 2NBf
promociji { f A6y A adz GNBYR2GA dz | 2kbdiQ pBybidradicijgkbBlazkh I | 1 6
gt LadAaiaz23 t21rtA0GSGrY GNIXRAOAZATLl 3FEFTo6FX KNI G
JftrTold ! LINRBY2OA2A 28 @S6A ylr3Itlal1 yl Fdzai2KG
L2 ST yAOl AT YSSdz inati® Ligeponatfjiodi AtrddicigskgiazbeRogzbéd koja

asocira na destinaciju). Kao oblici promociji najprisutniji su glazbeni nastupi u sklopu promocije.
{LRNIRAGY2 &S AYINRSEEXBYVNI &dziiS MIa®ynkil DdA6ga2 Y205

MEephenost cbika Tvine | glazbene promocize Ve cestnacye [2Vikno GEayrant Sromotrvmi materys

Z3tUPRencat oblika rviine | glazbene promoce Vade destnacie |Glazbens nastupt @ shiopu promocie] 1

» 2vutne | glazbens promocie Vate destnacie [Zvuini kege] | ©

Sika30. t N2aaSéyl 202Syl A NI & radgtypliegodt 8ulika tlazded LIA G | y A
promociji destinacije

Najzastupljeniji oblik glazbe u promaciji je glazbeni nastup, dok su ostali oblici manje zastupljeni. U

dzA L2 NBROA a 202SyA2 YAt dz|l t035dz&ds yog| adilLly 2120 dzJNE Y2 OA 2A RS
LINPAG2NI T dzyl LINBSSSy2S LRraidz22Ax yS &l Y2 dz L3t
@S0 A dz L3t SRdz Ay20F O0A2S 206t A1 I -glazBenidastuph NBY VI
standardni oblik.

t NBYF NB3IA2FYl Y2ydAySydltyl | NBFGall A {NBRyz2ah
YIy2aS 2aG0F Ndz2dz { 2SOSNYA A WdzOyA WIRNIyd Ladl |y
VI &GdzLd 1 | 2y MNITyD dedNERY 2RI By2h Y GSNR 2 f & hadl £ A LIN
2800 Ndz2dz yl 2yAOdz 2028Sydzd %l yAYft2A@d2 28 LINAYA2S
I @dz6y23 t23F OiG2 dzl 1dz283 yI LINA Y2 Saipl LINE S& S YIRB
LINEY2OA2S dz 21 DANHz RAIAGEHEYS GSKy2t23A2S8 A OANI
kao sredstvo komunikacije.
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Kontinentalna Hrvatska
Sjewerni Jadran

Juzni Jadran

Srednji Jadran F

10 15 20 25 30 35 40 45 50

Regije

B Ocijenite zastupljenost oblika zvucne | glazbene promeocije Vase destinacije_ [Zvucni loga]

B Qcijenite zastupljenost oblika zvucne | glazbene promacije Vase destinacije.[Zvudni suvenir]

B Ocijenite zastupljenost oblika zvucne | glazbene promeodcije Vase destinacije [Glazbeni nastupi u sklopu premaocije]

E (cijenite zastupljenost oblika zvucne i glazbene promocije Vase destinacije [Zvucno dizajnirani promaotivni materijali]

mmm Ocijenite zastupljenost oblika zvucne i glazbene promedcije Vase destinacije [Drugi oblici zvucne i glazbene promocije (navedite u drugom odjeljiku)]

Sika3l. t Nea2S6yl 2 02Sy lzastugijdnbsiobligaigihzbe updmdg I 1 |
regijama

Yv@dz6y A t232 A 1 @dz6yA adz@SyANI &dz NI 2 YlFf2 1T1Fadd
I gdz6yA 232 dz LINPY2OARRAWPR] 280 QUARFYRAA 6dINE A2
najmanje u Vukovarskda NA 2SY &1 222 DNJ Rdzd S 3 WEdady Y 16 N2 2D | GbdiLs
6LINPAa2S6yl 2028yl mMO® Y3 dz6 YaAE | 3202y A2NS O INVRI 3CPASCES/
najmanje u Vukovarska NA 2SYa1 222 YI NLRRNEPEEZ2I+tANRANBAEB §
OLINRA2S6Yy Il BYASWH anw@zIA Bfdr yd 21 F &ddz2LX 2SyA2i YSSdz
pod® ¢l 12 28 3Jt+rTo0SyA ylailddad ylFailaddzad eaSyArAair dz
YINI 206122 Odz2ldr yA2A O6LINR&a2SEY ! 2028yl umMmdTpuLu®
y6I2Tl | addzLd 28SyA2A dz DNJI Rdz %I ANBo6dz 6 LbiBgarek§oy | 2
OLINRa2S6yl 2028yl mMdcO®d® 5NHzZAA 20f AOA At +T 0SS dz LI
t 208811202y a1l OdzLJd YA 21| Ssrijemska/ || @XNF R2 3% Adb 8 OI1- N& INE 2 O
Y2atl gr 61 -2 RRINBDRIGASIRR 8286y 2028yl MO D
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1 ) 3 4 5
Vukovarsko-srijemska 1 1 4.33333 1 1
Grad Zagreb 1 2 5 4 1
Karlovalka 1 1 1.75 1.75 1
Sisalko-moslavalka 1 1.57143 2.B5714 | 1.2B571 1
Zadarska 1.85 1.1 3.35 1.E 1.35
Licko-senjska 1.135 1.125 1.5 2 1.75
Viroviticko-podravska 1. 16667 1 1. Ge66T 1. 16667 1
Varaidinska 1. 16667 1. 66667 3 1.83333 1. 16667
Bjelovarsko-bilogorska 1.2 1.2 1.6 1.6 1.2
Istarska 1.21735 1.17351 247826 | 1.6887 1.21735
Splitsko-dalmatinska 1.22222 | 1.51B52 | 3.1B515 1.7837 1.48741
Medimurska 1.25 1.5 3 1.75 1
Krapinsko-zagorska 1.28571 1.57141 1.2B571 2 2
Sibensko-kninska 1.35714 | 1.35714 | 3.1428B6 | 1.B5714 | 1.2E571
Zagrebadka 1.375 1 1.75 1.25 1.125
Koprivalcko-kriievacka 1.5 1.25 1.25 1.75 1.25
Dubrovalko-neretvanska 1.5 1.33331 2.83313 1.75 1. 16667
Primorsko-goranska 1.583113 2 1.5 1.58311 1.83333
05 jelko-baranjska 1. 66667 1.66667 | 4 1. 66667 1.33333
Poleiko-slavonska 2.5 k. 4 i 4
Brodeko-posaveka 2.6 2 1.4 1.8 1.4
Tablica3. t N2a2386yl 2028yl AaLRAGEYALlF @STEHyEF T 11 &
OdzLJ yA2FYEF® MY %@dz6yA 2323 HY Y“Od@E4A &dz8SyAl
%@dz6y2 RATF2YANI YA LINRBY2GAGBYA YFGSNR2HEAZ pYvY

U druge oblike glazbe u promociji koje su ispitanici naveli nalaze se glazbeni spotovi, tradicijska
glazba, promo filmovi. Ovi rijetki oblici glazbe u pratjiqfrekvencija odgovora je 0.5%) govore u

LINAE 23 TF{1ft2dz61dz R aS LINBY2OA2F KNI G&123 0 dzNR
NA2Si12 1NRI RNHAS 206tA1S YSSdz 122AYF AYlL A 2YyA
oblika glazbe u pfdzZRA A LINBY2OA2A® ¢l 12 &S dz LINBY2OA2dz dz
spada u ponudu, tradicijska glazba koja spada u vrstu glazbe, a ne u oblik promocije i sl. Ovakvi
LINAY2SNR dzi T dz2dz yI LINRPO6f SYS 2Ry 2 &okdru Anihja NB o6 dz ST
glazbi u turizmu. Pritom, valja naglasiti da u hrvatskom obrazovnom kurikulumu struke,
aNBRy22012ta12Y A I1FRSYal2yvys LRagsS Alzadaras 1
S12y2Yailir StSYSyid GdzNART YHSY o/S5Hh (NIDlY 2 GLANIY | RN LD2

! LINEY2OA2A 2SS yI2@0A0S dzlt2dzSyl (GNXRAOA2ALF 3
KNI Gall LRLz FNYylF 3tFT6FY R21 &dz a0N»XylF A 1€F&A
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Ocijenite uklju¢enost glazbe u promotivnim aktivnestima Vase TZ-e. [Tradicijska glazba vlastiteg lokaliteta] | l | | |

Ocijenite ukljucenost glazbe u promotivnim aktivnostima Vase TZ-e. [Tradicijska glazba] | I | I |

Ocijenite ukljucenost glazbe u promotivnim aktivnostima Vase TZ-e. [Klasicna glazba] | |
Ocijenite ukljucenost glazbe u promotivnim aktivnostima Vase TZ-e. [Strana popularna glazba] | | [+]

Ocijenite ukljuéenost glazbe u promotivnim aktivnostima Vase TZ-e. [Hrvatska popularna glazba] | | | | |

10 15 20 25 30 35 40 45 50

Sika32. t N2aaSéyl 202Syl A NI aiddtypliedod 8rSa/glazbd @ LIA (| y A~
promociji destinacije

h@dla NBTdzZA GG dzlF1d2S yIF TyFré6Fra GNFXRAOA2a1S 3t
12222 4SS NIT gAacledzl ®2aB5a & A ONXIA YK Syibs { y 2 o7 A WA R
NI T fABAGHRE THEANIOASK 2 LI2 RNHz6 21 =  Y23dzoy2aidir 1 2NKOi
BSEA1SZOS o6A LRGSYyOA2!l f KNI Ga1sS GNXrRAOAZ2A1S 3t
Hrvatska popularna glazba se manje koristi u promotivne svrhe fo22NEt  OA2S 202Sy S ¢
KNI Ga1S LRLzZ I NYyS FtFT06S dz LINPY2UGABYAY {1 GAQDy23
u promotivnim aktivnostima, postoje signifikantne veze. gBenov koeficijent korelacije 0.564,
Spearmanov koeficijent korelacije 0.567).
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Srednji Jadran

Kontinentalna Hrvatska

Juzni Jadran

Regije

Sjeverni Jadran

Grad Zagreb

10 15 20 25 30 35 40 45 50

= Ocijenite ukljuéenost glazbe u promotivnim aktivnostima Vase TZ-e. [Hrvatska popularna glazba]

B Ocijenite ukljuéenost glazbe u promotivnim aktivnostima Vase TZ-2. [Strana popularna glazba)

B Ocijenite ukljucenost glazbe u promotivnim aktivnostima Vase TZ-e. [Klasiina glazba)

B Ocijenite ukljucenost glazbe u promotivnim aktivnostima Vase TZ-e. [Tradicijska glazba]

mm Ocijenite ukljucenost glazbe u promotivnim aktivnostima Vase TZ-e. [Tradicijska glazba vlastitog lokaliteta]

z A ~

Sika33. t NPaa2S6yl 202Syl AaLRAGEYyAL!l STyl TF T1Fa&a

destinacije po regijama

| NI Gall LRLdz Ny JtrTo6lF dz LRRXN2ORELN2283S0¢dARPAOS
202Syl odccuX | ylaYlyaS dz DN} Rdz %I ANBSo6dz 6LINRaAR2
T1addzLd 2SSyt dz +1 NI ORAY & 0% @ 0 DdzIJ WA 22AY |-ppiRasdkep2 S5y NEP
OLINRAa2S6yl 2028yl moepud Yl araylh gaybaiee 88INFRDS
0dPpLI |  YI WS Sz6{ A&l 61LRRE2S6y 202Syl mModpT
zastupliena u Vukarsked NA 2SY a1 22 O0LINRaa2Séyl 20e8¥i | oy 2B
OLINRPAa2S6yl 202SYyl HOnHOU® ¢NIRAOAZ2a1lF 3ItLTo6l Ot 3
Vukovarsked NA 2SY a1 22 Odzld yA2A OLINRaA2E6sy Bl 6 D28y b LIND 4 2
ocjena 2.42).
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1 2 3 4 5
Grad Zagreb 2 2 3 4 5
Sisacko-moslavacka 2.14288 1.57143 1.57143 2.42857 2.42857
Virovitiéko-podravska 2.16667 1.5 2.16667 2.66667 3.16667
Istarska 2.21739 2.84348 2.84348 2.52174 2.78261
Splitsko-dalmatinska 2.43148 2.59259 2.48741 3.25926 3.37837
keprivnicko-kriZevaéka | 2.5 2 2.25 4 4.25
Krapinsko-zagorska 2.57143 | 2 2.42857 | 3.57143 | 3.57143
Bjelovarsko-bilogorska | 2.6 2.2 2.8 3.6 3.4
Zadarska 2.7 2.3 1.9 3 3.35
Karlovacka 2.75 2.25 2.25 3 2.5
Primorsko-goranska 2.79167 | 2.54167 | 2.375 3.125 3.5
Zagrebacka 2.875 2.25 2.75 3 3.125
Brodsko-posavska 3 2.2 2.2 3.4 3.8
Medimurska 3 2 2.75 3.75 4.25
Vukovarsko-srijemska 3 2 2.33333 | 5 5
Dubrovacko-neretvanska | 3.16667 | 2.25 2.41667 | 3.16667 | 3.25
Sibensko-kninska 3.5 2.64286 2.35714 3.35714 3.5
PoZeiko-slavonska 3.5 2 3.5 4.5 4.5
Ligko-senjska 3.5 3 2.5 3.25 3.25
varaZdinska 3.5 2.83333 3 2.5 2.83333
Osjecko-baranjska 3.66667 2.5 2.83333 4.5 4.33333

Tablica4. t Nea2S6yl 20288yl AaLAGEYALlF @STFylr 11 11 &

RS&GAYIl OA 2 S stupgi sudatthdl 1yHn@atskd popularna glazba, 2: Strana
L2 Lddzt F Ny F 316+ 3 o kaofakha SAThddijskadatbd viastidg n Y ¢ NI |
lokaliteta.

wST dzf GFrGA yFfATS @rt2NAT I OACS T@dAAl A 3JElLTo6S d
zvuk i glazba2lOA 2SS dz] f 2dz6 Sy A dz LINBY2OA2dz yS32 dz LRYydzRdz
KNI Gall LRz Nyl 3tlrlTols R21 2S8 dz LINPY2OA2A VI
! RifeayeSy (Slaldz Al ONOSyt+ 23f [diad® N#zR @ ldZNNB @i kizb T
LINEY2OACA LR Tylékedz T+Habdzald eSy2ada oNaGE 3tFT08
3.5 USPOREDBA REZULTATAA! , ) : % 5+, * BRSVA GLAZBE U TURIS) | +/ *
PONUDI | PROMOCIJI

AL NBRYF FylFrtATLEF dzlt2dz6Sy2aiiA ONRG tEafrdzibuo S dz LI
Ay2@L GA@y2aGA | dZRA2 YSylI ROYSydGl dz NBtlFOA2A 211
dza L2 NBRYS Iyt ATl S LkRadl gt 2l 2dz AaK2RAOGS LX I yANI
cilju multipliciranja njihove efikasnts
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wlky3AaANlryesS ONBGA LT 06S L2 dAlft2dSy2aGA 28 NI T A
Zanimljivo je iznijeti podatke koji proizlaze iz komparacije ocjena zastupljenosti hrvatske popularne

glazbe u ponudi i hrvatske popularne glazbedNP Y2 OA2A ® t N2 a$S 1T yvyaSodze$s
GAOS dz LRYydzZRA G6LINRPa2S6yl 202Syl oXtdd yS3a2 dz LINEP

Ocijenite uidjudenost glarhe u promotivnam aktiviostima Yade TZ.e. [Hrvatska popularna glarha) b | ]

Ocipenite vidjuienost vrste glazbe u ponudi Vaie destinacije. [Hreatska popularna glazba] 1

10 15 20 25 X0 35 40 45 50
Sika3da. t N2aa2S6yl 2028yl A NI}aLRy 2028yl AaLRAiGlyAs
popularne glazbe u ponudi i pramiji destinacije

LT 3aANIFA]2YIl dzlfaedzSy2aia KNH-U 1S LILdz I NyS 3¢t |

%l ANBo 3IR2S 2SS 201 @GNmGF 3FtLT06S yraylryeaS 11 aidzi
popularna glazba najmanje zastuplgen ponudi.

Srednji |adran

Grad Zagreb

Kontinentalna Hrvatska

Regije

Sjeverni Jadran

Juzni Jadran

f T T T T T T T
10 15 20 25 30 i5 40 45 50

EE (Ocijenite ukljuéenost vrste glazbe u ponudi Vase destinacije. [Hrvatska popularna glazba)
mmm Ocijenite ukljugenost glazbe v promotivnim aktivniostima Vase TZ-e. [Hrvatska popularna glazba]

Sika3s. ! 1f2dz6Sy2aid KNWIFG&1S LRLMAFNYyS 3t+-16S dz LI

I NI Gall LRLz Ny 3tlFT6F 2S5 LINBYI 2 G8é8ngkojYl A a L
OdzLJ yA2A O0LINRAa2S6yl 202Bpla 26ty dz@ DRSSk A dajzt 122120 &I &
TFTGAY dz A ¥A¥EaY2B2 0LINR&A2S6Y | 2028yl dzl £ 2dz6 Sy 2 & (i /
dzl f 2dz6 Sy2a0A dz LINPY2OA2A odp0I R21 2SS ylayvylyeS
uponudi 275 LINR a2S6y Il 202Syl dzl £ 2dz6 SyR & GvA (idz Yy IANR B2 O AL
2028yl dzlf2dzSy2aiA dz LRYydzZRA odnn A LINRaA2SEyl
t 2081202y all Odzd yA2l LR dz2 SRy 6 &yieghazbddilit dz dz] f
L2 YydzZRA GF12 A dz LINPY2OA2A OLINRa2Séyl 2028yl dzf f ¢
u promociji 3.5).
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Sika36. t NeaaSéyl 2028yl A&aLAGEFYALF @STEFyF T N¥IT.
ponudi i promociji pd dzLJ- YA 2 Y I

' FYFEATA dZlf2dz6Sy2aiGA KNBFGal1sS LRLMWzZ FNYyS 3tlr10
L2 LJdzt F NS 3t FT16S dz LIR2ydzRA A LINRPY2OA2CAI 2Ry24ay2 vy
aftdzsl 2 TFyAYE 2A Olz koS (R GA23/2 52 OaaSiyNg Ode | /@By 2 4 G A F
LINEY2UAQBYAY |{1{GAQGYy2a0GAYL A 202SyS dzlf2dz6Sy 24
aktivnostima, postoje signifikantne vezd’e@arsonov koeficijent korelacij®.564, Spearmanov

koeficijent korelage n ®pcT0® | RlIfaya222 a4S FyltAT A dzi @NBdz2$S
promaociji.

¢NF RAOA2allt 3JtFTolF 28 ySOi2 YIt2 @GAO0S LINAadziyiea
OLINRP&2S6Yyl 2028yl odmMTOO®
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