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tƻŘǊǳőƧŜ ǾŀƭƻǊƛȊŀŎƛƧŜ ȊǾǳƪŀ ƛ ƎƭŀȊōŜ ǳ ǇƻƴǳŘƛ ƛ ǇǊƻƳƻŎƛƧƛ ƘǊǾŀǘǎƪƻƎ ǘǳǊƛȊƳŀ ƧŜ ƴŜƛǎǘǊŀȌŜƴƻ ǇƻŘǊǳőƧŜΦ 

¦ǎǇƧŜǑƴƛ ǇǊƛƳƧŜǊƛ ƛƳǇƭŜƳŜƴǘŀŎƛƧŜ ȊǾǳƪŀ ƛ ƎƭŀȊōŜ ǊŜȊǳƭǘŀǘ ǎǳ ƛȊŘǾƻƧŜƴƛƘ ǇƻŘǳȊŜǘƴƛőƪƛƳ ƛƴƛŎƛƧŀǘƛǾŀ 

ǾƛȊƛƻƴŀǊŀ ƛ ŜƴǘǳȊƛƧŀǎǘŀΣ ŀ ƴŜ ǇǊƻŘǳƪǘ ŀǳŘƛƻ ƳŜƴŀŘȌƳŜƴǘŀ ƪŀƻ ƳƻŘŜƭŀ ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŀ ƛ ƪƻƴǘƛƴǳƛǊŀƴƻƎ 

ǇƻōƻƭƧǑŀǾŀƴƧŀ ǾŀƭƻǊƛȊŀŎƛƧŜ ȊǾǳƪŀ ƛ ƎƭŀȊōŜ ǳ ƛƴƻǾŀǘƛǾƴƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛ ǇǊƻƛȊǾƻŘ ƛ ǇǊŜǇƻȊƴŀǘƭƧƛǾǳΣ ƻǊƛƎƛƴŀƭƴǳ 

promociju u repozicioniranju hrvatskog turizma. 

LǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŜ ǎ ǘŜƳŜƭƧƛ ƴŀ ǳǇƛǘƴƛƪǳΣ ƻŘƴƻǎƴƻ ƻŘƎƻǾƻǊƛƳŀ мфр ŘƛǊŜƪǘƻǊŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ όI¢½Σ ¢½ 

ȌǳǇŀƴƛƧŀΣ ƎǊŀŘƻǾŀ ƛ ƻǇŏƛƴŀύ ƪŀƻ ƪƭƧǳőƴƛƘ ƴƻǎƛƻŎŀ ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŀ ȊǾǳƪƻƳ ƛ ƎƭŀȊōƻƳ ǳ ǘǳǊƛȊƳǳ ǳ ŎƛƭƧǳ 

situacijske analize i analize konkurentnosti glazbe u zvuka u ponudi i promociji (pozitivni utjecaji i 

negativni utjecaji ς ōǳƪŀύΦ {ǘŀǾƻǾƛ ƛ ƻŎƧŜƴŜ ƛǎǇƛǘŀƴƛƪŀ ǎǳ ƻōǊŀŚŜƴƛ ƪǾŀƭƛǘŀǘƛǾƴƛƳ ƛ ƪǾŀƴǘƛǘŀǘƛǾƴƛƳ 

ƳŜǘƻŘŀƳŀ ŘŜǎƪǊƛǇǘƛǾƴŜ ǎǘŀǘƛǎǘƛƪŜ ǘŜ ǎǳ ȊŀƪƭƧǳőŎƛ ǘŜƳŜƭƧŜƴƛ ƴŀ ǊŜŎŜƴǘƴƻƧ ȊƴŀƴǎǘǾŜƴƻƧ ƛ ǎǘǊǳőƴƻƧ 

ƭƛǘŜǊŀǘǳǊƛΦ wŜȊǳƭǘŀǘƛ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀƧǳ ȊƴŀőŀƧƴƛ ŘƻǇǊƛƴƻǎ ǳ ǇǊƻŎŜǎǳ ŘŜŦƛƴƛǊŀƴƧŀ ƳƻŘŜƭŀ 

ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŀ ȊǾǳƪŀ ƛ ƎƭŀȊōŜ ƛ ǇǊƻƳƛǑƭƧŀƴƧŀ ǊŀȊǾƻƧŀ ǘŜƳŜƭƧŜƴƻƎ ƴŀ ŀƴŀƭƛȊƛ ǎŀŘŀǑƴƧŜƎ ǎǘŀƴƧŀ ƛ 

ŘŜǘŜǊƳƛƴƛǊŀƴƧǳ ōǳŘǳŏƛƘ ǘǊȌƛǑƴƛƘ ƛȊŀȊƻǾŀΦ DǊǳǇƛǊŀƴƛ ǎǳ ƛ ǎƛǎǘŜƳŀǘƛȊƛǊŀƴƛ ǳ ǑŜǎǘ ǊŀȊƛƴŀ ǇƻƪŀȊŀǘŜƭƧŀΥ  

¶ ǇŜǊŎŜǇŎƛƧŀ ǾŀȌƴƻǎǘƛ ƛ ǊŀȊƛƴŜ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘƛ ȊǾǳƪŀ ƛ ƎƭŀȊōŜ ǳ ǘǳǊƛȊƳǳΤ   

¶ ŀƴŀƭƛȊŀ ǾŀƭƻǊƛȊŀŎƛƧŜ ȊǾǳƪŀ ƛ ƎƭŀȊōŜ ǳ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƧ ǇƻƴǳŘƛΤ  

¶ analiza problema buke u turizmu destinacije;  

¶ analiza valorizacije zvuka i glazbe u turƛǎǘƛőƪƻƧ ǇǊƻƳƻŎƛƧƛΤ  

¶ ǳǎǇƻǊŜŘōŀ ǊŜȊǳƭǘŀǘŀ ŀƴŀƭƛȊŜ ǊŀȊƛƴŜ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘƛ ǾǊǎǘŀ ƎƭŀȊōŜ ǳ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƧ ǇƻƴǳŘƛ ƛ ǇǊƻƳƻŎƛƧƛΤ  

¶ ŀƴŀƭƛȊŀ ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŀ ǾŀƭƻǊƛȊŀŎƛƧƻƳ ȊǾǳƪŀ ƛ ƎƭŀȊōŜ ǳ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƧ ǇƻƴǳŘƛ ƛ ǇǊƻƳƻŎƛƧƛΦ  

!ƴŀƭƛȊŀ ǎŀŘŀǑƴƧŜƎ ǎǘŀƴƧŀ ƛ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŜ ƪƻǊŜƭŀǘƛǾƴƛƘ ǇƻƪŀȊŀǘŜƭƧŀ ƴŀ ǊŀȊƛƴƛ IǊǾŀǘǎƪŜΣ ǊŜƎƛƧŀ ƛ ȌǳǇŀƴƛƧŀ 

ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀƧǳ ƛǎƘƻŘƛǑǘŜ ƻŘǊŜŚƛǾŀƴƧŀ ŎƛƭƧŜǾŀ ƛ ǎǘǊŀǘŜƎƛƧŀ ŀǳŘƛƻ ŘƛȊŀƧƴƛǊŀƴƧŀ ƛ ƴŀőƛƴŀ ƛƴƻǾƛǊŀƴƧŀ 

upravljanja valorizacijom zvuka i glazbe u profiliranju ponude i promocije na svim razinama hrvatskog 

turizma. 

wŜȊǳƭǘŀǘƛ ŀƴŀƭƛȊŜ ǇƻǘǾǊŚǳƧǳ  Řŀ ƴŜ ǇƻǎǘƻƧƛ ǎǳǎǘŀǾ ŀǳŘƛƻ ƳŜƴŀŘȌƳŜƴǘŀ ƴŀ ǎǾƛƳ ǊŀȊƛƴŀƳŀ ƘǊǾŀǘǎƪƻƎ 

turizma te da je imperativ njegovog daljnjeg razvoja upravo sustavna afirmacija i implementacija 

zvuka i glazbe u kvalitativno profiliranje ponude i promocije. 
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1 UVOD 

Izazov razvoja turizma u kreiranju auralnog ŘƻȌƛǾƭƧŀƧŀ  ǘŜƳŜƭƧƛ ǎŜ ƴŀ ǊŜǾŀƭƻǊƛȊŀŎƛƧƛ ȊǾǳƪŀ ƛ ƎƭŀȊōŜΣ 

ǊŜǎǳǊǎŀ ƻǎƧŜǘƛƭƴƛƘ ǾǊƛƧŜŘƴƻǎǘƛ őƛƧŀ ǎŜ ǾǊƛƧŜŘƴƻǎǘ ǎŀƎƭŜŘŀǾŀ ƪǊƻȊ ǇǊƛȊƳǳ ǳƪǳǇƴƛƘ ƻŘƴƻǎŀ ǎǾƛƘ ȊǾǳőƴƛƘ 

ǇŀǊŀƳŜǘŀǊŀ ƻƪƻƭƛǑŀ. ¢ŀƪŀǾ ǇǊƛǎǘǳǇ ȊŀƘǘƧŜǾŀ ƴƻǾƛ ƴŀőƛƴ ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŀ ƪƻƧƛ ǳƪƭƧǳőǳƧŜ ƴŜ ǎŀƳƻ ƎƭŀȊōǳ ǾŜŏ ƛ 

ȊǾǳƪ ƪŀƻ ƴŜȌŜƭƧŜƴǳ ǇƻǎƭƧŜŘƛŎǳ όōǳƪŀύΦ Upravo turizam treba postati glavni poligon za promoviranje 

ƻŘǊȌƛǾƻƎ ǊŀȊǾƻƧŀ ƛ ƛƴƻǾŀǘƛǾƴƛƘ ǇǊƛǎǘǳǇŀ ǳ ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧǳ ǎ ƻōȊƛǊƻƳ ƴŀ ƳŀǎƻǾƴƻǎǘ ǇǳǘƻǾŀƴƧŀ ƛ ƴŜȌŜƭƧŜƴƻǎǘ 

ǇƻǎƭƧŜŘƛŎŀ ōǳƪŜ ƪƻƧŜ ǎǳ ƛȊǊŀǾŀƴ ǊŜȊǳƭǘŀǘ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ djelovanja i razvoja.  

¦ǘƧŜŎŀƧ ȊǾǳőƴƻƎ ƻƪƻƭƛǑŀ ƛ ŀǳŘƛƻ ŘƛȊŀƧƴƛǊŀƴƧŀ ƴŀ ƛƴǘŜƎǊŀƭƴƛ ŘƻȌƛǾƭƧŀƧ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ƪŀƻ ƻŘǊŜŚŜƴƻƎ ǇǊƻǎǘƻǊŀΣ 

ƻőƛǘǳƧŜ ǎŜ ǳ ƴƧŜƎƻǾƻƧ ŀƪǳǎǘƛőƪƻƧ ƪǾŀƭƛǘŜǘƛΦ {ǘƻƎŀ ŀƪǳǎǘƛőƪŀ ƪǾŀƭƛǘŜǘŀ ƛȊǊŀǾƴƻ ǳǘƧŜőŜ ƴŀ ǊŀȊǾƻƧ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜΣ 

ǇǊƛ őŜƳǳ ǎŜ ȊǾǳƪ ƛ ƎƭŀȊōŀ ƳƻƎǳ ǎŀƎƭŜŘŀǾŀǘƛ ƪŀƻ ǎŀǎǘŀǾƴƛŎŜ ȊǾǳőƴƻƎ ƻƪƻƭƛǑŀΣ ŀƭƛ ƛ ŜŦƛƪŀǎƴƻƎ ǎǊŜŘǎǘǾŀ ǳ 

ǇǊƻƳƻŎƛƧƛΦ ¢ŜƻǊƛƧŀ ȊǾǳőƴƻƎ ƻƪƻƭƛǑŀ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀ ǇƻƭŀȊƛǑǘŜ ƻŘǊŜŚƛǾŀƴƧŀ ƻǎƴƻǾƴƛƘ ŜǎǘŜǘǎƪƛƘ ƴŀőŜƭŀ 

ȊǾǳőƴƻƎ ŘƛȊŀƧƴƛǊŀƴƧŀ ƻƪƻƭƛǑŀΣ ǘƧΦ ŀƪǳǎǘƛőƪƻƎ ǇǊƻƧŜƪǘƛǊŀƴƧŀ ƪƻƧƛ ǎŜ ƛƳǇƭŜƳŜƴǘƛǊŀju u razvoj turizma: 

ƴŀőŜƭƻ ǳƪƛŘŀƴƧŀ ƛƭƛ ǎƳŀƴƧƛǾŀƴƧŀ ǳǘƧŜŎŀƧŀ ǇƻƧŜŘƛƴƛƘ ǎŀǎǘŀǾƴƛŎŀ ȊǾǳőƴƻƎ ƻƪƻƭƛǑŀ όƴŀőŜƭƻ ōǳƪŜύΣ ƴŀőŜƭƻ 

ȊŀǑǘƛǘŜ ǾǊƛƧŜŘƴƛƘ ǎŀǎǘŀǾƴƛŎŀ ƪƻƧŜ ǇǊƛŘƻƴƻǎŜ ƛŘŜƴǘƛǘŜǘǳ ǇǊƻǎǘƻǊŀ όǳǎƪƭŀŚƛǾŀƴƧŜ ǾƛȊǳŀƭƴŜ ƛ ŀǳǊŀƭƴŜ 

ǇŜǊŎŜǇŎƛƧŜύ ǘŜ ƪǊŜŀǘƛǾƴƻ ƴŀőŜƭƻ ŘƻŘŀǾŀƴƧŀ ƴƻǾƛƘ ǎŀǎǘŀǾƴƛŎŀ ǳ ȊǾǳőƴƛ ƻƪƻƭƛǑ όǳƳƧŜǘƴƛőƪŜ ŀƪǳǎǘƛőƪŜ 

produkcije i instalacije). 

!ǳŘƛƻ ƳŜƴŀŘȌƳŜƴǘ ǇǊŜǊŀǎǘŀ ǳ ƧŜŘƴǳ ƻŘ ƪƭƧǳőƴƛƘ ŘŜǘŜǊƳƛƴŀƴǘƛ ǊŀȊǾƻƧŀ ƪƻƴƪǳǊŜƴǘƴƻǎǘƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ 

ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ǳ ƪǊŜƛǊŀƴƧǳ ƧŜŘƛƴǎǘǾŜƴƻƎ ŘƻȌƛǾƭƧŀƧŀΦ {ǘƻƎŀ ǎŜ Ȋvuk i glazba trebaju implementirati u ponudu 

ƛ ǇǊƻƳƻŎƛƧǳ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ǳ ŦǳƴƪŎƛƧƛ ƴƻǾƻƎ ŘƻȌƛǾƭƧŀƧŀ όǇƻȊƛǘƛǾƴƛ ŜŦŜƪǘ ƪŀƻ ǎƛƴŜǊƎƛƧŀ ǇǊƛǊƻŘƴƛƘ ƛ ƛȊǾŜŘŜƴƛƘ 

zvukova) i minimiziranje zvuka (buke) kao negativnog efekta. ±ŀƭƻǊƛȊŀŎƛƧŀ ȊǾǳƪŀ ƛ ƎƭŀȊōŜ ǇǊǳȌŀ 

ƳƻƎǳŏƴƻǎǘ ƴŀƎƭŀǑŀǾŀƴƧŀ ŀǳǘƻƘǘƻƴƛƘ ǾǊƛƧŜŘƴƻǎǘƛ ǳ ƻŘǊȌƛǾƻƳ ǊŀȊǾƻƧǳ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧǳ ǳ ŎƛƭƧǳ ŘƛŦŜǊŜƴŎƛǊŀƴƧŀ 

od globalizirane, uniformne ponude i kreiranja vlastite prepoznatljivosti i posebnosti. Implementacija 

ŀǳŘƛƻ ƳŜƴŀŘȌƳŜƴǘŀ ƛƳŀ Ȋŀ ŎƛƭƧ ǳƪƭƧǳőƛǘƛ ȊǾǳƪ ƛ ƎƭŀȊōǳ ǳ ƭŀƴŀŎ ƛƴǘŜƎǊŀƭƴƻƎ ǇǊƻƛȊǾƻŘa destinacija i 

ǳǎǇƻǎǘŀǾƛǘƛ ƛƘ ƴŜȊŀƻōƛƭŀȊƴƛƳ ŜƭŜƳŜƴǘƛƳŀ ǳ ǊŜǇƻȊƛŎƛƻƴƛǊŀƴƧǳ ƛ ōǊŜƴŘƛǊŀƴƧǳ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜΦ tǊƛǘƻƳ ƧŜ ǾŀȌƴƻ 

ƴŀƎƭŀǎƛǘƛ Řŀ ŀǳŘƛƻ ƳŜƴŀŘȌƳŜƴǘΣ ƪƻƧƛ ǎŜ Řƻ ǎŀŘŀ ǘŜƳŜƭƧƛ ƴŀ ƛȊƻƭƛǊŀƴƛƳ ǇƻŘǳȊŜǘƴƛőƪƛƳ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛƳŀ ƛ 

entuzijazmu pojedinaca, mora prerasti u sustav kontinuiranog i planiranog upravljanja glazbom i 

ȊǾǳƪƻƳ ƴŀ ǎǾƛƳ ǊŀȊƛƴŀƳŀ ǳ ŎƛƭƧǳ ƴŀƎƭŀǑŀǾŀƴƧŀ ƛȊǾǊǎƴƻǎǘƛ ƛ ǇǊŜǇƻȊƴŀǘƭƧƛǾƻǎǘƛ ǘŜƳŜƭƧŜƴƻ ƴŀ ǇƻǾŜȊƛǾŀƴƧǳ ƛ 

ǎƛƴŜǊƎƛƧƛ ǎǾƛƘ ŘƛƻƴƛƪŀΦ LȊ ǊŀȊƭƻƎŀ Ǒǘƻ ǎŜ IǊǾŀǘǎƪŀ ǇǊƻŦƛƭƛǊŀ ƪŀƻ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀ ƎƭŀȊōŜƴƛƘ ŦŜǎǘƛǾŀƭŀ s jedne 

ǎǘǊŀƴŜΣ ŀƭƛ ƛ ƳƧŜǎǘƻ ǇǊƛǊƻŘƴƛƘ ƭƧŜǇƻǘŀ ƪƻƧŜ ǳƪƭƧǳőǳƧŜ άǘƛǑƛƴǳέ ǎ ŘǊǳƎŜ ǎǘǊŀƴŜΣ ǇƻǘǊŜōƴƻ ƧŜ ǳƴŀǇǊƧŜŚŜƴƧŜ 

ŀǳŘƛƻ ƳŜƴŀŘȌƳŜƴǘŀ ƪƻƧƛ ŏŜ ǇƻǘǾǊŘƛǘƛ ƻǾŜ ǾǊƛƧŜŘƴƻǎǘΣ ŀƭƛ ƛƘ ƛǎǘƻǾǊŜƳŜƴƻ ƛ ǊŜŀŦƛǊƳƛǊŀǘƛ ǳ ƪƻƴǘŜƪǎǘǳ 

cjelokupne ponude i promocije hrvatskog turizma. 

Ovo orijentacijsko ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŜ ƧŜ ǇǊǾƻ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŜ ǳƭƻƎŜ ƛ ǇƻƭƻȌŀƧŀ ȊǾǳƪŀ ƛ ƎƭŀȊōŜ ǳ ƘǊǾŀǘǎƪƻƳ 

turizmu. 5ƻǇǊƛƴƻǎƛ ƻǾƻƎ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀ ƳƻƎǳ ǎŜ ǎŀƎƭŜŘŀǘƛ ƛȊ ǾƛǑŜ ǇŜǊǎǇŜƪǘƛǾŀ ƪŀƻΥ ŀύ ƪǊŜƛǊŀƴƧŜ ǎǾƛƧŜǎǘƛ ƻ 

ȊƴŀőŀƧǳ ƛ ƳƻƎǳŏƴƻǎǘƛ ȊǾǳƪŀ ƛ ƎƭŀȊōŜ ǳ ƛƴƻǾƛǊŀƴƧǳ ǇƻƴǳŘŜ ƛ ōǊŜƴŘƛǊŀƴƧǳΤ ōύ ǳƴŀǇǊƧŜŚŜƴƧŜ ǊŀȊǾƻƧŀ ŀǳŘƛƻ 

ǇƻƴǳŘŜ ƛ ŀǳŘƛƻ ōǊŜƴŘƛǊŀƴƧŀ ǳ ŦǳƴƪŎƛƧƛ ƻŘǊȌƛǾƻƎ ǊŀȊǾƻƧŀ όǾŜȊŀ ǎŀ ǎǘǊŀǘŜƎƛƧƻƳ ǊŀȊǾƻƧŀ ƘǊǾŀǘǎƪƻƎ 

ǘǳǊƛȊƳŀύΤ Ŏύ ǳǎǳǎǘŀǾƭƧƛǾŀƴƧŜ ŀǳŘƛƻ ƳŜƴŀŘȌƳŜƴǘŀ ƴŀ ǇǊƛƴŎƛǇƛƳŀ ŜƪƻƭƻƎƛƧŜΦ LƴƻǾŀǘƛǾƴƻǎǘ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀ 

izravno se ogleda u stvaranju ƴƻǾƻƎ ƳƻŘŜƭŀ ƛ ǇǊƻŎŜǎŀ ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŀ ƴŀ ǇƻŘǊǳőƧǳ ȊǾǳƪŀΣ ƎƭŀȊōŜ ƴŀ 

ǘŜƳŜƭƧƛƳŀ ŀƪǳǎǘƛőƪŜ ŜƪƻƭƻƎƛƧŜΦ  
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2 M%4/$% )342!¼)6!.*! 

/ƛƭƧ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀ ƧŜ ŀƴŀƭƛȊŀ ǎŀŘŀǑƴƧŜƎ ǎǘŀƴƧŀ ǾŀƭƻǊƛȊŀŎƛƧŜ ȊǾǳƪŀ ƛ ƎƭŀȊōŜ ǳ ǇƻƴǳŘƛ ƛ ǇǊƻƳƻŎƛƧƛ ƘǊǾŀǘǎƪƻƎ 

turizma i kreiranje svijesti o vŀȌƴƻǎǘƛ ȊǾǳƪŀ ƛ ƎƭŀȊōŜ ǳ ǎǳǾǊŜƳŜƴƻƳ ǘǳǊƛȊƳǳ ƪŀƻ ǇƻƭŀȊƛǑǘŜ ǎŎŜƴŀǊƛƧŀ 

ǳƴŀǇǊŜŚŜƴƧŀ ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŀ ȊǾǳƪƻƳ ƛ ƎƭŀȊōƻƳ ǳ ǇƻƳƭŀŚƛǾŀƴƧǳ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀΦ ±ŀȌƴƻǎǘ 

ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀ ŘƻŘŀǘƴƻ ǇƻƧŀőŀǾŀ ǎǇƻȊƴŀƧŀ Řŀ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀ ǇǊǾƻ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŜ ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŀ ȊǾǳƪƻƳ ƛ ƎƭŀȊōƻm 

ǳ ƘǊǾŀǘǎƪƻƳ ǘǳǊƛȊƳǳ ƪƻƧŜ ǎŜ ƳƻǊŀ ƪƻƴǘƛƴǳƛǊŀƴƻ ƴŀŘƻƎǊŀŚƛǾŀǘƛ ȊōƻƎ ǾŀȌƴƻǎǘƛ ƛ ƪƻƳǇƭŜƪǎƴƻǎǘƛ 

ǇƻŘǊǳőƧŀ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀ όǾŀƭƻǊƛȊŀŎƛƧŀ ǇƻȊƛǘƛǾƴƻƎ ŜŦŜƪǘŀ ƎƭŀȊōŜ ƛ ȊǾǳƪŀ ǳ ǇƻƴǳŘƛ ƛ ǇǊƻƳƻŎƛƧŜ ƛ 

minimiziranje negativnog utjecaja ς ōǳƪŜύΦ hƎǊŀƴƛőŜƴƧŜ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀ ƧŜ vŜȊŀƴƻ ǳȊ ƴŜƳƻƎǳŏƴƻǎǘ 

usporedbe ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀ ǎ ǊŜȊǳƭǘŀǘƛƳŀ prethodnih ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀ ƛƭƛ ǊŜȊǳƭǘŀǘƛƳŀ ǎƭƛőƴƛƘ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀΦ ¦ȊƻǊŀƪ 

ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀ őƛƴŜ ƻŘƎƻǾƻǊƛ direktora мфр ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ όǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ȊŀƧŜŘƴƛŎŜ ƻǇŏƛƴŀΣ ƎǊŀŘƻǾŀ ƛ 

ȌǳǇŀƴƛƧŀύ. Upitnik je dostŀǾƭƧŜƴ ǎǾƛƳ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƳ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀƳŀ, ǊŀǎǇƻǊŜŚŜƴe Ǉƻ ȌǳǇŀƴƛƧŀƳŀ Ǒǘƻ 

osigurava cjelovitost i vjerodostojnost rezultata ŀƴŀƭƛȊŜ ǎŀŘŀǑƴƧŜƎ ǎǘŀƴƧŀ ǳǾŀȌŀǾŀƧǳŏƛ ǇƻǎŜōƴƻǎǘƛ 

svake destinacije. 

 

 Broj ispitanih ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ Ǉƻ ȌǳǇŀƴƛƧŀƳŀ. (Popis TZ u prilogu 1) 

Fokusiranje analize na jedan element qualitesta όƳŜƴŀŘȌƳŜƴǘ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜύ ƳƻȌŜ ǎŜ ǎƳŀǘǊŀǘƛ 

ƴŜŘƻǎǘŀǘƪƻƳ ƪƻƧƛ ōƛ ǳ ŘŀƭƧƴƧŜƳ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧǳ ǘǊŜōŀƭƻ ǇǊƻǑƛǊƛǘƛ ƴŀ ŀƴƪŜǘƛǊŀƴƧŜ ŘƛƻƴƛƪŀΣ ǘǳǊƛǎǘŀ ƛ 

ŘƻƳƛŎƛƭƴƻƎ ǎǘŀƴƻǾƴƛǑǘǾŀ ƪŀƪƻ ōƛ ǎŜ ƻǎǘǾŀǊƛƭŀ ƻōƧŜƪǘƛǾƴƻǎǘ ǊŜȊǳƭǘŀǘŀΦ { obzirom na to, u interpretiranju 

ǊŜȊǳƭǘŀǘŀ ƻǾƻƎ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀ ǘǊŜōŀ ƛƳŀǘƛ ƴŀ ǳƳǳ ǎǳōƧŜƪǘƛǾƴƻǎǘ ŘƛǊŜƪǘƻǊŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ƛ ƴƧƛƘƻǾǳ 

ǇŜǊŎŜǇŎƛƧǳ ǳ ƻŎƧŜƴƧƛǾŀƴƧǳ ǎǾƻƎ ǇƻŘǊǳőƧŀ ŘƧŜƭƻǾŀƴƧŀ ǳ ƻŘƴƻǎǳ ƴŀ ǎǘǾŀǊƴƻ ǎǘŀƴƧŜΦ 

LǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŜ ƧŜ ǇǊƻǾŜŘŜƴƻ ǇǳǘŜƳ ǳǇƛǘƴƛƪŀ u travnju i svibnju 2019. godine u suradnji s Hrvatskom 

ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƳ ȊŀƧŜŘƴƛŎƻƳΦ ¦Ǉƛǘƴƛƪ ǎŜ ǎŀǎǘƻƧŀƻ ƻŘ нп ǇƛǘŀƴƧŀ kojima su se prikupile dimenzije poput 

ōǊƻƧŀ ƻǎǘǾŀǊŜƴƛƘ ƴƻŏŜƴƧŀ, otvorenih odgovora te ǇǊƻŎƧŜƴŜ ƻŘǊŜŚŜƴƛƘ ǾǊƛƧŜŘƴƻǎǘƛ ƴŀ ǘŜƳŜƭƧǳ Likertove 

ljestvice (1-5) i rangiranja.  

Odgovori su prikupljeni putem Google obrasca objavljenog na ƳǊŜȌƴƻƧ ǎǘǊŀƴƛŎƛ 

https://forms.gle/sBqKoGLuxrpqW2qt9 ƛ ǇǊƛǇŀŘŀƧǳŏŜ baze podataka. {ǘŀǘƛǎǘƛőƪŀ ŀnaliza provedena je 

u Python aplikaciji uporabom datoteka Pandas, Matplotlib, Tabulate. 
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S obzirom na ƳƻƎǳŏƴƻǎǘ ǾƛǑŜǎǘǊǳƪƛƘ odgovora Ǉƻ ƻŘǊŜŚŜƴƻƳ ǘŜƳŀǘǎƪƻƳ ǇƛǘŀƴƧǳ, odgovori su 

pretvoreni u 70 dimenzija. Rezultati su analizirani metodama deskriptivne statistike te vizualizirani 

putem prikladnih ŘƛƧŀƎǊŀƳŀΣ ǘŀōƭƛőƴƻ sistematizirani, a ƪƭƧǳőƴƛ su ȊŀƪƭƧǳőŎƛ ǘŜƪǎǘǳŀƭƴƻ ƛǎǘŀƪƴǳǘƛΦ 

Grupiranje mikrodestinacija ostvareno je Ǉƻ ȌǳǇŀƴƛƧŀƳŀ i ƎŜƻƎǊŀŦǎƪƻƳ ǇƻƭƻȌŀƧǳ - regijama: 

Kontinentalna Hrvatska, Grad Zagreb1, Sjeverni Jadran, {ǊŜŘƴƧƛ WŀŘǊŀƴ ƛ WǳȌƴƛ WŀŘǊŀƴ. 2  

 

 Broj ispitanih ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ Ǉƻ regijama. (Popis TZ u prilogu 2) 

PǊŜŘƭƻȌŜƴŀ ǇƻŘƧŜƭŀ, ǳƴŀǘƻő ƳƻȌŜōƛǘƴƛƘ ƻƎǊŀƴƛőŜƴƧŀ, ƳƻȌŜ ƪǾŀƭƛǘŜǘƴƛƧŜ ǇǊƛƪŀȊŀǘƛ ǇƻǎŜōƴƻǎǘƛ ǊŜƎƛƧŀ. 

Nadalje, grupiranje ƧŜ ƻŘǊŜŚŜƴƻ Ǉƻ ōǊƻƧǳ ƻǎǘǾŀǊŜƴƛƘ ƴƻŏŜƴƧŀ, broƧǳ ƎƭŀȊōŜƴƛƘ ŘƻƎŀŚŀƧŀ ƛ ǊŀȊƛƴƛ 

ǳƭŀƎŀƴƧŀ ǳ ƎƭŀȊōŜƴŜ ŘƻƎŀŚŀƧŜ Ǒǘƻ ŘƻǇǊƛƴƻǎƛ ƻōƧŜƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ǊŜȊǳƭǘŀǘŀ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀ ǳ determiniranju 

ǎŀŘŀǑƴƧŜ ǊŀȊƛƴŜ ŀǳŘƛƻ ƳŜƴŀŘȌƳŜƴǘŀ ƪŀƻ ƛ ŘŜŦƛƴƛǊŀƴƧǳ ƪƻǊŜƭŀǘƛǾƴƛƘ ǾŜȊŀ ƛ ƻŘƴƻǎŀ ȊŀǾƛǎƴƛƘ ƛ ƴŜȊŀǾƛǎƴƛƘ 

ǾŀǊƛƧŀōƭƛ ǳȊ ƳƻƎǳŏƴƻǎǘ predikcije ǘǊŜƴŘƻǾŀ ǳ ōǳŘǳŏƴƻǎǘƛΦ  {ǳƻŘƴƻǎ ƛƭƛ ƳŜŚǳǎƻōƴŀ ǇƻǾŜȊŀƴƻǎǘ ƛȊƳŜŚǳ 

ǊŀȊƭƛőƛǘƛƘ ǾŀǊƛƧŀōƭƛΣ ƻŘƴƻǎƴƻ ƪƻǊŜƭŀŎƛƧŀ dimenzija ǇǊƻǾƧŜǊŜƴŜ ǎǳ ǇƻƳƻŏǳ Pearsonovog i Spearmanovog 

koeficijenta korelacije, uz napomenu da je Spearmanov koeficijent prikladniji s obzirom na pretŜȌƴƻ 

skalarni tip vrijednosti zavisnih varijabli u upitniku.3 

  

 
1 Grad Zagreb izdvojen je kao zasebna regija zbog svojih gospodarskih, kulturnih i ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ȊƴŀőŀƧƪƛ po kojima 
se izdvaja od ostalih destinacija Kontinentalne Hrvatske. 
2  YƻƴǘƛƴŜƴǘŀƭƴŀ IǊǾŀǘǎƪŀ ƻōǳƘǾŀŏŀ YǊŀǇƛƴǎƪƻ-ȊŀƎƻǊǎƪǳΣ {ƛǎŀőƪƻ-ƳƻǎƭŀǾŀőƪǳΣ YŀǊƭƻǾŀőƪǳΣ ±ŀǊŀȌŘƛƴǎƪǳΣ 
YƻǇǊƛǾƴƛőƪƻ-ƪǊƛȌŜǾŀőƪǳΣ ½ŀƎǊŜōŀőƪǳΣ .ƧŜƭƻǾŀǊǎƪƻ-ōƛƭƻƎƻǊǎƪǳΣ ±ƛǊƻǾƛǘƛőƪƻ-ǇƻŘǊŀǾǎƪǳΣ tƻȌŜǑƪƻ-slavonsku, 
Brodsko-posavsku, hǎƧŜőƪƻ-baranjsku, Vukovarsko-ǎǊƛƧŜƳǎƪǳ ƛ aŜŚƛƳǳǊǎƪǳ ȌǳǇŀƴƛƧǳΣ {ƧŜǾŜǊƴƛ WŀŘǊŀƴ ƻōǳƘǾŀŏŀΣ 
Istarsku, Primorsko-ƎƻǊŀƴƪǳ ƛ [ƛőƪƻ-{ŜƴƧǎƪǳ ȌǳǇŀƴƛƧǳΣ {ǊŜŘƴƧƛ WŀŘǊŀƴ ƻōǳƘǾŀŏŀ ½ŀŘŀǊǎƪǳΣ ~ƛōŜƴǎƪƻ-kninsku i 
Splitsko-ŘŀƭƳŀǘƛƴǎƪǳ ȌǳǇŀƴƛƧǳΣ WǳȌƴƛ WŀŘǊŀƴ ƻōǳƘǾŀŏŀ 5ǳōǊƻǾŀőƪƻ-ƴŜǊŜǘǾŀƴǎƪǳ ȌǳǇŀƴƛƧǳ ƛ DǊŀŘ ½ŀƎǊŜō 
predstavlja zasebnu regiju. 
3 Koeficijent korelativnost ƛȊǊŀȌŀǾŀ ƪƻǊŜƭŀŎƛƧǳ dviju promatranih dimenzija a ƛȊǊŀȌŀǾŀ ǎŜ kao vrijednost od 0 do 1. 
Vrijednost 1 ƻȊƴŀőŀǾŀ dvije dimenzije koje su potpuno korelativne, odnosno nizovi njihovih vrijednosti su 
istovjetni, dok vrijednost 0 oȊƴŀőŀǾŀ minimalnu korelaciju, odnosno potpuno nepodudarne nizove vrijednosti. 
Za dvije dimenzije se ƳƻȌŜ ǊŜŏƛ Řŀ ƛƳŀƧǳ ƻŘǊŜŚŜƴǳ ǎǘŀǘƛǎǘƛőƪǳ ƪƻǊŜƭŀǘƛǾƴƻǎǘ ǳƪƻƭƛƪƻ ƧŜ ƪƻŜŦƛŎƛƧŜƴǘ ǾŜŏƛ ƻŘ лΣр. 
Pearsonov koeficijent odnosi se na vrijednosti koje su kontinuirane, dok se Spearmanov koeficijent koristi 
prilikom ƻŘǊŜŚƛǾŀƴƧa korelacije diskretnih i ordinatnih vrijednosti. Korelacija dviju dimenzija ne govori o 
njihovoj kauzalnosti, odnosno koja je dimenzija ovisna, a koja zavisna.  
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3 R%:5,4!4) )342!¼)6!.*A 

wŜȊǳƭǘŀǘƛ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀƧǳ ȊƴŀőŀƧƴƛ ŘƻǇǊƛƴƻǎ ǳ ǇǊƻŎŜǎǳ ŘŜŦƛƴƛǊŀƴƧŀ ƳƻŘŜƭŀ ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŀ 

zvukom i glazbom ƛ ǇǊƻƳƛǑƭƧŀƴƧŀ ǊŀȊǾƻƧŀ ǘŜƳŜƭƧŜƴƻ ƴŀ ŀƴŀƭƛȊƛ ǎŀŘŀǑƴƧŜƎ ǎǘŀƴƧŀ ƛ ŘŜǘŜǊƳƛƴƛǊŀƴƧǳ 

ōǳŘǳŏƛƘ ǘǊȌƛǑƴƛƘ ƛȊŀȊƻǾŀΦ aƻƎǳ ǎŜ ƎǊǳǇƛǊŀǘƛ ƛ ǎƛǎǘŜƳŀǘƛȊƛǊŀǘƛ ǳ Ǒest grupa pokazatelja: 

¶ ǇŜǊŎŜǇŎƛƧŀ ǾŀȌƴƻǎǘƛ ƛ ǊŀȊƛƴŜ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘƛ ȊǾǳƪŀ ƛ ƎƭŀȊōŜ ǳ ǘǳǊƛȊƳǳΤ  

¶ ŀƴŀƭƛȊŀ ǾŀƭƻǊƛȊŀŎƛƧŜ ȊǾǳƪŀ ƛ ƎƭŀȊōŜ ǳ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƧ ǇƻƴǳŘƛΤ 

¶ analiza problema buke u turizmu destinacije; 

¶ ŀƴŀƭƛȊŀ ǾŀƭƻǊƛȊŀŎƛƧŜ ȊǾǳƪŀ ƛ ƎƭŀȊōŜ ǳ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƧ ǇǊƻƳƻŎƛƧƛΤ 

¶ ǳǎǇƻǊŜŘōŀ ǊŜȊǳƭǘŀǘŀ ŀƴŀƭƛȊŜ ǊŀȊƛƴŜ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘƛ ǾǊǎǘŀ ƎƭŀȊōŜ ǳ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƧ ǇƻƴǳŘƛ ƛ ǇǊƻƳƻŎƛƧƛΤ 

¶ ŀƴŀƭƛȊŀ ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŀ ǾŀƭƻǊƛȊŀŎƛƧƻƳ ȊǾǳƪŀ ƛ ƎƭŀȊōŜ ǳ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƧ ǇƻƴǳŘƛ ƛ ǇǊƻƳƻŎƛƧƛΦ 

{ŀŘŀǑƴƧŜ ǎǘŀƴƧŜ ŀǳŘƛƻ ƳŜƴŀŘȌƳŜƴǘŀ ǳ IǊǾŀǘǎƪƻƧ ƛǑőƛǘŀǾŀ ǎŜ ƴŀ ǳƪǳǇƴƻƧ ǊŀȊƛƴƛ ǎǾih dobivenih rezultata 

ƻǾƻƎ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀΦ { ƻōȊƛǊƻƳ Řŀ ǎŜ ǊŀŘƛ ƻ ǇǊǾƻƳ ǘŀƪǾƻƳ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧǳ ƻǇŏŜΣ ǘŜ ǇǊǾƛƳ ǎǇƻȊƴŀƧŀƳŀ ƻ 

ǎǘŀƴƧǳ ŀǳŘƛƻ ƳŜƴŀŘȌƳŜƴǘŀ ƴŀ ŘǊȌŀǾƴƻƧ ǊŀȊƛƴƛΣ ǊŜȊǳƭǘŀǘƛ ƻǾƻƎ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀ ǎǳ ŜƪǎƪƭǳȊƛǾƴƛΣ ǳǘƻƭƛƪƻ ƛ 

ƛȊǳȊŜǘƴƻ ǾǊƛƧŜŘƴƛ Ȋŀ ǇǊƻƳƛǑƭƧŀƴƧŜ ƛ ǳƴŀǇǊƧŜŚŜƴƧŜ ŀǳŘƛƻ ƳŜƴŀŘȌƳŜƴǘŀ ǳ ƘǊǾŀǘǎƪƻƳ ǘǳǊƛȊƳǳ ƪŀƻ ƛ 

rekoncepciji razvoja na svim razinama, kako ponude tako i promocije. 

3.1 P%2#%0#)*! 6!¼./34) ) RAZINE 5+,*5I%./34) :65KA I GLAZBE U TURIZMU 

tƻőŜǘƴŀ ǇƛǘŀƴƧŀ ǳǇƛǘƴƛƪŀ  ǇƻǎǘŀǾƭƧŀƧǳ ǇƻƭŀȊƛǑǘŜ ŀƴŀƭƛȊŜ ƛ ŘŀƧǳ ƳƻƎǳŏƴƻǎǘ ǳǎǇƻǊŜŘōŜ ƻŎƧŜƴŀ ǾŀȌƴƻǎǘƛ 

ȊǾǳƪŀ ƛ ƎƭŀȊōŜ ǳ ǇƻƴǳŘƛ ƛ ǇǊƻƳƻŎƛƧƛΣ ƻŎƧŜƴŀ ƪǾŀƭƛǘŜǘŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ǇƻƴǳŘŜ ƛ ǇǊƻƳƻŎƛƧŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ǘŜ 

ƻŎƧŜƴŀ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘƛ ȊǾǳƪŀ ƛ ƎƭŀȊōŜ ǳ ǇƻƴǳŘƛ ƛ ǇǊƻƳƻŎƛƧƛ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜΦ ¦ǎǇƻǊŜŘōƻƳ ǊŜȊǳƭǘŀǘŀ όƻŎƧŜƴŀύ 

ŘƻƭŀȊƛ ǎŜ Řƻ ȊŀƪƭƧǳőƪŀ Řŀ ǎǳ ƛǎǇƛǘŀƴƛŎƛ όŘƛǊŜƪǘƻǊƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ȊŀƧŜŘƴƛŎŜύ ǎǾƧŜǎƴƛ ȊƴŀőŀƧŀ ƛ ƳƻƎǳŏƴƻǎǘƛ 

ȊǾǳƪŀ ƛ ƎƭŀȊōŜ ǳ ǇƻƴǳŘƛ όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ пΣмуфΣ ǎǘŀƴŘŀǊŘƴŀ ŘŜǾƛƧŀŎƛƧŀ лΣсфпύ ƛ ǇǊƻƳƻŎƛƧƛ όǇǊƻǎƧŜőƴŀ 

ocjena 4,143, standardna devijacija 0,694). Dimenzije su korelativne (Pearsonov koeficijent korelacije 

0,561, Spearmanov koeficijent korelacije лΣрунύΦ ¦ ƻŘƴƻǎǳ ƴŀ ǇƻƪŀȊŀǘŜƭƧŜ ǎŀŘŀǑƴƧŜƎ ǎǘŀƴƧŜ ƪǾŀƭƛǘŜǘŜ 

ǇƻƴǳŘŜ ƛ ǇǊƻƳƻŎƛƧŜ ƛ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘƛ ƎƭŀȊōŜ ƛ ȊǾǳƪŀ ǘǳǊƛȊƳǳΣ ǾŀȌƴƻǎǘ ȊǾǳƪŀ ƛ ƎƭŀȊōŜ ǳ ǇƻƴǳŘƛ ƛ ǇǊƻƳƻŎƛƧƛ 

ƧŜ ōƻƭƧŜ ƻŎƧŜƴƧŜƴŀ Ǒǘƻ ŘƻƪŀȊǳƧǳ ǇǊƻǎƧŜőƴŜ ƻŎƧŜƴŜΣ ƪŀƻ ƛ ōǊƻƧ ƛǎǇƛǘŀƴƛƪŀ ƪƻƧƛ ǾŀȌƴƻǎǘ ƻŎƧŜƴƧǳƧǳ 

ƳŀƪǎƛƳŀƭƴƻƳ ƻŎƧŜƴƻƳ ƛȊǾǊǎǘŀƴΦ ½ŀƴŜƳŀǊƛǾƻ ƳŀƭŜƴ ōǊƻƧ ƛǎǇƛǘŀƴƛƪŀ ƻŎƧŜƴƧǳƧŜ ǾŀȌƴƻǎǘ ƎƭŀȊōŜ ƛ ȊǾǳƪŀ ǳ 

ǇƻƴǳŘƛ ƛ ǇǊƻƳƻŎƛƧƛ ƴƛǎƪƛƳ ƻŎƧŜƴŀƳŀ όƻŎƧŜƴŀ м ƛ нύ Ǒǘƻ ŘƻƪŀȊǳƧŜ Řŀ ǎǳ ǎǾƧŜǎƴƛ ƴƧƛƘƻǾƻƎ Ȋƴŀőŀja bez 

ƻōȊƛǊŀ ƴŀ ǇƻǎŜōƴƻǎǘƛ ƛ ƪŀǊŀƪǘŜǊƛǎǘƛƪŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ ǇƻǎƭƻǾŀƴƧŀΦ  

YǾŀƭƛǘŜǘŀ ǇƻƴǳŘŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀ όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ оΣрнсΣ ǎǘŀƴŘŀǊŘƴŀ ŘŜǾƛƧŀŎƛƧŀ лΣсфпύ ƧŜ ƴŜȊƴŀǘƴƻ ōƻƭƧŜ 

ƻŎƛƧŜƴƧŜƴŀ ƻŘ ƪǾŀƭƛǘŜǘŜ ƴƧƛƘƻǾŜ ǇǊƻƳƻŎƛƧŜ όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ оΣрнлΣ ǎǘŀƴŘŀǊŘƴŀ ŘŜǾƛƧŀŎƛƧŀ лΣсфпύ Ǒǘƻ 

ǇƻǘǾǊŚǳƧŜ ƴǳȌƴƻǎǘ ǎƛƴŜǊƎƛƧŜ ǳ ǇǊƻŎŜǎǳ ǇŜǊƳŀƴŜƴǘƴƻƎ ƛƴƻǾƛǊŀƴƧŀ ǇƻƴǳŘŜ ƛ ǇǊƻƳƻŎƛƧŜΦ IǊǾŀǘǎƪƛ ǘǳǊƛȊŀƳ 

nedovoljno valorizira prirodne i kulturne preduvjete u generiranju konkurentskih prednosti temeljnih 

na inovacijama i kvaliteti u funkciji odrȌƛǾƻƎ ǊŀȊǾƻƧŀΦ  

¦ƪƭƧǳőŜƴƻǎǘ ȊǾǳƪŀ ǳ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƧ ǇƻƴǳŘƛ όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ оΣполΣ ǎǘŀƴŘŀǊŘƴŀ ŘŜǾƛƧŀŎƛƧŀ лΣсфпύ ƧŜ ōƻƭƧŜ 

ƻŎƛƧŜƴƧŜƴŀ ƻŘ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘƛ ȊǾǳƪŀ ǳ ǇǊƻƳƻŎƛƧƛ όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ оΣмфпΣ ǎǘŀƴŘŀǊŘƴŀ ŘŜǾƛƧŀŎƛƧŀ лΣутоύ 

όƴŀƎƭŀǑŜƴƛƧƛ ƧŀȊ ƛ ƎŀǇ ƛȊƳŜŚǳ ŘƛƳŜƴȊƛƧŀ u odnosu na ostale pokazatelje). Te dvije dimenzije su  

korelativne (Pearsonov koeficijent korelacije 0,608, Spearmanov koeficijent korelacije 0,580) 

bŜŘƻǾƻƭƧƴǳ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘ ȊǾǳƪŀ ƛ ƎƭŀȊōŜ ǇƻǘǾǊŚǳƧŜ ƛȊǊŀȊƛǘƻ Ƴŀƭƛ ōǊƻƧ ƛǎǇƛǘŀƴƛƪŀ ƪƻƧƛ ǎǳ Ƨǳ ƻŎƛƧŜƴƛƭƛ ǎ 

maksƛƳŀƭƴƻƳ ƻŎƧŜƴƻƳ ƛȊǾǊǎǘŀƴΦ ¢ŀƧ ǇƻŘŀǘŀƪ ǳǇǳŏǳƧŜ ƴŀ ǇƻǘǊŜōǳ Ȋŀ ƪƻƴǘƛƴǳƛǊŀƴƻ ƛ ǎǳǎǘŀǾƴƻ 

ǇǊƻƳƛǑƭƧŀƴƧŜ ȊǾǳƪŀ ƛ ƎƭŀȊōŜ ǳ ǇƻƴǳŘƛΣ ŀ ǇƻƎƻǘƻǾƻ ǳ ǇǊƻƳƻŎƛƧƛ όƪǊŜƛǊŀƴƧŜ ȊǾǳőƴƻƎ ōǊŜƴŘŀΣ ǾŀƭƻǊƛȊŀŎƛƧŀ 

ŀǳǘƻƘǘƻƴŜ ƎƭŀȊōŜ ǳ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀƴƧǳ ƴŀ ǘǊȌƛǑǘǳΧύ ǘŜƳŜƭƧŜƴƻ ƴŀ ƪǳƭǘǳǊƛ ȊƴŀƴƧŀ ƛ ǳőŜƴƧŀΦ  
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 tǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ ƛ ǊŀǎǇƻƴ ƻŎƧŜƴŀ ƛǎǇƛǘŀƴƛƪŀ ǾŜȊŀƴƛƘ Ȋŀ ƪǾŀƭƛǘŜǘǳ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘƛ ƎƭŀȊōŜ ƛ 

zvuka u ponudi i promociji destinacije 

!ƴŀƭƛȊŀ ƻŎƧŜƴŀ ǇŀǊŀƳŜǘŀǊŀ Ǉƻ ȌǳǇŀƴƛƧŀƳŀΣ ǊŜƎƛƧŀƳŀ ƛ ǊŜȊǳƭǘŀǘƛƳŀ ǇƻǎƭƻǾŀƴƧŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ 

(prema ƻǎǘǾŀǊŜƴƻƳ ōǊƻƧǳ ƴƻŏŜƴƧŀύΦ ŘƻŘŀǘƴƻ ǇƻǘǾǊŚǳƧŜ ǾŀȌƴƻǎǘ ȊǾǳƪŀ ƛ ƎƭŀȊōŜ ǳ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ 

ƪŀƻ Ǒǘƻ ǎǳ ǇƻƴǳŘŀ ƛ ǇǊƻƳƻŎƛƧŀΦ 

 

 tǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ ƛǎǇƛǘŀƴƛƪŀ ǾŀȌƴƻǎǘƛ ǳƪƭƧǳőƛǾŀƴƧŀ ƎƭŀȊōŜ ƛ ȊǾǳƪŀ ǳ ǇƻƴǳŘƛ ƛ ǇǊƻƳƻŎƛƧƛ 

destinacije po regijama 

bŀƧǾŜŏǳ ǾŀȌƴƻǎǘ ȊǾǳƪŀ i glazbe u ponudi prepoznaje Grad Zagreb. Jedino ispitanici Kontinentalne 

IǊǾŀǘǎƪŜ ōƻƭƧŜ ƻŎƧŜƴƧǳƧǳ ǾŀȌƴƻǎǘ ȊǾǳƪŀ ƛ ƎƭŀȊōŜ ǳ ǇǊƻƳƻŎƛƧƛ  ǳ ƻŘƴƻǎǳ ƴŀ ǇƻƴǳŘǳΦ hǎǘŀƭŜ ǊŜƎƛƧŜ ǇǊŀǘŜ 

ǘǊŜƴŘ ǎ ƴŜȊƴŀǘƴƻ ōƻƭƧƻƳ ƻŎƧŜƴƻƳ ǾŀȌƴƻǎǘƛ ȊǾǳƪŀ ƛ ƎƭŀȊōŜ ǳ ǇƻƴǳŘƛ ǳ ƻŘƴƻǎǳ ƴŀ ǇǊƻmociju. Takav 

ǘǊŜƴŘ ǎŜ ǊŜŦƭŜƪǘƛǊŀ ƛ ƴŀ ǳǎǇƻǊŜŘōǳ ƻŎƧŜƴŀ ǇŜǊŎŜǇŎƛƧŜ ǾŀȌƴƻǎǘƛ Ǉƻ ȌǳǇŀƴƛƧŀƳŀΦ 
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 tǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ ƛǎǇƛǘŀƴƛƪŀ ǾŀȌƴƻǎǘƛ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘƛ ƎƭŀȊōŜ ƛ ȊǾǳƪŀ ǳ ǇƻƴǳŘƛ ƛ ǇǊƻƳƻŎƛƧƛ 

ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ Ǉƻ ȌǳǇŀƴƛƧŀƳŀ 

5ƛƳŜƴȊƛƧŜ ǾŀȌƴƻǎǘƛ ȊǾǳƪŀ ƛ ƎƭŀȊōŜ ǳ ǇƻƴǳŘƛ ƛ ǇǊƻƳƻŎƛƧƛ ǎǳ ƳŜŚǳǎƻōƴƻ ǇƻǾŜȊŀƴŜ ƛ ƪƻǊŜƭŀǘƛǾƴŜ 

(Pearsonov koeficijent korelacije 0,561, Spearmanov koeficijent korelacije 0,582).4 bŀƧǾŜŏa razlika 

ƛȊƳŜŚǳ ǾŀȌƴƻǎǘƛ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘƛ ȊǾǳƪŀ ƛ ƎƭŀȊōŜ ǳ ǇƻƴǳŘƛ ƛ ǇǊƻƳƻŎƛƧƛ ƧŜ ǳ DǊŀŘǳ ½ŀƎǊŜōǳ ǳ ƪƻǊƛǎǘ ǾŀȌƴƻǎǘƛ 

zvuka i glazbe u ponudi, ǘŜ ǳ tƻȌŜǑƪƻ-ǎƭŀǾƻƴǎƪƻƧ ȌǳǇŀƴƛƧƛ ƛ hǎƧŜőƪƻ-ōŀǊŀƴƧǎƪƻƧ ȌǳǇŀƴƛƧƛ ƪƻƧŜ ǇǊŜŘƴƧŀőŜ 

Ǉƻ ƻŎƧŜƴƛ ǾŀȌƴƻǎǘƛ ȊǾǳƪŀ ƛ ƎƭŀȊōŜ ǳ ǇǊƻƳƻŎƛƧƛΦ 

 
4 Promatrane dimenzije su korelativne ako su koeficijenti u intervalu 0,5 - 1 
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 PǊƛƪŀȊ ƻŘƴƻǎŀ ƻŎƧŜƴŜ ǾŀȌƴƻǎǘƛ ȊǾǳƪŀ ƛ ƎƭŀȊōŜ ǳ ǇƻƴǳŘƛ όƻǎ Ȅύ ƛ ƻŎƧŜƴŜ ǾŀȌƴƻǎǘƛ ȊǾǳƪŀ ƛ 

glazbe u promociji  όƻǎ ȅύ Ǉƻ ǊŜƎƛƧƛ ǎ ƻōȊƛǊƻƳ ƴŀ ƻǎǘǾŀǊŜƴƛ ōǊƻƧ ƴƻŏŜƴƧŀ όǇǊƻƳƧŜǊ ƪǊǳƎŀύ 

Slika 6 ǇǊƛƪŀȊǳƧŜ ƻŘƴƻǎ ǘǊƛ ŘƛƳŜƴȊƛƧŜ όƻŎƧŜƴŀ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘƛ ȊǾǳƪŀ ƛ ƎƭŀȊōŜ ǳ ǇƻƴǳŘƛ ƛ ǳ ǇǊƻƳƻŎƛƧƛ ǘŜ 

ƻǎǘǾŀǊŜƴƛ ōǊƻƧ ƴƻŏŜƴƧŀύ ƛ ǾƛȊǳŀƭƛȊƛǊŀ ǊŜȊǳƭǘŀǘŜ ǇǊŜƳŀ ƪƻƧƛƳŀ ƧŜ ŜǾƛŘŜƴǘƴƻ Řŀ ƻǎǘǾŀǊŜƴƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛ 

ǇǊƻƳŜǘ όōǊƻƧ ƴƻŏŜƴƧŀύ ƴƛƧŜ ǳ ŘƛǊŜƪǘƴƻƧ ǾŜȊƛ ǎ ǇŜǊŎŜǇŎƛƧƻƳ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘƛ ȊǾǳƪŀ ƛ ƎƭŀȊōŜ ǳ ǇƻƴǳŘƛ ƛ 

ǇǊƻƳƻŎƛƧƛΦ ¢ŀƪƻŚŜǊ ǇǊƛƪŀȊǳƧŜ ƳŜŚǳǎƻōƴƛ ƻŘƴƻǎ ƻŎƧŜƴŀ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘƛ ƎƭŀȊōŜ ƛ ȊǾǳƪŀ ǳ ǇƻƴǳŘƛ ƛ 

ǇǊƻƳƻŎƛƧƛΣ ƻŘƴƻǎ ƳŜŚǳ ǊŜƎƛƧŀƳŀ ǾŜȊŀƴ Ȋŀ ƻǎǘǾŀǊŜƴƛ ōǊƻƧ ƴƻŏŜƴƧŀΣ ŀ ǳ ƪƻƴǘŜƪǎǘǳ őŜƎŀ ǎŜ ƛǎǘƛőŜ DǊŀŘ 

Zagreb ǎŀ ȊƴŀőŀƧƴƛƧƻƳ ocjenom ǾŀȌƴƻǎǘƛ ȊǾǳƪŀ ƛ ƎƭŀȊōŜ ǳ ǇƻƴǳŘƛ. 

tŜǊŎŜǇŎƛƧŀ ǾŀȌƴƻǎǘƛ ȊǾǳƪŀ ƛ ƎƭŀȊōŜ ǳ ǇƻƴǳŘƛ ƛ ǇǊƻƳƻŎƛƧƛ ǎŜ ƳƻȌŜ ǳǎǇƻǊŜŘƛǘƛ ǎ ƻŎƧŜƴŀƳŀ ƪǾŀƭƛǘŜǘŜ 

ǇƻƴǳŘŜ ƛ ǇǊƻƳƻŎƛƧŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜΦ bŀƧǾŜŏa razlika je u Gradu Zagrebu gdje je ponuda 

destinacije ocjenjena maksimalnom ocjenom (izvrstan), a kvaliteta promocije s ocjenom vrlo dobar, 

Řƻƪ ƧŜ ǳ YƻƴǘƛƴŜƴǘŀƭƴƻƧ IǊǾŀǘǎƪƻƧΣ {ǊŜŘƴƧŜƳ ƛ WǳȌƴƻƳ WŀŘǊŀƴǳ ƴŜȊƴŀǘƴƻ ōƻƭƧŜ ƻŎƧŜƴƧŜƴŀ ƪǾŀƭƛǘŜǘŀ 

promocije od kvalitete ponude.  
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 tǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ ƛǎǇƛǘŀƴƛƪŀ ƪǾŀƭƛǘŜǘŜ  ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ǇƻƴǳŘŜ ƛ ǇǊƻƳƻŎƛƧŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ Ǉƻ 

regijama 

!ƴŀƭƛȊŀ ƻŎƧŜƴŀ ǇƻƴǳŘŜ ƛ ǇǊƻƳƻŎƛƧŜ Ǉƻ ȌǳǇŀƴƛƧŀƳŀ ǇǊŀǘƛ ǊŜȊǳƭǘŀǘŜ ŀƴŀƭƛȊŜ ƻŎƧŜƴŀ Ǉƻ ǊŜƎƛƧŀƳŀΦ tƻƴǳŘŀ 

je osjetno bolje ocjenjena u odnosu na prƻƳƻŎƛƧǳ ǳ DǊŀŘǳ ½ŀƎǊŜōǳ ƛ tƻȌŜǑƪƻ-ǎƭŀǾƻƴǎƪƻƧ ȌǳǇŀƴƛƧƛΣ Řƻƪ 

je promocija bolje ocijenjena u odnosu na ponudu u Bjelovarsko-bilogorskoj i Krapinsko-zagorskoj 

ȌǳǇŀƴƛƧƛΦ 5ƛƳŜƴȊƛƧŜ ƻŎƧŜƴŀ ƪǾŀƭƛǘŜǘŜ ǇƻƴǳŘŜ ƛ ǇǊƻƳƻŎƛƧŜ ǎǳ ƪƻǊŜƭŀǘƛǾƴŜ όPearsonov koeficijent 

korelacije 0,682, Spearmanov koeficijent korelacije 0,640). Ocjene ponude i promocije ne prate u 

ǇƻǘǇǳƴƻǎǘƛ ǊŜŘƻǎƭƛƧŜŘ όǊŀƴƎƛǊŀƴƧŜύ ȌǳǇŀƴƛƧŀ Ǉƻ ƻǎǘǾŀǊŜƴƛƳ ǊŜȊǳƭǘŀǘƛƳŀ ǇƻǎƭƻǾŀƴƧŀ όƻǎǘǾŀǊŜƴ ōǊƻƧ 

ƴƻŏŜƴƧŀύΦ ¢ƻ ǇƻǘǾǊŚǳƧǳ ƴƛǎƪŜ ǾǊƛƧŜŘƴƻǎǘƛ ƪƻǊŜƭŀǘƛǾƴƻǎǘƛ ǇŜǊŎŜǇŎƛƧŜ ƪǾalitete ponude destinacije i 

ƻǎǘǾŀǊŜƴƻƎ ōǊƻƧŀ ƴƻŏŜƴƧŀ ǳ ǇǊƻǑƭƻƧ ƎƻŘƛƴƛ όPearsonov koeficijent korelacije 0,206, Spearmanov 

koeficijent korelacije лΣомпύ Ǒǘƻ ƧŜ ƪƻƴǘǊŀŘƛƪǘƻǊƴƻ όǾŜŏŀ ƪǾŀƭƛǘŜǘŀ ǇƻƴǳŘŜ ōƛ ǘǊŜōŀƭŀ ōƛǘƛ ƎŀǊŀƴŎƛƧŀ 

ǾŜŏŜƎ ƻǎǘǾŀǊŜƴƻƎ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ ǇǊƻmeta).  

 

 tǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ ƛǎǇƛǘŀƴƛƪŀ ƪǾŀƭƛǘŜǘŜ  ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ǇƻƴǳŘŜ ƛ ǇǊƻƳƻŎƛƧŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ Ǉƻ 

ȌǳǇŀƴƛƧŀƳŀ 

!ƴŀƭƛȊŀ ƻŎƧŜƴŀ ǇŀǊŀƳŜǘŀǊŀ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘƛ ȊǾǳƪŀ ƛ ƎƭŀȊōŜ ǳ ǳƪǳǇƴƻƧ ǇƻƴǳŘƛ ƛ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘ ȊǾǳƪŀ ƛ ƎƭŀȊōŜ ǳ 

ǳƪǳǇƴƻƧ ǇǊƻƳƻŎƛƧƛ Ǉƻ ǊŜƎƛƧŀƳŀ ƛ ȌǳǇŀƴƛƧŀƳŀ ŘƻŘŀǘƴƻ ǇƻǘǾǊŚǳƧŜ Řŀ ƧŜ ōƻƭƧŜ ƻŎƛƧŜƴƧŜƴŀ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘ 

zvuka i glazbe u ponudi nego u promociji. Najbolje ocjene oba pokazatelja su ostvarena u Gradu 
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½ŀƎǊŜōǳ ƪƻƧƛ ƻǎǘǾŀǊǳƧŜ ǳ ƴŀƧǾŜŏƛ ƧŀȊ ƛȊƳŜŚǳ ŘǾƛƧŜ ǇǊƻƳŀǘǊŀƴŜ ǾŜƭƛőƛƴŜΦ tƻ ǾŜƭƛőƛƴƛ ƧŀȊŀ ǎƭƛƧŜŘƛ {ǊŜŘƴƧƛ 

Jadran. OsǘŀƭŜ ǊŜƎƛƧŜ ƻǎǘǾŀǊǳƧǳ ǎƭƛőƴŜ ƻŎƧŜƴŜ ƛ ǎƭƛőŀƴ ƧŀȊ ƛȊƳŜŚǳ ǇǊƻƳŀǘǊŀƴƛƘ ǇŀǊŀƳŜǘŀǊŀΦ   

 

 

 tǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘƛ ƛ ȊǾǳƪŀ ƛ ƎƭŀȊōŜ ǳ ǇƻƴǳŘƛ ƛ ǳ ǇǊƻƳƻŎƛƧƛ Ǉƻ ǊŜƎƛƧŀƳŀ 

!ƴŀƭƛȊŀ ǇǊƻǎƧŜőƴƛƘ ƻŎƧŜƴŀ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘƛ ȊǾǳƪŀ ƛ ƎƭŀȊōŜ ǳ ǇƻƴǳŘƛ ƛ ǇǊƻƳƻŎƛƧƛ Ǉƻ ȌǳǇŀƴƛƧŀƳŀ pokazuje 

ǎƭƛőƴŜ ǘǊŜƴŘƻǾŜ ƪŀƻ ƛ ŀƴŀƭƛȊŀ Ǉƻ ǊŜƎƛƧŀƳŀ ƪƻƧƛƳŀ ǇǊƛǇŀŘŀƧǳΦ !ƴŀƭƛȊŀ ƪƻǊŜƭŀǘƛǾƴƻǎǘƛ ǇƻƪŀȊǳƧŜ Řŀ ǎǳ 

dimenzije  povezane i uvjetovane (Pearsonov koeficijent korelacije 0,608, Spearmanov koeficijent 

korelacije лΣрулύΦ {ŀƳƻ ǘǊƛ ȌǳǇŀƴƛƧŜ ōƻƭƧŜ ƻŎƧŜƴƧǳƧǳ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘ ȊǾǳƪŀ ƛ ƎƭŀȊōŜ ǳ ǇǊƻƳƻŎƛƧƛ ƴŜƎƻ ǳ 

ǇƻƴǳŘƛΥ aŜŚƛƳǳǊǎƪŀΣ YƻǇǊƛǾƴƛőƪƻ-ƪǊƛȌŜǾŀőƪŀ ƛ ±ŀǊŀȌŘƛƴǎƪŀ ȌǳǇŀƴƛƧŀΦ Yŀƻ ƛ ǳ ƻǎǘŀƭƛƳ ŀƴŀƭƛȊŀƳŀ ƻŎƧŜƴŜ 

ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘƛ ȊǾǳƪŀ ƛ ƎƭŀȊōŜ ǳ ǇƻƴǳŘƛ ƛ ǇǊƻƳƻŎƛƧƛ ƴŜ ǇǊŀǘŜ ǳ ǇƻǘǇǳƴƻǎǘ ǊŀƴƎƛǊŀƴƧŜ ȌǳǇŀƴƛƧŀ Ǉƻ 

ostvarenom turisǘƛőƪƻƳ ǇǊƻƳŜǘǳ όōǊƻƧ ƴƻŏŜƴƧŀύΦ 
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 tǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘƛ ƛ ȊǾǳƪŀ ƛ ƎƭŀȊōŜ ǳ ǇƻƴǳŘƛ ƛ ǳ ǇǊƻƳƻŎƛƧƛ Ǉƻ ȌǳǇŀƴƛƧŀƳŀ  

¦ ŘŀƭƧƴƧƻƧ ŀƴŀƭƛȊƛ ƳƻƎǳ ǎŜ ǳǎǇƻǊŜŘƛǘƛ ƻŎƧŜƴŀ ƪǾŀƭƛǘŜǘŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ǇƻƴǳŘŜ ƛ ƻŎƧŜƴŀ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘƛ ȊǾǳƪŀ ƛ 

glazbe u ukupnoj ponudi destinacija Ǉƻ ǊŜƎƛƧŀƳŀ ƛ ȌǳǇŀƴƛƧŀƳŀΦ DǊŀŘ ½ŀƎǊŜō ƛƳŀ ȊƴŀőŀƧƴƻ ōƻƭƧŜ ƻŎƧŜƴŜ 

ƻŘ ƻǎǘŀƭƛƘ ǊŜƎƛƧŀ IǊǾŀǘǎƪŜ όƻōƧŜ ŘƛƳŜƴȊƛƧŜ ǎǳ ƻŎƧŜƴƧŜƴŜ ƳŀƪǎƛƳŀƭƴƻƳ ƻŎƧŜƴƻƳύΦ YǾŀƭƛǘŜǘŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ 

ǇƻƴǳŘŜ ƧŜ ōƻƭƧŜ ƻŎƛƧŜƴƧŜƴŀ ƻŘ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘƛ ȊǾǳƪŀ ƛ ƎƭŀȊōŜ ǳ ǇƻƴǳŘƛ ƴŀ {ƧŜǾŜǊƴƻƳ ƛ WǳȌƴƻƳ WŀŘranu, 

ƴŀ {ǊŜŘƴƧŜƳ WŀŘǊŀƴǳ ōƻƭƧŜ ƧŜ ƻŎƛƧŜƴƧŜƴŀ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘ ȊǾǳƪŀ ƛ ƎƭŀȊōŜ ǳ ǇƻƴǳŘƛΣ Řƻƪ ǎǳ ƻŎƧŜƴŜ ƛŘŜƴǘƛőƴŜ 

u Gradu Zagrebu i Kontinentalnoj Hrvatskoj. 
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 tǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ ƛǎǇƛǘŀƴƛƪŀ ƪǾŀƭƛǘŜǘŜ  ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ǇƻƴǳŘŜ ƛ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘƛ ȊǾǳƪŀ ƛ ƎƭŀȊōŜ ǳ 

ukupnoj ponudi destinacije po regijama 

¦ǎǇƻǊŜŘōŀ ƻŎƧŜƴŜ ƪǾŀƭƛǘŜǘŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ǇƻƴǳŘŜ ƛ ƻŎƧŜƴŜ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘƛ ȊǾǳƪŀ ƛ ƎƭŀȊōŜ ǳ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƧ ǇƻƴǳŘƛ 

Ǉƻ ȌǳǇŀƴƛƧŀƳŀ ǇǊŀǘƛ ǘǊŜƴŘƻǾŜ ƻŎƧŜƴŀ Ǉƻ ǊŜƎƛƧŀƳŀ ƪƻƧƛƳŀ ǇǊƛǇŀŘŀƧǳΦ !ƴŀƭƛȊŀ ƪƻǊŜƭŀǘƛǾƴƻǎǘƛ ǇƻƪŀȊǳƧŜ 

da dimenzije nisu dovoljno povezane i uvjetovane (Pearsonov koeficijent korelacije 0,500, 

Spearmanov koeficijent korelacije лΣпспύΦ hŎƧŜƴŀ ƪǾŀƭƛǘŜǘŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ǇƻƴǳŘŜ ǳ ƻŘƴƻǎǳ ƴŀ ƻŎƧŜƴǳ 

ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘƛ ȊǾǳƪŀ ƛ ƎƭŀȊōŜ ǳ ǇƻƴǳŘƛ ƧŜ ƻǎƧŜǘƴƻ ōƻƭƧŜ ƻŎƛƧŜƴƧŜƴŀ ǳ aŜŚƛƳǳǊǎƪƻƧΣ LǎǘŀǊǎƪƻƧ ƛ YŀǊƭƻǾŀőƪƻƧ 

ȌǳǇŀƴƛƧƛΣ Řƻƪ ƧŜ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘ ȊǾǳƪŀ ƛ ƎƭŀȊōŜ ōƻƭƧŜ ƻŎƛƧŜƴƧŜƴŀ ǳ ƻŘƴƻǎǳ ƴŀ ƪǾŀƭƛǘŜǘǳ ǇƻƴǳŘŜ ǳ ½ŀŘŀǊǎƪƻƧΣ 

{ƛǎŀőƪƻ-ƳƻǎƭŀǾŀőƪƻƧ ƛ ±ǳƪƻǾŀǊǎƪƻ-ǎǊƛƧŜƳǎƪƻƧ ȌǳǇŀƴƛƧƛΦ Yŀƻ ƛ ǳ ǊŀƴƛƧƛƳ ŀƴŀƭƛȊŀƳŀ ƻŎƧŜƴŜ ƪǾŀƭƛǘŜǘŜ 

ǇƻƴǳŘŜ ƛ ƻŎƧŜƴŀ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘƛ ȊǾǳƪŀ ƛ ƎƭŀȊōŜ ǳ ǇƻƴǳŘƛ ƴŜ ǇǊŀǘŜ ǳ ǇƻǘǇǳƴƻǎǘƛ ǊŜȊǳƭǘŀǘŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ 

ǇƻǎƭƻǾŀƴƧŀ ȌǳǇŀƴƛƧŀΦ 
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 tǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ ƛǎǇƛǘŀƴƛƪŀ ƪǾŀƭƛǘŜǘŜ  ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ǇƻƴǳŘŜ ƛ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘƛ ȊǾǳƪŀ ƛ ƎƭŀȊōŜ ǳ 

ǳƪǳǇƴƻƧ ǇƻƴǳŘƛ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ Ǉƻ ȌǳǇŀƴƛƧŀƳŀ 

Analogno usporedbi rezultata analize ponude u nastavku se mogu usporediti ocjena kvalitete 

ǇǊƻƳƻŎƛƧŜ ƛ ƻŎƧŜƴŀ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘƛ ȊǾǳƪŀ ƛ ƎƭŀȊōŜ ǳ ǇǊƻƳƻŎƛƧƛ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀ Ǉƻ ǊŜƎƛƧŀƳŀ ƛ ȌǳǇŀƴƛƧŀƳŀΦ DǊŀŘ 

Zagreb ostvaruje maksimalnu ocjenu obje dimenzije, dok je u ostalim regijama bolje ocjenjena 

ƪǾŀƭƛǘŜǘŀ ǇǊƻƳƻŎƛƧŜ ƻŘ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘ ȊǾǳƪŀ ƛ ƎƭŀȊōŜ ǳ ǇǊƻƳƻŎƛƧƛ όǎƭƛƧŜŘƛ ǘǊŜƴŘ ǳǎǇƻǊŜŘƴŜ ŀƴŀƭƛȊŜ ƻŎƧŜƴŜ 

ƪǾŀƭƛǘŜǘŜ ǇƻƴǳŘŜ ƛ ƻŎƧŜƴŜ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘƛ ȊǾǳƪŀ ƛ ƎƭŀȊōŜ ǳ ǇƻƴǳŘƛύ Ǒǘƻ ƴŀƭŀȌŜ ƛƴǘŜƴȊƛǾƴƛƧǳ ƛ ƪǾŀƭƛǘŜǘƴƛƧǳ 

valorizaciju zvuka i glazbe u brendiranju destinacija.  
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 tǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ ƛǎǇƛǘŀƴƛƪŀ ƪǾŀƭƛǘŜǘŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ǇǊƻƳƻŎƛƧŜ ƛ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘƛ ȊǾǳƪŀ ƛ ƎƭŀȊōŜ 

u ukupnoj promociji destinacije po regijama 

¦ǎǇƻǊŜŘōŀ ƻŎƧŜƴŀ Ǉƻ ȌǳǇŀƴƛƧŀƳŀ ǇǊŀǘƛ ǘǊŜƴŘ ƻŎƧŜƴŀ ǊŜƎƛƧŀ ƪƻƧƛƳŀ ǇǊƛǇŀŘŀƧǳΦ ¦ ǾŜŏƛƴƛ ȌǳǇŀƴƛƧŀ ōƻƭƧŜ ƧŜ 

ƻŎƛƧŜƴƧŜƴŀ ǇǊƻƳƻŎƛƧŀ ƻŘ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘƛ ȊǾǳƪŀ ƛ ƎƭŀȊōŜ ǳ ǇǊƻƳƻŎƛƧƛΦ bŀƧǾŜŏƛ ƧŀȊ ǳ ƪƻǊƛǎǘ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘƛ 

ȊǾǳƪŀ ƛ ƎƭŀȊōŜ ǳ ǇǊƻƳƻŎƛƧƛ ƧŜ ǳ tƻȌŜǑƪƻ-ǎƭŀǾƻƴǎƪƻƧ ȌǳǇŀƴƛƧƛΣ ŀ ȊŀǘƛƳ ǎƭƛƧŜŘƛ ±ǳƪƻǾŀǊǎƪƻ-srijemska 

ȌǳǇŀƴƛƧŀ ƛ aŜŚƛƳǳǊǎƪŀ ȌǳǇŀƴƛƧŀΦ hŎƧŜƴŜ ƪǾŀƭƛǘŜǘŜ ǇǊƻƳƻŎƛƧŜ ƴŜ ǎƭƛƧŜŘŜ ǊŜȊǳƭǘŀǘŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ 

ǇƻǎƭƻǾŀƴƧŀ ȌǳǇŀƴƛƧŀ όƻǎǘǾŀǊŜƴƛ ōǊƻƧ ƴƻŏŜƴƧŀύΣ Řƻƪ ƪǾŀƭƛǘŜǘŀ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘƛ ȊǾǳƪŀ ƛ ƎƭŀȊōŜ ǳ ǇǊƻƳƻŎƛƧǳ ƴŜ 

ǎƭƛƧŜŘƛ ǇǊŜǇƻȊƴŀǘƭƧƛǾƻǎǘ ǘǊŀŘƛŎƛƧǎƪŜ ƎƭŀȊōŜ ǾƭŀǎǘƛǘƻƎ ƭƻƪŀƭƛǘŜǘŀ όƻőŜƪǳƧŜ ǎŜ Řŀ ǳǇǊŀǾƻ ȌǳǇŀƴƛƧŜ ǎ 

ǇǊŜǇƻȊƴŀǘƭƧƛǾƻƳ ŀǳǘƻƘǘƻƴƻƳ ƎƭŀȊōƻƳ ƧŀőŜ ǳƪƭƧǳőŜ ȊǾǳƪ ƛ ƎƭŀȊōǳ ǳ ǇǊƻƳƻŎƛƧǳ ƪƻƧŀ ƳƻȌŜ ǇǊŜǊŀǎǘƛ ǳ 

ȊǾǳőƴƛ ōǊŜƴŘ ƛ ǎǊŜŘǎǘǾƻ ŘƛŦŜǊŜƴŎƛǊŀƴƧŀ ǳ ƻŘƴƻǎǳ ƴŀ ƪƻƴƪǳǊŜƴǘŜύΦ 
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 tǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ ƛǎǇƛǘŀƴƛƪŀ ƪǾŀƭƛǘŜǘŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ǇǊƻƳƻŎƛƧŜ ƛ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘi zvuka i glazbe 

ǳ ǳƪǳǇƴƻƧ ǇǊƻƳƻŎƛƧƛ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ Ǉƻ ȌǳǇŀƴƛƧŀƳŀ 

½ŀƪƭƧǳőŎƛ ƛ ǊŜȊǳƭǘŀǘƛ ŀƴŀƭƛȊŜ ƻŘƎƻǾƻǊŀ ƴŀ ǇƻőŜǘƴŀ ǇƛǘŀƴƧŀ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀƧǳ ƛǎƘƻŘƛǑǘŜ Ȋŀ ŘŜǘŀƭƧƴǳ ŀƴŀƭƛȊǳ 

ǎŀŘŀǑƴƧŜ ǊŀȊƛƴŜ ǾŀƭƻǊƛȊŀŎƛƧŜ ȊǾǳƪŀ ƛ ƎƭŀȊōŜ ǳ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƧ ǇƻƴǳŘƛ όǇƻǘǇƻƎƭŀǾƭƧŜ оΦн.) i u promociji 

(potpoglavlje 3.4.). 

3.2 ANALIZA VALORIZACIJE ZVUKA I GLAZBE U TUR)34)I+/* 0/.5$) 

YǾŀƭƛǘŜǘŀ ǎŀŘŀǑƴƧŜ ǊŀȊƛƴŜ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘƛ ƎƭŀȊōŜ ƛ ȊǾǳƪŀ ǳ ǇƻƴǳŘƛ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ƻǾƛǎƛ ƻ ƻōƭƛŎƛƳŀ ƎƭŀȊōŜƴƛƘ 

ǎŀŘǊȌŀƧŀΣ ǾǊǎǘƛ ƛȊǾŜŘōƛΣ ǾǊǎǘƛ ƎƭŀȊōŜΦ ¦ ǾŜŏƛƴƛ ǎŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀ  ǇƻƴǳŘŀ ǘŜƳŜƭƧƛ ƴŀ ȌƛǾƻƧ ƎƭŀȊōƛ όƪƻƴŎŜǊǘƛƳŀύ 

ƴŜƎƻƭƛ ƴŀ ǎƴƛƳƭƧŜƴƻƧ ƎƭŀȊōƛΦ ±Ǌǎǘŀ ƎƭŀȊōŜ ƧŜ ǇƻǾŜȊŀƴŀ ǎ ƻǎǘǾŀǊŜƴƛƳ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƳ ǇǊƻƳŜǘƻƳ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ 

ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ƛ ǾƛǎƛƴƻƳ ǳƭŀƎŀƴƧŀ ǳ ǾŀƭƻǊƛȊŀŎƛƧǳ ƎƭŀȊōŜ ƛ ȊǾǳƪŀΦ ¦ ǇƻƴǳŘƛ ǎŜ ƴŀƧǾƛǑŜ ƪƻǊƛǎǘƛ ƘǊǾŀǘǎƪŀ 

popularna glazba, tradicijska glazba vlastitog lokaliteta, tradicijska glazba, strana popularna glazba i 

ƪƭŀǎƛőƴŀ ƎƭŀȊōŀ όƴǳȌƴŀ ǇƻǾŜȊŀƴƻǎǘ ŎƛƭƧƴƻƎ ǎŜƎƳŜƴǘŀ ǘǳǊƛǎǘŀ ƛ ŀŦƛƴƛǘŜǘŀ ŘƻƳƛŎƛƭƴƻƎ ǎǘŀƴƻǾƴƛǑǘǾŀ ƛ ǾǊǎǘŜ 

glazbe). Najzastupljeniji oblik glazbene ponude su: koncerti, glazbeni festivali i smotre, glazbeni party. 

Hrvatska je prepoznata kao destinacija glazbenih festivala: Ultra, INMusic Festival, Hideout, Love 

LƴǘŜǊƴŀǘƛƻƴŀƭΣ wƛǎŜ ¦ǇΧ ƪƻƧƛ ƻǘǾŀǊŀƧǳ ƘǊǾŀǘǎƪƛ ǘǳǊƛȊŀƳ ƴƻǾƻƧ ǘǊȌƛǑƴƻƧ ƴƛǑƛ ǇŀǊǘȅ ǘǳǊƛȊƳŀΦ ±Ŝŏƛƴŀ 

destinacija organiziǊŀ ƎƭŀȊōŜƴŜ ŦŜǎǘƛǾŀƭŜ ƭƻƪŀƭƴƻƎ ȊƴŀőŀƧŀΣ ǊŜƎƛƻƴŀƭƴƻƎ ƛ ƴŀŎƛƻƴŀƭƴƻƎ ȊƴŀőŀƧŀΣ Řƻƪ 
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ǇǊŜƪƻ рл ŘƛǊŜƪǘƻǊŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ǎƳŀǘǊŀƧǳ Řŀ ƴƧƛƘƻǾƛ ƎƭŀȊōŜƴƛ ŦŜǎǘƛǾŀƭƛ ƛƳŀƧǳ ƳŜŚǳƴŀǊƻŘƴƛ 

ȊƴŀőŀƧ ȊōƻƎ ȊƴŀőŀƧƴŜ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘƛ ƛƴƻȊŜƳƴƛƘ ƛȊǾƻŚŀőŀΦ {ǇƻǊŀŘƛőƴƻ ǎŜ ƪŀƻ ƻōƭƛŎƛ ponude pojavljuju 

glazbene radionice, glazbeni visit tourΣ ƎƭŀȊōŜƴŀ ȊǾǳőƴŀ ǘŜǊŀǇƛƧŀ όwellnessύΣ ȊǾǳőƴŜ ƎƭŀȊōŜƴŜ 

ƛƴǎǘŀƭŀŎƛƧŜΣ ŀƪǳǎǘƛőƪƛ ŀǘǊŀƪǘƛǾƴƛ ǇǊƻǎǘƻǊƛ ƪŀƻ ǊŜȊǳƭǘŀǘƛ ŀƪǳǎǘƛőƪƻƎ ŘƛȊŀƧƴƛǊŀƴƧŀ ƛ ƛƴƻǾŀǘƛǾƴƻǎǘƛ όƴǇǊΦ 

instalacija morske orgulje u Zadru). 

Buka ƪŀƻ ƴŜƎŀǘƛǾƴŀ ƪƻƴƻǘŀŎƛƧŀ ȊǾǳƪŀ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀ ǇǊƻōƭŜƳ ǳ пм҈ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀ όƪƻǊŜƭƛǊŀ ǎ 

ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƳ ǇǊƻƳŜǘƻƳ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀ ƛ ǊŜƎƛƧƻƳύΦ !ŦƛǊƳƛǊŀƴŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ƛƳŀƧǳ Ǉǳƴƻ ǾŜŏƛ 

ǇǊƻōƭŜƳ ǎ ōǳƪƻƳ ƴŜƎƻ ƳŀƴƧŜ ƪƻƴƪǳǊŜƴǘƴŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜΦ Yŀƻ izvor buke najzastupljeniji su 

ƛȊǾƻǊƛΥ ƎƭŀȊōŀ ǳƎƻǎǘƛǘŜƭƧǎƪƛƘ ƻōƧŜƪŀǘŀΣ Ǉŀ ƎƭŀȊōŜƴŀ ŘƻƎŀŚŀƴƧŀ ǳ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛΣ Řƻƪ ǎǳ ƻǎǘŀƭƛ ƛȊǾƻǊƛ ōǳƪŜ 

ƴŜƎƭŀȊōŜƴƛ ƪŀƻ ƎǊŀŚŜǾƛƴǎƪƛ ǊŀŘƻǾƛΣ ǇǊƻƳŜǘ ƛ ŘǊΦ ¦ ŘŀƭƧƴƧƻƧ ǎŜ ŀƴŀƭƛȊƛ ǳǘǾǊŚǳƧŜ ǊŀȊƛƴŀ ƪƻǊƛǑǘŜƴƧŀ ȌƛǾŜ ƛ 

snimljene glazbe. 

¦ ƘǊǾŀǘǎƪƻƳ ƧŜ ǘǳǊƛȊƳǳ ȌƛǾŀ ƎƭŀȊōŀ (live music) ǳƪƭƧǳőŜƴƛƧŀ όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ пΦлпύ ƻŘ ǎƴƛƳƭƧŜƴŜ 

glazbe (recorded music) όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ нΦтуύΦ 

 

 tǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ ƛ ǊŀǎǇƻƴ ƻŎƧŜƴŀ ƛǎǇƛǘŀƴƛƪŀ ǾŜȊŀƴƛƘ Ȋŀ ǊŀȊƛƴŜ ƪƻǊƛǑǘŜƴƧŀ ȊǾǳƪŀ ƛ ƎƭŀȊōŜ 

όǎƴƛƳƭƧŜƴŜ ƛ ȌƛǾŜ Ǝƭazbe) u ponudi i promociji destinacije.  

LȊ ŀƴŀƭƛȊŜ ƪƻǊƛǑǘŜƴƧŀ ȌƛǾŜ ƛ ǎƴƛƳƭƧŜƴŜ ƎƭŀȊōŜ ƴŀ ǇǊƛƳƧŜǊǳ ǊŜƎƛƧŀΣ ǇǊƛǘƻƳ ƛȊŘǾƻƧŜƴ DǊŀŘ ½ŀƎǊŜō ȊōƻƎ ǘƻƎŀ 
Ǒǘƻ Ǝŀ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀ ƧŜŘƴŀ ¢½Σ ƛǎǘƛőŜ ǎŜ {ǊŜŘƴƧƛ WŀŘǊŀƴ Ǉƻ ƪƻǊƛǑǘŜƴƧǳ ȌƛǾŜ ƎƭŀȊōŜΦ tƻ ƪƻǊƛǑǘŜƴƧǳ ǎƴƛƳƭƧŜƴŜ 
glazbe ƛǎǘƛőŜ ǎŜ YƻƴǘƛƴŜƴǘŀƭƴŀ IǊǾŀǘǎƪŀΦ !ƪƻ ǎŜ ǳƪƭƧǳőƛ DǊŀŘ ½ŀƎǊŜōΣ ǳ ǘƻƳ ǎƭǳőŀƧǳ ƻƴ ǇǊŜŘƴƧŀőƛ ƛ ǳ 
ƪƻǊƛǑǘŜƴƧǳ ȌƛǾŜ ƎƭŀȊōŜ ƛ ǳ ƪƻǊƛǑǘŜƴƧǳ ǎƴƛƳƭƧŜƴŜ ƎƭŀȊōŜΦ 

 

 hŎƧŜƴŀ ǊŀȊƛƴŜ ƪƻǊƛǑǘŜƴƧŀ ȊǾǳƪŀ ƛ ƎƭŀȊōŜ ǇǊŜƳŀ ƴŀőƛƴǳ ƛȊǾŜŘōŜ όȌƛǾŀ ƛ ǎƴƛƳƭƧŜƴŀ ƎƭŀȊōŀύ 

po regijama  
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¦ ŘŀƭƧƴƧƻƧ ŀƴŀƭƛȊƛ ƴŀ ǊŀȊƛƴƛ ǊŜƎƛƧŀ ȊŀƳƧŜŏǳƧŜ ǎŜ ȊƴŀőŀƧƴŀ ƪƻǊŜƭŀŎƛƧŀ ƛȊƳŜŚǳ ƻŎƧŜƴŜ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘƛ ȊǾǳƪŀ ƛ 

ƎƭŀȊōŜ ǳ ǇƻƴǳŘƛ ƛ ƻŎƧŜƴŜ ǊŀȊƛƴŜ ƪƻǊƛǑǘŜƴƧŀ ȌƛǾŜ glazbe (Pearsonov koeficijent korelacije 0.581, 

{ǇŜŀǊƳŀƴƻǾ ƪƻŜŦƛŎƛƧŜƴǘ ƪƻǊŜƭŀŎƛƧŜ лΦрпуύ  ¦ ǎǾƛƳ ƧŜ ǊŜƎƛƧŀƳŀ ōƻƭƧŜ ƧŜ ƻŎƧŜƴƧŜƴƻ ƪƻǊƛǑǘŜƴƧŜ ȌƛǾŜ ƎƭŀȊōŜ 

ƻŘ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘƛ ƎƭŀȊōŜ ƛ ȊǾǳƪŀ ǳ ǳƪǳǇƴƻƧ ǇƻƴǳŘƛΣ ƻǎƛƳ ǳ DǊŀŘǳ ½ŀƎǊŜōǳ ƎŘƧŜ ǎǳ ƻōƧŜ ŘƛƳŜƴȊƛƧŜ 

ocjenjene maƪǎƛƳŀƭƴƻƳ ƻŎƧŜƴƻƳΦ wŜȊǳƭǘŀǘƛ ƻǾŜ ƪƻǊŜƭŀŎƛƧŜ ƎƻǾƻǊŜ ǳ ǇǊƛƭƻƎ ȌƛǾŜ ƎƭŀȊōŜΦ ¦ ǇƻƴǳŘƛΦ  

 

 
 ¦ǎǇƻǊŜŘōŀ ƎƭŀȊōŜ ƛ ȊǾǳƪŀ ǳ ǇƻƴǳŘƛ ƛ ǊŀȊƛƴŜ ƪƻǊƛǑǘŜƴƧŀ ȌƛǾŜ ƎƭŀȊōŜ 

bŀƧǾƛǑŜ ǊŀȊƛƴŜ ƪƻǊƛǑǘŜƴƧŀ ȌƛǾŜ ƎƭŀȊōŜ ƻǎǘǾŀǊǳƧǳ ǎŜ ǳ DǊŀŘǳ ½ŀƎǊŜōǳ L tƻȌŜǑƪƻ-ǎƭŀǾƻƴǎƪƻƧ ȌǳǇŀƴƛƧƛ 

(prosjŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ рΦлύΣ ±ƛǎƻƪŀ ǊŀȊƛƴŀ ƪƻǊƛǑǘŜƴƧŀ ǎŜ ƻǎǘǾŀǊǳƧŜ ǳ ±ǳƪƻǾŀǊǎƪƻ-ǎǊƛƧŜƳǎƪƻƧ L ~ƛōŜƴǎƪƻ-

ƪƴƛƴǎƪƻƧ ȌǳǇŀƴƛƧƛ όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ пΦс ƛ пΦрύΦ bŀƧƳŀƴƧŀ ǊŀȊƛƴŀ ƪƻǊƛǑǘŜƴƧŀ ȌƛǾŜ ƎƭŀȊōŜ ǎŜ ƻǎǘǾŀǊǳƧŜ ǳ 

YŀǊƭƻǾŀőƪƻƧ ȌǳǇŀƴƛƧƛ όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ оΦнрύ ƛ ǳ {ƛǎŀőƪƻ-moslavŀőƪƻƧ όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ оΦпнύΦ bŀƧǾƛǑŀ 

ǊŀȊƛƴŀ ǎƴƛƳƭƧŜƴŜ ƎƭŀȊōŜ ǎŜ ƻǎǘǾŀǊǳƧŜ ǳ DǊŀŘǳ ½ŀƎǊŜōǳ όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ пΦлύΣ ŀ ƴŀƧƳŀƴƧŀ ǳ 

Bjelovarsko-ōƛƭƻƎƻǊǎƪƻƧ ȌǳǇŀƴƛƧƛΦ  bŀƧǾƛǑŜ ǎƴƛƳƭƧŜƴŜ ƎƭŀȊōŜ ƪƻǊƛǎǘƛ ǎŜ ǳ .ǊƻŘǎƪƻ-ǇƻǎŀǾǎƪƻƧ ȌǳǇŀƴƛƧƛΣ 

ƎŘƧŜ ƧŜ ǊŀȊƭƛƪŀ ƛȊƳŜŚǳ ȌƛǾe i snimljene glazbe najmanja . 
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 hŎƧŜƴŀ ǊŀȊƛƴŜ ƪƻǊƛǑǘŜƴƧŀ ȊǾǳƪŀ ƛ ƎƭŀȊōŜ ǇǊŜƳŀ ƴŀőƛƴǳ ƛȊǾŜŘōŜ όȌƛǾŀ ƛ ǎƴƛƳƭƧŜƴŀ ƎƭŀȊōŀύ 

Ǉƻ ȌǳǇŀƴƛƧŀƳŀ 

aŜŚǳ ƻōƭƛŎƛƳŀ glazbene ponude najzastupljeniji je oblik glazbeni koncert όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ оΦфлύΣ a 

potom glazbeni festivali i smotre όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ оΦосύΦ Nakon toga slijede glazbeni partyji 

όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ нΦпсύ i glazbene radionice όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ мΦфрύΣ Řƻƪ ǎǳ ƻǎǘŀƭƛ ǇƻƴǳŚŜƴƛ ƻōƭƛŎƛ 

kao glazbeni visit tourΣ ȊǾǳőƴŜ ǘŜǊŀǇƛƧŜΣ ƎŀǎǘǊƻƴƻƳǎƪŀ ǇƻƴǳŘŀ ƛƴǎǇƛǊƛǊŀƴŀ ƎƭŀȊōƻƳκȊǾǳƪƻƳΣ ȊǾǳőƴŜ 

ƛƴǎǘŀƭŀŎƛƧŜ ƛ ŀƪǳǎǘƛőƪƛ ǎǇŜŎƛŦƛőƴƛ ǇǊƻǎǘƻǊƛ Ƴŀƭƻ ƛƭƛ ƴŜȊƴŀǘƴƻ ȊŀǎǘǳǇƭƧŜƴƛΦ aƻȌŜ ǎŜ ȊŀƪƭƧǳőƛǘƛ Řŀ ǎǳ 

ȊŀǎǘǳǇƭƧŜƴƛ ǎǘŀƴŘŀǊŘƛȊƛǊŀƴƛ ƻōƭƛŎƛ ƎƭŀȊōŜƴŜ ǇƻƴǳŘŜΣ ƳŀƘƻƳ ǇƻǾŜȊŀƴƛ ǎ ƛȊǾŜŘōƻƳ ȌƛǾŜ ƎƭŀȊōŜΦ Ocjene 

zastupljenosti vrste glŀȊōŜ ǳ ǇƻƴǳŘƛ ǎǳ ƴƛȌŜ ƻŘ ƻŎƧŜƴŜ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘƛ ȊǾǳƪŀ ƛ ƎƭŀȊōŜ ǳ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƧ ǇƻƴǳŘƛ 

ƴŀ ǊŀȊƛƴƛ IǊǾŀǘǎƪŜ όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ оΦплύΦ 
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 tǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ ƛ ǊŀǎǇƻƴ ƻŎƧŜƴŀ ƛǎǇƛǘŀƴƛƪŀ ǾŜȊŀƴƛƘ Ȋŀ ȊŀǎǘǳǇƭƧŜƴƻǎǘ ƻōƭƛƪŀ ƎƭŀȊōŜ ǳ 

ponudi. 

tǊŜƳŀ ǊŜƎƛƧŀƳŀ DǊŀŘ ½ŀƎǊŜō ǇǊŜŘƴƧŀőƛ u ponudi koncerata, glazbenih festivala i smotri, ali i po 

ŀƪǳǎǘƛőƪƛ ǎǇŜŎƛŦƛőƴƛƳ ǇǊƻǎǘƻǊƛƳŀΦ ~ǘƻ ǎŜ ǘƛőŜ ǇƻǘƻƴƧŜƎΣ ǊƛƧŜő ƧŜ ƻ ƛƴǘŜǊƛƧŜǊƛƳŀ ǳ ŦǳƴƪŎƛƧƛ ƎƭŀȊōŜƴƛƘ 

ƴŀǎǘǳǇŀ όƪŀȊŀƭƛǑǘŀΣ ƪƭǳōƻǾƛ ƛ ǎƭΦύΦ hǾƛƳ ǎŜ ƻōƭƛƪƻƳ ǇƻƴǳŘŜ ƛǎǘƛőŜ ƧŜŘƛƴƻ DǊŀŘ ½ŀƎǊŜōΦ ¦ǎǇƻǊŜŚǳƧǳŏƛ 

regije izuzev Grada Zagreba, vidljiva je podjednaka zastupljenost glazbenih party-ŀ ƪƻƧƛ ǎǳ ƻőƛƎƭŜŘŀƴ 

ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛ ǘǊŜƴŘ ƪƻƧƛ ƧŜ ǇƻŘƧŜŘƴŀƪƻ ȊŀƘǾŀǘƛƻ ǇǊƛƻōŀƭƴŜ ƛ ƪƻƴǘƛƴŜƴǘŀƭƴŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜΦ ½ŀƴƛƳƭƧƛǾƻ ƧŜ ƻǾŘƧŜ 

primijetiti da je najmanje zastupljen oblik u relaciji s gastronomijom. U tom smislu ima mjesta za 

ƛƴƻǾŀŎƛƧǳ ƛ ǳƴŀǇǊƧŜŚŜƴƧŜ ǇƻƴǳŘŜ ƴŀ ǊŀȊƛƴƛ ŎƛƧŜƭŜ IǊǾŀǘǎƪŜΣ ŀ ǇƻȊƛǘƛǾŀƴ ǇǊƛƳƧŜǊ ƧŜ DǊŀŘ YǊƪ ǎŀ ǇƻƴǳŘƻƳ 

άǑǳǊƭƛŎŀέ - ƎƭŀȊōŜƴŜ ǘƧŜǎǘŜƴƛƴŜ ƪŀƻ ŀǳǘƻƘǘƻƴƻƎ ǎǇŜŎƛƧŀƭƛǘŜǘŀ őƛƧŜ ǎŜ ǇƻǊƛƧŜƪƭƻ ǇƻǾŜȊǳƧŜ ǎ ǘǊŀŘƛŎƛƻƴŀƭnim 

instrumentom - ǑǳǊƭƛŎŀƳŀΦ 

 

 
 Ocjene zastupljenosti oblika glazbe u ponudi po regijama 
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YƻƴŎŜǊǘ ƪŀƻ ƴŀƧȊŀǎǘǳǇƭƧŜƴƛƧƛ ƻōƭƛƪ ƎƭŀȊōŜƴŜ ǇƻƴǳŘŜ ŘƻǎǘƛȌŜ ƴŀƧǾƛǑǳ ǇǊƻǎƧŜőƴǳ ƻŎƧŜƴǳ ƪƻƧŀ ǎŜ ƪǊŜŏŜ ƻŘ 

р Řƻ п ǳ ǎǾƛƳ ȌǳǇŀƴƛƧŀƳŀΣ ƻǎƛƳ ǳ YŀǊƭƻǾŀőƪƻƧ ƎŘƧŜ ƧŜ ƴƛȌŀ ǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀΣ оΦнр ǘŜ {ƛǎŀőƪƻ-

ƳƻǎƭŀǾŀőƪƻƧ ȌǳǇŀƴƛƧƛ ƎŘƧŜ ƧŜ ǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ оΦнуΦ  

DƭŀȊōŜƴƛ ŦŜǎǘƛǾŀƭƛ ƛ ǎƳƻǘǊŜ ǎǳ ƴŀƧǾƛǑŜ ȊŀǎǘǳǇƭƧŜƴƛ ǳ DǊŀŘǳ ½ŀƎǊŜōǳ όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ рύΣ tƻȌŜǑƪƻ-

ǎƭŀǾƻƴǎƪƻƧ ȌǳǇŀƴƛƧƛ όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ пΦрύΣ Řƻƪ ǎǳ ƴŀƧƳŀƴƧŜ ȊŀǎǘǳǇƭƧŜƴƛ ǳ YŀǊƭƻǾŀőƪƻƧ όǇǊƻǎƧŜőƴŀ 

ƻŎƧŜƴŀ нΦтрύ ƛ ½ŀŘŀǊǎƪƻƧ ȌǳǇŀƴƛƧƛ όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ нΦфрύΦ  

DƭŀȊōŜƴƛ ǇŀǊǘȅƧƛ ǎǳ ƴŀƧȊŀǎǘǳǇƭƧŜƴƛƧƛ ǳ DǊŀŘǳ ½ŀƎǊŜōǳ ƛ tƻȌŜǑƪƻ-ǎƭŀǾƻƴǎƪƻƧ ȌǳǇŀƴƛƧƛ όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ 

4), a najmanje u Vukovarsko-ǎǊƛƧŜƳǎƪƻƧ όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ мΦссύ ƛ {ƛǎŀőƪƻ-mosƭŀǾŀőƪƻƧ όǇǊƻǎƧŜőƴŀ 

ƻŎƧŜƴŀ нΦмпύΦ hǾŘƧŜ ƧŜ ȊŀƴƛƳƭƧƛǾƻ ǇǊƛƳƛƧŜǘƛǘƛ Řŀ [ƛőƪƻ-ǎŜƴƧǎƪŀ ȌǳǇŀƴƛƧŀ ƻŎƧŜƴƧǳƧŜ ǇŀǊǘȅ-ƧŜ ǎ ǇǊƻǎƧŜőƴƻƳ 

ƻŎƧŜƴƻƳ нΦрΣ ǳǎǇǊƪƻǎ őƛƴƧŜƴƛŎƛ Řŀ ƧŜ ½ǊŏŜ ƪƻƧŜ ǇǊƛǇŀŘŀ ƻǾƻƧ ¿ǳǇŀƴƛƧƛΣ ƴŀƧǾŜŏŀ ƛ ƴŀƧǇƻȊƴŀǘƛƧŀ ǇŀǊǘȅ 

destinacija ne samo u Hrvatskoj vŜŏ ƛ ǳ 9ǳǊƻǇƛΦ hǾŀƧ ǊŜȊǳƭǘŀǘ ǳƪŀȊǳƧŜ ƴŀ ǇǊƻōƭŜƳ όŀǳǘƻύǇŜǊŎŜǇŎƛƧŜ 

ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ƛ ǎ ǘƛƳ ǳ ǎǾŜȊƛ όƴŜύƳƻƎǳŏƴƻǎǘƛƳŀ ƪƻǊƛǑǘŜƴƧŀ ǇƻǎǘƻƧŜŏƛƘ όƎƭŀȊōŜƴƛƘύ ǊŜǎǳǊǎŀΦ 

DƭŀȊōŜƴŜ ǊŀŘƛƻƴƛŎŜ ǎǳ ƴŀƧȊŀǎǘǳǇƭƧŜƴƛƧŜ ǳ DǊŀŘǳ ½ŀƎǊŜōǳ όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ пύΣ ŀ ƴŀƧƳŀƴƧŜ ǎǳ 

ȊŀǎǘǳǇƭƧŜƴŜ ǳ {ƛǎŀőƪƻ-ƳƻǎƭŀǾŀőƪƻƧ όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ мΦпнύ ƛ 5ǳōǊƻǾŀőƪƻ-ƴŜǊŜǘǾŀƴǎƪƻƧ όǇǊƻǎƧŜőƴŀ 

ocjena 1.5).  

Glazbene visit-tour su najzastupljeniji u Gradu Zagrebu όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ оύΣ ŀ ƴŀƧƳŀƴƧŜ ǳ YŀǊƭƻǾŀőƪƻƧ 

ȌǳǇŀƴƛƧƛ όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ мύΦ  

DƭŀȊōŜƴŜκȊǾǳőƴŜ ǘŜǊŀǇƛƧŜ ǎǳ ƴŀƧȊŀǎǘǳǇƭƧŜƴƛƧŜ ǳ tƻȌŜǑƪƻ-ǎƭŀǾƻƴǎƪƻƧ ȌǳǇŀƴƛƧƛ όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ нΦрύ ǘŜ 

DǊŀŘǳ ½ŀƎǊŜōǳ όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ нύΣ ŀ ƴŀƧƳŀƴƧŜ ǳ YŀǊƭƻǾŀőƪƻƧΣ {ƛǎŀőƪƻ-moslavŀőƪƻƧΣ ½ŀŘŀǊǎƪƻƧΣ 

±ƛǊƻǾƛǘƛőƪƻ-ǇƻŘǊŀǾǎƪƻƧ όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ мύΦ  

DŀǎǘǊƻƴƻƳǎƪŀ ǇƻƴǳŘŀ ƛƴǎǇƛǊƛǊŀƴŀ ƎƭŀȊōƻƳ ƧŜ ƴŀƧȊŀǎǘǳǇƭƧŜƴƛƧŀ ǳ tƻȌŜǑƪƻ-ǎƭŀǾƻƴǎƪƻƧ όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ 

пύ ƛ hǎƧŜőƪƻ-ōŀǊŀƴƧǎƪƻƧ όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ оύΣ ŀ ƴŀƧƳŀƴƧŜ ǳ ±ƛǊƻǾƛǘƛőƪƻ-ǇƻŘǊŀǾǎƪƻƧ όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ocjena 1) 

ƛ ǳ YŀǊƭƻǾŀőƪƻƧ όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ мΦнрύΦ ½ŀƳƧŜŏǳƧŜ ǎŜ ǇǊŜŘƴƻǎǘ ƪƻƴǘƛƴŜƴǘŀƭƴƛƘ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀ ƪƻƧŜ ǎŜ 

ƻőƛƎƭŜŘƴƻ ƴŀǎǘƻƧŜ ōǊŜƴŘƛǊŀǘƛ ƴŀ ƻǎƴƻǾǳ ƎŀǎǘǊƻƴƻƳƛƧŜΦ 

½ǾǳőƴŜκƎƭŀȊōŜƴŜ ƛƴǎǘŀƭŀŎƛƧŜ ǎǳ ƴŀƧȊŀǎǘǳǇƭƧŜƴƛƧŜ ǳ DǊŀŘǳ ½ŀƎǊŜōǳ όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ пύΣ ǳ tƻȌŜǑƪƻ-

ǎƭŀǾƻƴǎƪƻƧ ƛ ±ŀǊŀȌŘƛƴǎƪƻƧ ȌǳǇŀƴƛƧƛ όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ нύΣ ŀ ƴŀƧƳŀƴƧŜ ǳ YŀǊƭƻǾŀőƪƻƧ ƛ {ƛǎŀőƪƻ-

ƳƻǎƭŀǾŀőƪƻƧ όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ мύΦ hǾŘƧŜ ƧŜ ȊŀƴƛƳƭƧƛǾƻ ǇǊƛƳƛƧŜǘƛǘƛ Řŀ ½ŀŘŀǊǎƪŀ ȌǳǇŀƴƛƧŀ ƻŎƧŜƴƧǳƧŜ ƻǾŀƧ 

ƻōƭƛƪ ǎ ǇǊƻǎƧŜőƴƻƳ ƻŎƧŜƴƻƳ мΦррΣ ǳǎǇǊƪƻǎ őƛƴƧŜƴƛŎƛ Řŀ ƧŜ DǊŀŘ ½ŀŘŀǊ ƛƳŀ ǎǾƧŜǘǎƪƛ ǇƻȊƴŀǘǳ ȊǾǳőƴǳ 

instalaciju - aƻǊǎƪŜ ƻǊƎǳƭƧŜΣ Ǒǘƻ ƴŜŘǾƻƧōŜƴƻ ǳƪŀȊǳƧŜ ƴŀ ǇǊƻōƭŜƳ ƴŜŘƻǾƻƭƧƴƻƎ ǇǊŜǇƻȊƴŀǾŀƴƧŀ ƻǾŜ 

atrakcije u funkciji hrvatskog turizma. 

!ƪǳǎǘƛőƪƛ ǎǇŜŎƛŦƛőƴƛ ǇǊƻǎǘƻǊƛ ǎǳ ƴŀƧȊŀǎǘǳǇƭƧŜƴƛƧƛ ǳ DǊŀŘǳ ȊŀƎǊŜōǳ όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ рύΣ zatim u 

tƻȌŜǑƪƻ-ǎƭŀǾƻƴǎƪƻƧ ȌǳǇŀƴƛƧƛ όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ оύΣ ŀ ƴŀƧƳŀƴƧŜ ǳ YŀǊƭƻǾŀőƪƻƧ ȌǳǇŀƴƛƧƛ όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ 

1.25). 

wŜŘƻǎƭƛƧŜŘ ȌǳǇŀƴƛƧŀ ǳ ǘŀōƭƛŎƛ ƎƻǾƻǊƛ Řŀ ǎǳ DǊŀŘ ½ŀƎǊŜō ƛ ±ǳƪƻǾŀǊǎƪƻ-ǎǊƛƧŜƳǎƪŀ ȌǳǇŀƴƛƧŀ ƴŀƧǾƛǑŜ 

ǊŀƴƎƛǊŀƴŜ ȌǳǇŀƴƛƧŜ Ǉƻ ǇǊƻǎƧŜƪǳ ȊŀǎǘǳǇƭƧŜƴƻǎǘƛ ǎǾƛƘ ǳƪƭƧǳőŜƴƛƘ ƎƭŀȊōŜƴƛƘ ƻōƭƛƪŀ ǳ ǇƻƴǳŘƛΣ Řƻƪ ǎǳ 

{ƛǎŀőƪƻ-ƳƻǎƭŀǾŀőƪŀ ƛ YŀǊƭƻǾŀőƪŀ ȌǳǇŀƴƛƧŀ ƴŀƧƳŀƴƧŜ ǊŀƴƎƛǊŀƴŜΦ 
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Tablica 1. tǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ ȊŀǎǘǳǇƭƧŜƴƻǎǘƛ ƻōƭƛƪŀ ƎƭŀȊōŜ ǳ ǇƻƴǳŘƛ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ Ǉƻ ȌǳǇŀƴƛƧŀƳŀΦ мΦ 
Koncerti, 2. Glazbeni festivali i smotre, 3. Glazbeni party, 4. Glazbene radionice, 5.Glazbeni 
Ǿƛǎƛǘ ǘƻǳǊΣ сΦ DƭŀȊōŜƴŜκȊǾǳőƴŜ ǘŜǊŀǇƛƧŜ όǿŜƭƭƴŜǎǎύΣ тΦDŀǎǘǊƻƴƻƳǎƪŀ ǇƻƴǳŘŀ ƛƴǎǇƛǊƛǊŀƴ 
ƎƭŀȊōƻƳκȊǾǳƪƻƳΣ уΦ ½ǾǳőƴŜκƎƭŀȊōŜƴŜ ƛƴǎǘŀƭŀŎƛƧŜΣ фΦ !ƪǳǎǘƛőƪƛ ǎǇŜŎƛŦƛőƴƛ ǇǊƻǎǘƻǊƛΦ 

¦ƪƭƧǳőŜƴƻǎǘ ƎƭŀȊōŜ ǳ ǇƻƴǳŘƛ ǇǊŜƳŀ ƴƧŜƴƛƳ ǾǊstama govori u prilog hrvatske popularne glazbe 

όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ оΦтфύΦ bŀ ƴŜǑǘƻ ƴƛȌŜƳ ǊŀƴƎǳ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘƛ ƴŀƭŀȊƛ ǎŜ ǘǊŀŘƛŎƛƧǎƪŀ ƎƭŀȊōŀ όǇǊƻǎƧŜőƴŀ 

ƻŎƧŜƴŀ оΦмтύ ǳ ƪƻƴǘŜƪǎǘǳ ƪƻƧŜ ƴŜǑǘƻ ōƻƭƧƛ ǇƻƭƻȌŀƧ ƛƳŀ ǘǊŀŘƛŎƛƧǎƪŀ ƎƭŀȊōŀ ƭƻƪŀƭƛǘŜǘŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ 

όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ оΦтрύΦ bŀ ǇǊŜŘȊŀŘƴƧŜƳ ƛ ȊŀŘƴƧŜƳ ƳƧŜǎǘǳ Ǉƻ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘƛ ƴŀƭŀȊŜ ǎŜ strana popularna 

ƎƭŀȊōŀ όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ оΦлпύ ƛ ƪƭŀǎƛőƴŀ ƎƭŀȊōŀ όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ нΦуфύΦ 

 

 
 tǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ ƛ ǊŀǎǇƻƴ ƻŎƧŜƴŀ ƛǎǇƛǘŀƴƛƪŀ ǾŜȊŀƴƛƘ Ȋŀ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘ ǾǊǎǘŜ ƎƭŀȊōŜ ǳ 

ponudi destinacije 
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!ƪƻ ǎŜ ƛǎƪƭƧǳőƛ DǊŀŘ ½ŀƎǊŜōΣ ƎŘƧŜ ǎŜ ǳƧŜŘƴŀőŜƴƻ ƪƻǊƛǎǘƛ ǎǾƛƘ р ǾǊǎǘƛ ƎƭŀȊōŜΣ ǳ ƪƻǊƛǑǘŜƴƧǳ ƘǊǾŀǘǎƪŜ 

ǇƻǇǳƭŀǊƴŜ ƎƭŀȊōŜ ǇǊŜŘƴƧŀőƛ {ǊŜŘƴƧƛ WŀŘǊŀƴΦ ¦ ƪƻǊƛǑǘŜƴƧǳ ǎǘǊŀƴŜ ǇƻǇǳƭŀǊƴŜ ƎƭŀȊōŜ ǇǊŜŘƴƧŀőƛ {ƧŜǾŜǊƴƛ 

WŀŘǊŀƴΣ ǳ ƪƻǊƛǑǘŜƴƧǳ ƪƭŀǎƛőƴŜ ƎƭŀȊōŜ ǇǊŜŘƴƧŀőƛ  WǳȌƴƛ WŀŘǊŀƴΣ ǳ ƪƻǊƛǑǘŜƴƧǳ ǘǊŀŘƛŎƛƧǎƪŜ ƎƭŀȊōŜ ǇǊŜŘƴƧŀőƛ 

YƻƴǘƛƴŜƴǘŀƭƴŀ IǊǾŀǘǎƪŀ ƪŀƻ ƛ ǳ ƪƻǊƛǑǘŜƴƧǳ ǘǊŀŘƛŎƛƧǎƪŜ ƎƭŀȊōŜ ǾƭŀǎǘƛǘƻƎ ƛŘŜƴǘƛǘŜǘŀΦ   

 

 tǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ ƛ ǊŀǎǇƻƴ ƻŎƧŜƴŀ ƛǎǇƛǘŀƴƛƪŀ ǾŜȊŀƴƛƘ Ȋŀ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘ ǾǊǎǘŜ ƎƭŀȊōŜ ǳ 

ponudi destinacije po regijama 

IǊǾŀǘǎƪŀ ǇƻǇǳƭŀǊƴŀ ƎƭŀȊōŀ ƧŜ ƴŀƧǾƛǑŜ ǳƪƭƧǳőŜƴŀ ǳ ±ǳƪƻǾŀǊǎƪƻ-ǎǊƛƧŜƳǎƪƻƧ όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ пΦссύ ƛ 

~ƛōŜƴǎƪƻ-ƪƴƛƴǎƪƻƧ ȌǳǇŀƴƛƧƛ όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ пΦнуύΣ ŀ ƴŀƧƳŀƴƧŜ ǳ YŀǊƭƻǾŀőƪƻƧ όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ нΦтрύΦ 

hǾŘƧŜ ǳǇŀŘŀ ǳ ƻőƛ Řŀ ƧŜ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘ ǳ Splitsko-ŘŀƭƳŀǘƛƴǎƪƻƧ ȌǳǇŀƴƛƧƛ ǊŜƭŀǘƛǾƴƻ ƴƛǎƪŀ όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ 

оΦппύ ǎ ƻōȊƛǊƻƳ ƴŀ őƛƴƧŜƴƛŎǳ Řŀ ƧŜ DǊŀŘ {Ǉƭƛǘ ƪŀƻ ƛ ŎƛƧŜƭŀ ¿ǳǇŀƴƛƧŀ ƛȊǊŀȊƛǘƻ ǇƭƻŘƴƻ ƎƭŀȊōŜƴƻƪǳƭǘǳǊƴƻ 

ǇƻŘǊǳőƧŜ ƛȊ ƪƻƧŜƎ ǇƻǘƧŜőǳ ōǊƻƧƴƛ ƘǊǾŀǘǎƪƛ ƎƭŀȊōŜƴƛŎƛΦ ¢ŀƪƻŚŜǊ ƧŜ ȊŀƴƛƳƭƧƛǾƻ ǇǊƛƳƛƧŜǘƛǘƛ Řŀ ƴŀƧǇƻǎƧŜŏŜƴƛƧŜ 

ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ȌǳǇŀƴƛƧŜ ǳƎƭŀǾƴƻƳ ǳȊ ƻōŀƭǳ ǇƻǇǳǘ LǎǘŀǊǎƪŜΣ ½ŀŘŀǊǎƪŜΣ 5ǳōǊƻǾŀőƪƻ-neretvanske, Primorsko-

ƎƻǊŀƴǎƪŜΣ [ƛőƪƻ-senjske u prosjeku koriste hrvatsku popularnu glazbu, manje od destinacija na 

kontinentu poput Brodsko-ǇƻǎŀǾǎƪŜΣ ½ŀƎǊŜōŀőƪŜΣ .jelovarsko-ōƛƭƻƎƻǊǎƪŜΣ hǎƧŜőƪƻ-baranjske, 

±ƛǊƻǾƛǘƛőƪƻ-podravske, Vukovarsko-ǎǊƛƧŜƳǎƪŜ ȌǳǇŀƴƛƧŜΦ 
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{ǘǊŀƴŀ ǇƻǇǳƭŀǊƴŀ ƎƭŀȊōŀ ƧŜ ƴŀƧǾƛǑŜ ǳƪƭƧǳőŜƴŀ ǳ ~ƛōŜƴǎƪƻ-ƪƴƛƴǎƪƻƧ ȌǳǇŀƴƛƧƛ όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ оΦспύΣ ŀ 

ƴŀƧƳŀƴƧŜ ƧŜ ǳƪƭƧǳőŜƴŀ ǳ aŜŚƛƳǳǊǎƪƻƧ ȌǳǇŀƴƛƧƛ όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧena 2).  

Yƭŀǎƛőƴŀ ƎƭŀȊōŀ ƧŜ ƴŀƧǾƛǑŜ ǳƪƭƧǳőŜƴŀ ǳ tƻȌŜǑƪƻ-ǎƭŀǾƻƴǎƪƻƧ ȌǳǇŀƴƛƧƛ όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ пΦрύΣ ŀ ƴŀƧƳŀƴƧŜ 

ǳ YŀǊƭƻǾŀőƪƻƧ ƛ YƻǇǊƛǾƴƛőƪƻ-ƪǊƛȌŜǾŀőƪƻƧ ȌǳǇŀƴƛƧƛ όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ нΦрύΦ  

¢ǊŀŘƛŎƛƧǎƪŀ ƎƭŀȊōŀ ƧŜ ƴŀƧǾƛǑŜ ǳƪƭƧǳőŜƴŀ ǳ ±ǳƪƻǾŀǊǎƪƻ-srijemskoj (prosjeőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ рύΣ ŀ ƴŀƧƳŀƴƧŜ ǳ 

YŀǊƭƻǾŀőƪƻƧ όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ оΦнрύΦ  

¢ǊŀŘƛŎƛƧǎƪŀ ƎƭŀȊōŀ ǾƭŀǎǘƛǘƻƎ ƭƻƪŀƭƛǘŜǘŀ ƧŜ ƴŀƧǾƛǑŜ ȊŀǎǘǳǇƭƧŜƴŀ ǳ ±ǳƪƻǾŀǊǎƪƻ-ǎǊƛƧŜƳǎƪƻƧ όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ 
рύΣ ŀ ƴŀƧƳŀƴƧŜ ǳ YŀǊƭƻǾŀőƪƻƧ όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ нΦнрύΦ ½ŀ ǇǊƛƳƛƧŜǘƛǘƛ ƧŜ Řŀ ƧŜ ǘǊŀŘƛŎƛƧǎƪŀ ƎƭŀȊōŀ ǾƛǑŜ 
ǳƪƭƧǳőŜƴŀ ǳ ƪƻƴǘƛƴŜƴǘŀƭƴƛƳ ȌǳǇŀƴƛƧŀƳŀΦ  
 

 
Tablica 2. tǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ ƛ ǊŀǎǇƻƴ ƻŎƧŜƴŀ ƛǎǇƛǘŀƴƛƪŀ ǾŜȊŀƴƛƘ Ȋŀ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘ ǾǊǎǘŜ ƎƭŀȊōŜ ǳ 
ǇƻƴǳŘƛ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ Ǉƻ ȌǳǇŀƴƛƧŀƳŀ. Stupci su redom 1: Hrvatska popularna glazba, 2: Strana 
popularna glazba, 3: Yƭŀǎƛőƴŀ ƎƭŀȊōŀΣ 4: Tradicijska glazba, 5: Tradicijska glazba vlastitog 
lokaliteta. 

Hrvatska popularna glazba je najzastupljenija. Tradicijska glazba u hrvatskom turizmu je prepoznata 

ǘŜ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀ ǾŀȌŀƴ ǊŜǎǳǊǎ ǳ ǇƻƴǳŘƛΦ YƻǊŜƭŀŎƛƧŀ ƛȊƳŜŚǳ ǘǊŀŘƛŎƛƧǎƪŜ ƎƭŀȊōŜ ǳ ǇƻƴǳŘƛ ƛ ǘǊŀŘƛŎƛƧǎƪŜ ƎƭŀȊōŜ 

ǾƭŀǎǘƛǘƻƎ ƭƻƪŀƭƛǘŜǘŀ ǾǊǎǘŜ ƎƭŀȊōŜ ǳ ǇƻƴǳŘƛΣ ƧŜ ȊƴŀőŀƧƴŀ Ǒǘƻ ǳƳƴƻƎƻƳŜ ƎƻǾƻǊƛ ǳ ǇǊƛƭƻƎ ȊŀǎǘǳǇƭƧŜƴƻǎǘƛ 
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tradicijske glazbe vlastitog lokaliteta (Pearsonov koeficijent korelacije 0.653, Spearmanov koeficijent 

korelacije 0.695). Yƭŀǎƛőƴŀ ƎƭŀȊōŀ ƧŜ ƴŀƧƳŀƴƧŜ ǳƪƭƧǳőŜƴŀΦ LȊ ƻǾƛƘ ǇƻŘŀǘŀƪŀ ǇǊƻƛȊƭŀȊƛ Řŀ ƴŀŎƛƻƴŀƭƴŀ 

popularna glazba i tradicijska glazba imaju potencijala u kreiranju originalne i autohtone ponude 

ƘǊǾŀǘǎƪƻƎ ǘǳǊƛȊƳŀΦ ¢ŀƪƻŚŜǊΣ ƛƳŀ ƳƧŜǎǘŀ Ȋŀ ǊŀȊǾƻƧ ƪƭŀǎƛőƴŜ ƎƭŀȊōŜ ǳ ǇƻƴǳŘƛ ǎ ƻōȊƛǊƻƳ Řŀ ƧŜ ƴŀƧƳŀƴƧŜ 

zastupljena. 

{ ƻōȊƛǊƻƳ ƴŀ ȊƴŀőŀƧ ƎƭŀȊōŜƴƛƘ ŦŜǎǘƛǾŀƭŀ ǳ ƘǊǾŀǘǎƪƻƳ ǘǳǊƛȊƳǳΣ ǳ ǎƭƧŜŘŜŏƛƳ ǊŜȊǳƭǘŀǘƛƳŀ ǎŜ ǎŀōƛǊǳ 

ǎǇƻȊƴŀƧŜ ƻ ōǊƻƧǳ ƛ ǊŀȊƳƧŜǊƛƳŀ ȊƴŀőŀƧŀ ƎƭŀȊōŜƴƻƎ ŦŜǎǘƛǾŀƭŀ ǳ ƘǊǾŀǘǎƪƻƳ ǘǳǊƛȊƳǳΦ Od festivala 

ƴŀƧȊŀǎǘǳǇƭƧŜƴƛƧƛ ǎǳ ŦŜǎǘƛǾŀƭƛ ƭƻƪŀƭƴƻƎ ȊƴŀőŀƧŀ - 148 (37,9%), zatim regionalnog - 100 (25,6%), 

nacionalnog ς ус όнн҈ύ ƛ ƴŀ ƪǊŀƧǳ ƳŜŚǳƴŀǊƻŘƴƻƎ ȊƴŀőŀƧŀ - 57 (14,5%). Sveukupno je organiziran 391 

festival.  

 
 

 
 Struktura ƎƭŀȊōŜƴƛƘ ŦŜǎǘƛǾŀƭŀ Ǉƻ ǊŀƴƎǳ ƛ ȊƴŀőŀƧǳ 

Ispitanik Grad Zagreb je potvrdno odgovorio da organizira glazbene festivale svih vrsta pa je 

koeficijent u svim dimenzijama 1, odnosno 100%Φ bƻΣ ƛȊǳȊƳŜƳƻ ƭƛ DǊŀŘ ½ŀƎǊŜōΣ WǳȌƴƛ WŀŘǊŀƴ ƛ 

YƻƴǘƛƴŜƴǘŀƭƴŀ IǊǾŀǘǎƪŀ ǇǊŜŘƴƧŀőŜ ǳ ŦŜǎǘƛǾŀƭƛƳŀ NŀƧǾŜŏƛ ōǊƻƧ ƛǎǇƛǘŀƴƛƪŀ unutar regija je potvrdno 

odgovorio da organizira glazbene festivale pa su koeficijenti ǾŜŏƛ ǳ ƻŘƴƻǎǳ ƴŀ ǇǊŜƻǎǘŀƭŜ ǊŜƎƛƧŜ. Tako, 

ƴŀƧǾŜŏƛ Ǉƻstotak ispitanika ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ǊŜƎƛƧŜ WǳȌƴƛ WŀŘǊŀƴ potvrŚǳƧǳ da organiziraju 

ƳŜŚǳƴŀǊƻŘƴe i lokalne festivale, dok ƴŀƧǾŜŏƛ Ǉƻǎǘƻǘŀƪ ispitanika Kontinentalne Hrvatska poǘǾǊŚǳƧǳ 

da organiziraju regionalne i nacionalne festivale. 

 

 
 

 
 

ŦŜǎǘƛǾŀƭƛ ƭƻƪŀƭƴƻƎ ȊƴŀőŀƧŀ π мпу όотΣф҈ύ

regionalnog - 100 (25,6%)

nacionalnog ς86 (22%)

 ƳŜŚǳƴŀǊƻŘƴƻƎ ȊƴŀőŀƧŀ π рт όмпΣр҈ύ
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aŜŚǳƴŀǊƻŘƴƛ ŦŜǎǘƛǾŀƭƛ 
 

Regionalni festivali 

 
 

Nacionalni festivali 

 
 

Lokalni festivali 

 {ǘǊǳƪǘǳǊŀ ƎƭŀȊōŜƴƛƘ ŦŜǎǘƛǾŀƭŀ Ǉƻ ǊŀƴƎǳ ȊƴŀőŀƧŀ. Na osi x prikazani su postotci u obliku 

koeficijenta 0-1. 

 

¦ ƛȊōƻǊǳ ƪǊƛǘŜǊƛƧŀ ƎƭŀȊōŜ ǳ ǇƻƴǳŘƛ Ǿƛǎƻƪƻ ǎŜ ƛȊŘǾŀƧŀƧǳΥ ȊŀōŀǾŀ ƛ ǊŀǎǇƻƭƻȌŜƴƧŜΣ ǎǇŜƪǘŀƪǳƭŀǊƴƻǎǘ ƛȊǾŜŘōŜ ƛ 

ƪǾŀƭƛǘŜǘŀ ƛȊǾŜŘōŜΦ ±ƛǎƻƪƻ ƪƻǘƛǊŀƧǳ ƻǎƻōƴƛ ǳƪǳǎΣ ǳƪǳǎ ǇǳōƭƛƪŜ ƛ ŘƻȌƛǾƭƧŀƧ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ƪŀƻ ƳƧŜǎǘŀ 

ǎǇŜŎƛŦƛőƴŜ ƎƭŀȊōŜƴŜ ƪǳƭǘǳǊŜΦ bŀ ǇƻǎƭƧŜŘƴƧŜƳ ƧŜ ƳƧŜǎǘǳ ŦƛƴŀƴŎƛƧǎƪŀ Řƻōƛǘ ƛ ŎƛƧŜƴŀ ƪƻǑǘŀƴƧŀΦ  

Ovi rezultati su zanimljivi s aspekta promatranja najzastupljenije vrste glazbe, a to je hrvatska 

ȊŀōŀǾƴŀ ƎƭŀȊōŀ ƴŀ ƪƻƧƻƧ ǎŜΣ ƻőƛƎƭŜŘƴƻ ƛ ǘŜƳŜƭƧŜ ŜƭŜƳŜƴǘƛ ƛȊōƻǊŀΦ bŀƧƴƛȌŜ ǊŀƴƎƛǊŀƴ ƪǊƛǘŜǊƛƧ ǇƻǾŜȊŀƴ ƧŜ ǎ 

ǇǊƻōƭŜƳƻƳ ƳƧŜǊŜƴƧŀ ŜƪƻƴƻƳǎƪŜ ǾǊƛƧŜŘƴƻǎǘƛ ƛ ǳőƛƴƪƻǾƛǘƻǎǘƛ ƎƭŀȊōŜΦ ¢ŀƪƻŚŜǊΣ ǊŀƴƎ ŜƭŜƳŜƴŀǘŀ ƪǊƛǘŜǊƛƧŀ 

ƛȊōƻǊŀ ǇƻǘǾǊŚǳƧŜ Řŀ ǎŜ ƎƭŀȊōŀ ǳ ƘǊǾŀǘǎƪƻƳ ǘǳǊƛȊƳǳ ǇŜǊŎƛǇƛǊŀ ƪŀƻ ǎǊŜŘǎǘǾƻ ȊŀōŀǾŜ ƪƻƧŜ ǇƻŘƭƛƧŜȌŜ 

ǳƪǳǎǳ ŘƻƳŀŏŜ ǇǳōƭƛƪŜ ǇǊƛƧŜ ƴŜƎƻ ǎǘǊŀƴŜΣ ǎ ƻōȊƛǊƻƳ ƴŀ ǾƧŜǊƻƧŀǘƴƻǎǘ Řŀ ƛǎǇƛǘŀƴƛŎƛ ǾƛǑŜ ǇƻȊƴŀƧǳ ǳƪǳǎ 

ŘƻƳŀŏŜ ǇǳōƭƛƪŜ ƻŘ ǳƪǳǎŀ ǎǘǊŀƴƛƘ ǘǳǊƛǎǘŀ ƪƻƧƛ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀƧǳ όŎƛƭƧƴǳύ ǎƪǳǇƛƴǳ ƪǳƭǘǳǊƴƻ ƘŜǘŜǊƻƎŜƴƛƘ 

glazbenih (ukusa) interesa. 

 
  Ocjene elemenata kriterija izbora glazbe 

5ƻŘŀǘƴƛ ǇǊƻōƭŜƳ ǾŀƭƻǊƛȊŀŎƛƧŜ ȊǾǳƪŀ ƛ ƎƭŀȊōŜ ƧŜ ǇǊƻōƭŜƳ ōǳƪŜ ƪƻƧƛ ƴŜƎŀǘƛǾƴƻ ǳǘƧŜőŜ ƴŀ ǳƪǳǇƴƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛ 
ŘƻȌƛǾƭƧŀƧΦ 
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3.3 ANALIZA PROBLEMA BUKE U TURIZMU DESTINACIJE 

tǊƻōƭŜƳ ōǳƪŜ ŘƛƧŜƭƛ пм҈ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀΣ Řƻƪ рф҈ ƴŜƳŀ ǇǊƻōƭŜƳŀ ǎ ōǳƪƻƳΦ  bŀƧǾŜŏƛ ƛȊǾƻǊ ōǳƪŜ ƧŜ ƎƭŀȊōŀ 

ǳƎƻǎǘƛǘŜƭƧǎƪƛƘ ƻōƧŜƪŀǘŀΣ ǇƻǘƻƳ ƎƭŀȊōŜƴŀ ŘƻƎŀŚŀƴƧŀ ǳ όǎǳύƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧƛ ¢½-ƻǾŀΣ Řƻƪ ƻǎǘŀƭŜ ƛȊǾƻǊŜ őƛƴŜ 

όƴŀǾŜŘŜƴƛ ǊŀǎǇƻǊŜŘ ƛȊǾƻǊŀ ƧŜ ǎŀőƛƴƧŜƴ ǇǊŜƳŀ ŦǊŜƪǾŜƴŎƛƧƛ ƻŘƎƻǾƻǊŀ ƛǎǇƛǘŀƴƛƪŀύΥ ǇǊƻƳŜǘΣ ƎǊŀŚŜǾƛƴǎƪƛ 

radovi,  disco clubovi koji se nalaze skoro u samom centrǳ ƎǊŀŘŀΣ ǘǳǊƛǎǘƛΣ ǘƛƴŜƧŘȌŜǊƛ ƴŀƪƻƴ ȊŀǘǾŀǊŀƴƧŀ 

ǳƎƻǎǘƛǘŜƭƧǎƪƛƘ ƻōƧŜƪŀǘŀΣ ŘƻƎŀŚŀƴƧŀ - koncerti u organizaciji drugih subjekta, trabakuli, plovila 

ƴŀǳǘƛőƪƻƎ ǇǊƻƳŜǘŀ ǎŀ ǾƭŀǎǘƛǘƛƳ ƛȊǾƻǊƻƳ ƎƭŀȊōŜΣ ŀƎǊŜƎŀǘƛ ōǊƻŘƻǾŀ ƪƻƧƛ ƴƻŏŜ ǳ ƳƧŜǎƴƛƳ ƭǳőƛŎŀƳŀΦ 

¦ǎǇƻǊŜŘōƻƳ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ ǇǊƻƳŜǘŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ όƻǎǘǾŀǊŜƴƛ ōǊƻƧ ƴƻŏŜƴƧŀύ ƛ ǇƻƧŀǾƴƻǎǘƛ ōǳƪŜ ǇƻǘǾǊŚŜƴƻ ƧŜ 

Řŀ ƧŜ ǇǊƻōƭŜƳ ōǳƪŜ ƪƻƧŜ ƧŜ ƛȊǾƻǊ ƎƭŀȊōŀ ǾŜŏƛ ǳ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛ ǇƻǎƧŜŏŜƴƛƧƛƳ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀƳŀΣ Řƻƪ ƧŜ ōǳƪŀ őƛƧƛ ǎǳ 

ƛȊǾƻǊƛ ǇǊƻƳŜǘ ƛ ƎǊŀŚŜǾƛƴǎƪƛ ǊŀŘƻǾƛ ƛȊǊŀȌŜƴƛƧŀ ǳ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƳ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀƳŀ ƪƻƧǳ ǎǳ ƳŀƴƧŜ ǇƻǎƧŜŏŜƴŜΦ 

 

 {ǘǊǳƪǘǳǊŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀ ǎ ƻōȊƛǊƻƳ ƴŀ  ƛȊǊŀȌŜƴƻǎǘ ǇǊƻōƭŜƳŀ ōǳƪŜ 

DƭŀȊōŀ ǳƎƻǎǘƛǘŜƭƧǎƪƛƘ ƻōƧŜƪŀǘŀ ƻŎƧŜƴƧŜƴŀ ƧŜ ƪŀƻ ƴŀƧǾŜŏƛ ƛȊǾƻǊ ōǳƪŜΦ  

 

 tǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ ƛ ǊŀǎǇƻƴ ƻŎƧŜƴŀ ƛǎǇƛǘŀƴƛƪŀ ǾŜȊŀƴƛƘ Ȋŀ ǊŀȊƛƴǳ ǇǊƻōƭŜƳŀ ōǳƪŜ Ǉƻ 

izvorima  

Zastupljenost problema buke prema odgovorima ispitanika (da/ne) analizira se po regijama i 

ȌǳǇŀƴƛƧŀƳŀ. Grad Zagreb zastupljen je samo jednim ispitanikom koji je potvrdno odgovorio da je 

iȊǊŀȌŜƴ ǇǊƻōƭŜƳ ōǳƪŜ Ǒǘƻ ǳǾƧŜǘǳƧŜ maksimalni koeficijent 1, odnosno 100%. Postotak ispitanika 

ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ koje pripadaju regijama {ƧŜǾŜǊƴƛ WŀŘǊŀƴΣ WǳȌƴƛ ƛ {ǊŜŘƴƧƛ WŀŘǊŀƴ je u rasponu 

ƛȊƳŜŚǳ 60 i 40 %, dok postotak ispitanika turƛǎǘƛőƪƛƘ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ Kontinentalne regije iznosi ƴŜǑǘƻ 

manje, ispod 30%.  
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 Problem buke po regijama. Vrijednost na osi x iskazan je kao koeficijent 

zastupljenosti buke od 0 do 1. 

wŀȊƳŀǘǊŀƧǳŏƛ ǇǊƻōƭŜƳ ōǳƪŜ Ǉƻ ȌǳǇŀƴƛƧŀƳŀ όƛǎƪƭƧǳőƛǾǑƛ DǊŀŘ ½ŀƎǊŜōύΣ ƴŀƧǾŜŏƛ ǇǊƻōƭŜƳ ōǳƪŜ izrazili su 

ispitanici iz [ƛőƪƻ-ǎŜƴƧǎƪŀ ȌǳǇŀƴƛƧe ǳ ƪƻƧƻƧ ǎŜ ƴŀƭŀȊƛ ƧŜŘƴŀ ƻŘ ƴŀƧǾŜŏƛƘ ǇŀǊǘƛ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀ ½ǊŏŜΣ ȊŀǘƛƳ 

Krapinsko-zagorska za koju bi bilo zanimljivo specificirati izvore buke, a ƴŀ ǘǊŜŏŜƳ ƛ őŜǘǾǊǘƻƳ ƳƧŜǎǘǳ 

ǎǳ ½ŀŘŀǊǎƪŀ ƛ LǎǘŀǊǎƪŀΦ tƻǘƻƳ ǎƭƛƧŜŘŜ tƻȌŜǑƪƻ-ǎƭŀǾƻƴǎƪŀΣ 5ǳōǊƻǾŀőƪƻ-neretvanska, Primorsko-

goranska, Splitsko-ŘŀƭƳŀǘƛƴǎƪŀΦ aƻƎƭƻ ōƛ ǎŜ ǊŜŏƛ Řŀ ƳŀƴƧƛ ǇǊƻōƭŜƳ ǎ ōǳƪƻƳ ƛƳŀƧǳ ~ƛōŜƴǎƪƻ-kninska 

ȌǳǇŀƴƛƧŀΣ ±ŀǊŀȌŘƛƴǎƪŀΣ {ƛǎŀőƪƻ-ƳƻǎƭŀǾŀőƪŀΣ ½ŀƎǊŜōŀőƪŀΣ YƻǇǊƛǾƴƛőƪƻ-ƪǊƛȌŜǾŀőƪŀΣ YŀǊƭƻǾŀőƪŀ ƛ .ǊƻŘǎƪƻ-

ǇƻǎŀǾǎƪŀ ȌǳǇŀƴƛƧŀΦ  

!ƴŀƭƛȊƛǊŀƧǳŏƛ ǇǊƻōƭŜƳ ōǳƪŜ Ǉƻ ȌǳǇŀƴƛƧŀƳŀΣ ƻŘƴƻǎƴƻ ƛȊǾƻǊŜ ōǳƪŜ ƴŀ ƪƻƧŜ ǎǳ ƛǎǇƛǘŀƴƛŎƛ ǳƪŀȊŀƭƛΣ ȊƴŀőŀƧŀƴ 

ǇǊƻōƭŜƳ őƛƴƛ ōǳƪŀ ƎƭŀȊōŜƴƛƘ ǇŜƧȊŀȌŀ ǳƎƻǎǘƛǘŜƭƧǎƪƛƘ ƻōƧŜƪŀǘŀΣ ŀ ƻŘ ƴŜ-glazbenih izvora to je buka 

ǇǊƻƳŜǘŀ ƛ ƎǊŀŚŜǾƛƴǎƪƛƘ ǊŀŘƻǾŀΦ ¦ǇǊŀǾƻ ǳ ǘƻƳ ǎŜƎƳŜƴǘǳ - ȊǾǳőƴƻƎ ȊŀƎŀŚŜƴƧŀ - imperativno se 

ƴŀƳŜŏŜ ȊŀŘŀǘŀƪ ǇƻōƻƭƧǑŀƴƧŀ ŀƪǳǎǘƛőƪŜ ƪǾŀƭƛǘŜǘŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀ ƪƻƧǳ ǳƪƭƧǳőǳƧŜ ŀǳŘƛƻ ƳŜƴŀŘȌƳŜƴǘ ƪŀƻ 

cjeloviti organizacijski sustav poslovanja koji ƧŜ ǳǘŜƳŜƭƧŜƴ ƴŀ ŀƪǳǎǘƛőƪƻƧ ŜƪƻƭƻƎƛƧƛΦ 

 
 tƻǎǘƻǘŀƪ ƛȊǊŀȌŜƴƻǎǘƛ ǇǊƻōƭŜƳŀ ōǳƪŜ Ǉƻ ȌǳǇŀƴƛƧŀƳŀ. Vrijednost na osi x iskazan je kao 

koeficijent zastupljenosti buke od 0 do 1. 



   

 

27 

 

tŀǊŀƭŜƭƴƻ ǎ ŀƴŀƭƛȊƻƳ ȊǾǳƪŀ ƛ ƎƭŀȊōŜ ǳ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƧ ǇƻƴǳŘƛ όǇƻȊƛǘƛǾƴƛ ƛ ƴŜƎŀǘƛǾƴƛ ŜŦŜƪǘƛ ς buka) potrebno 

ƧŜ ŀƴŀƭƛȊƛǊŀǘƛ ǇƻƭƻȌŀƧ ȊǾǳƪŀ ƛ ƎƭŀȊōŜ ǳ ǇǊƻƳƻŎƛƧƛ ƘǊǾŀǘǎƪƻƎ ǘǳrizma. 

3.4 ANALIZA VALORIZACIJE ZVUKA I ',!:"% 5 452)34)I+/J PROMOCIJI 

hŎƧŜƴŀ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘƛ ƎƭŀȊōŜ ǳ ǇǊƻƳƻŎƛƧƛ ƴŜ ƪƻǊŜƭƛǊŀ ǎ ǊŀȊƛƴƻƳ ƪƻǊƛǑǘŜƴƧŀ ǇƻƧŜŘƛƴƛƘ ŜƭŜƳŜƴŀǘŀ ƎƭŀȊōŜ ǳ 

promociji. {ƭƛőƴƛ ǎǳ ǘǊŜƴŘƻǾƛ ǳ ƪƻǊƛǑǘŜƴƧǳ ǾǊǎǘŜ ƎƭŀȊōŜ ǳ ǇǊƻƳƻŎƛƧƛ kao i u ponudi: tradicijska glazba 

ǾƭŀǎǘƛǘƻƎ ƭƻƪŀƭƛǘŜǘŀΣ ǘǊŀŘƛŎƛƧǎƪŀ ƎƭŀȊōŀΣ ƘǊǾŀǘǎƪŀ ǇƻǇǳƭŀǊƴŀ ƎƭŀȊōŜΣ ǎǘǊŀƴŀ ǇƻǇǳƭŀǊƴŀ ƎƭŀȊōŀ ƛ ƪƭŀǎƛőƴŀ 

ƎƭŀȊōŀΦ ¦ ǇǊƻƳƻŎƛƧƛ ƧŜ ǾŜŏƛ ƴŀƎƭŀǎŀƪ ƴŀ ŀǳǘƻƘǘƻƴƻƧ ǘǊŀŘƛŎƛƧǎƪƻƧ ƎƭŀȊōƛ ƎŘƧŜ ǎŜ ǇƻƪǳǑŀǾŀ ƴŀǇǊŀǾƛǘƛ 

ǇƻǾŜȊƴƛŎŀ ƛȊƳŜŚǳ ǇǊŜǇƻȊƴŀǘƭƧƛǾƻǎǘƛ ŘŜǎǘinacije i prepoznatljivosti tradicijske glazbe (glazba koja 

asocira na destinaciju). Kao oblici promociji najprisutniji su glazbeni nastupi u sklopu promocije. 

{ǇƻǊŀŘƛőƴƻ ǎŜ ƛƳǇƭŜƳŜƴǘƛǊŀƧǳ ȊǾǳőƴƛ ǇǊƻƳƻǘƛǾƴƛ ƳŀǘŜǊƛƧŀƭƛΣ ǇƻǘƻƳ ǘŜƪ ȊǾǳőƴƛ suveniri i ȊǾǳőƴƛ ƭƻgo. 

 
 tǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ ƛ ǊŀǎǇƻƴ ƻŎƧŜƴŀ ƛǎǇƛǘŀƴƛƪŀ ǾŜȊŀƴƛƘ Ȋŀ zastupljenost oblika glazbe u 

promociji  destinacije 

Najzastupljeniji oblik glazbe u promociji je glazbeni nastup, dok su ostali oblici manje zastupljeni. U 

ǳǎǇƻǊŜŘōƛ ǎ ƻŎƧŜƴƻƳ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘƛ ȊǾǳƪŀ ƛ ƎƭŀȊōŜ ǳ ǳƪǳǇƴƻƧ ǇǊƻƳƻŎƛƧƛ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ƳƻȌŜ ǎŜ ȊŀƪƭƧǳőƛǘƛ Řŀ 

ǇǊƻǎǘƻǊ Ȋŀ ǳƴŀǇǊƧŜŚŜƴƧŜ ǇƻǎǘƻƧƛΣ ƴŜ ǎŀƳƻ ǳ ǇƻƎƭŜŘǳ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘƛ ƻōƭƛƪŀ ƎƭŀȊōŜ ƛ ȊǾǳƪŀ ǳ ǇǊƻƳƻŎƛƧǳΣ 

ǾŜŏ ƛ ǳ ǇƻƎƭŜŘǳ ƛƴƻǾŀŎƛƧŜ ƻōƭƛƪŀΣ ŀ ǎ ƻōȊƛǊƻƳ ƴŀ ŏƛƴƧŜƴƛŎǳ Řŀ ƧŜ ƴŀƧȊŀǎǘǳǇƭƧŜƴƛƧƛ ƻōƭƛƪ - glazbeni nastup - 

standardni oblik.  

tǊŜƳŀ ǊŜƎƛƧŀƳŀ YƻƴǘƛƴŜƴǘŀƭƴŀ IǊǾŀǘǎƪŀ ƛ {ǊŜŘƴƧƛ WŀŘǊŀƴ ƻǎǘǾŀǊǳƧǳ ƴŀƧǾƛǑŜ ƎƭŀȊōŜƴƛƘ ƴŀǎǘǳǇŀΣ ƴŜǑǘƻ 

ƳŀƴƧŜ ƻǎǘǾŀǊǳƧǳ {ƧŜǾŜǊƴƛ ƛ WǳȌƴƛ WŀŘǊŀƴΦ Lǎǘŀƪƴǳǘƛ DǊŀŘ ½ŀƎǊŜō ƻǎǘǾŀǊǳƧŜ ƴŀƧǾƛǑŜ ƻŎƧŜƴŜ ƎƭŀȊōŜƴƛƘ 

ƴŀǎǘǳǇŀ ƪŀƻ ƛ ȊǾǳőƴƻ ŘƛȊŀƧƴƛǊŀƴ ǇǊƻƳƻǘƛǾƴƛ ƳŀǘŜǊƛƧŀƭΦ hǎǘŀƭƛ ǇǊŜŘƭƻȌŜƴƛ ƻōƭƛŎƛ ƪŀƻ ȊǾǳőƴƛ ǎǳǾŜƴƛǊ ƛ ƭƻƎƻ 

ƻǎǘǾŀǊǳƧǳ ƴŀƧƴƛȌǳ ƻŎƧŜƴǳΦ ½ŀƴƛƳƭƧƛǾƻ ƧŜ ǇǊƛƳƛƧŜǘƛǘƛ Řŀ ǳ ƘǊǾŀǘǎƪƻƳ ǘǳǊƛȊƳǳ ƴƛǎǳ ǳǎǾƻƧŜƴƛ ǘǊŜƴŘƻǾƛ 

ȊǾǳőƴƻƎ ƭƻƎŀ Ǒǘƻ ǳƪŀȊǳƧŜΣ ƴŀ ǇǊƛƳƧŜǊΣ Řŀ ǳ ǇǊƻƳƛŘȌōŜƴƻƳ ǎƳƛǎƭǳ ƛƳŀ ǇǊƻǎǘƻǊŀ Ȋŀ ǳƴŀǇǊƧŜŚŜƴƧŜ 

ǇǊƻƳƻŎƛƧŜ ǳ ƻƪǾƛǊǳ ŘƛƎƛǘŀƭƴŜ ǘŜƘƴƻƭƻƎƛƧŜ ƛ ǾƛǊǘǳŀƭƴƻƎ ǎǾƛƧŜǘŀ ǳ ƪƻƧŜƳǳ ǳǇǊŀǾƻ ȊǾǳƪ ƛ ƎƭŀȊōŀ ǇǊŜŘƴƧŀőŜ 

kao sredstvo komunikacije. 
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 tǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ ƛǎǇƛǘŀƴƛƪŀ ǾŜȊŀƴŀ Ȋŀ zastupljenost oblika glazbe u promociji  po 

regijama 

 

½Ǿǳőƴƛ ƭƻƎƻ ƛ ȊǾǳőƴƛ ǎǳǾŜƴƛǊ ǎǳ ǾǊƭƻ Ƴŀƭƻ ȊŀǎǘǳǇƭƧŜƴƛ ǳ ƘǊǾŀǘǎƪƻƳ ǘǳǊƛȊƳǳ όƳƛƴ мΣ ƳŀȄ оύΦ ¢ŀƪƻ ƧŜ 

ȊǾǳőƴƛ ƭƻƎƻ ǳ ǇǊƻƳƻŎƛƧƛ ƴŀƧȊŀǎǘǳǇƭƧŜƴƛƧƛ ǳ .ǊƻŘǎƪƻ-ǇƻǎŀǾǎƪƻƧ ȌǳǇŀƴƛƧƛ όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ нΦсύΣ ŀ 

najmanje u Vukovarsko-ǎǊƛƧŜƳǎƪƻƧΣ DǊŀŘǳ ½ŀƎǊŜōǳΣ YŀǊƭƻǾŀőƪƻƧΣ ǘŜ {ƛǎŀőƪƻ-ƳƻǎƭŀǾŀőƪƻƧ ȌǳǇŀƴƛƧƛ 

όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ мύΦ  ½Ǿǳőƴƛ ǎǳǾŜƴƛǊ ƧŜ ƴŀǾƛǑŜ ȊŀǎǘǳǇƭƧŜƴ ǳ tƻȌŜǑƪƻ-ǎƭŀǾƻƴǎƪƻƧ όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ оύΣ ŀ 

najmanje u Vukovarsko-ǎǊƛƧŜƳǎƪƻƧΣ YŀǊƭƻǾŀőƪƻƧΣ ±ƛǊƻǾƛǘƛőƪƻ-ǇƻŘǊŀǾǎƪƻƧΣ ½ŀƎǊŜōŀőƪƻƧ ȌǳǇŀƴƛƧƛ 

όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ мύΦ  DƭŀȊōŜƴƛ ƴŀǎǘǳǇƛ ǎǳ ƴŀƧȊŀǎǘǳǇƭƧŜƴƛƧƛ ƳŜŚǳ ǇƻƴǳŚŜƴƛƳ ƻōƭƛŎƛƳŀ όƳƛƴ мΦтрΣ ƳŀȄΦ 

рύΦ ¢ŀƪƻ ƧŜ ƎƭŀȊōŜƴƛ ƴŀǎǘǳǇ ƴŀƧȊŀǎǘǳǇƭƧŜƴƛƧƛ ǳ DǊŀŘǳ ½ŀƎǊŜōǳ όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ рύΣ ŀ ƴŀƧƳŀƴƧŜ ǳ 

YŀǊƭƻǾŀőƪƻƧ ȌǳǇŀƴƛƧƛ όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ мΦтрύΦ ½Ǿǳőƴƻ ŘƛȊŀƧƴƛǊŀƴƛ ǇǊƻƳƻǘƛǾƴƛ ƳŀǘŜǊƛƧŀƭƛ ǎu 

ƴŀƧȊŀǎǘǳǇƭƧŜƴƛƧƛ ǳ DǊŀŘǳ ½ŀƎǊŜōǳ όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ пύΣ ŀ ƴŀƧƳŀƴƧŜ ǳ .ƧŜƭƻǾŀǊǎƪƻ-bilogorskoj 

όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ мΦсύΦ 5ǊǳƎƛ ƻōƭƛŎƛ ƎƭŀȊōŜ ǳ ǇǊƻƳƻŎƛƧƛ ǎǳ Ƴŀƭƻ ȊŀǎǘǳǇƭƧŜƴƛΦ bŀƧǾƛǑŜ ŘǊǳƎƛƘ ƻōƭƛƪŀ ƛƳŀ 

tƻȌŜǑƪƻ-ǎƭŀǾƻƴǎƪŀ ȌǳǇŀƴƛƧŀΣ ŀ ƴŀƧƳŀƴƧŜ ±ǳƪƻǾŀǊǎƪƻ-srijemskaΣ DǊŀŘ ½ŀƎǊŜōΣ YŀǊƭƻǾŀőƪŀΣ {ƛǎŀőƪƻ-

ƳƻǎƭŀǾŀőƪŀΣ ±ƛǊƻǾƛǘƛőƪƻ-ǇƻŘǊŀǾǎƪŀ όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ мύΦ  
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Tablica 3. tǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ ƛǎǇƛǘŀƴƛƪŀ ǾŜȊŀƴŀ Ȋŀ ȊŀǎǘǳǇƭƧŜƴƻǎǘ ƻōƭƛƪŀ ƎƭŀȊōŜ ǳ ǇǊƻƳƻŎƛƧƛ  Ǉƻ 
ȌǳǇŀƴƛƧŀƳŀΦ мΥ ½Ǿǳőƴƛ ƭƻƎƻΣ нΥ ½Ǿǳőƴƛ ǎǳǾŜƴƛǊΣ оΥ DƭŀȊōŜƴƛ ƴŀǎǘǳǇƛ ǳ ǎƪƭƻǇǳ ǇǊƻƳocije, 4: 
½Ǿǳőƴƻ ŘƛȊŀƧƴƛǊŀƴƛ ǇǊƻƳƻǘƛǾƴƛ ƳŀǘŜǊƛƧŀƭƛΣ рΥ  5ǊǳƎƛ ƻōƭƛŎƛ ȊǾǳőƴŜ ƛ ƎƭŀȊōŜƴŜ ǇǊƻƳƻŎƛƧŜ. 

U druge oblike glazbe u promociji  koje su ispitanici naveli nalaze se glazbeni spotovi, tradicijska 

glazba, promo filmovi. Ovi rijetki oblici glazbe u promociji (frekvencija odgovora je 0.5%) govore u 

ǇǊƛƭƻƎ ȊŀƪƭƧǳőƪǳ Řŀ ǎŜ ǇǊƻƳƻŎƛƧŀ ƘǊǾŀǘǎƪƻƎ ǘǳǊƛȊƳŀ ǳƎƭŀǾƴƻƳ ƻǎǘǾŀǊǳƧŜ ƪǊƻȊ ƎƭŀȊōŜƴŜ ƴŀǎǘǳǇŜΣ ŀ 

ǊƛƧŜǘƪƻ ƪǊƻȊ ŘǊǳƎŜ ƻōƭƛƪŜ ƳŜŚǳ ƪƻƧƛƳŀ ƛƳŀ ƛ ƻƴƛƘ ƻŘƎƻǾƻǊŀ ƪƻƧƛ ǳƪŀȊǳƧǳ ƴŀ ƴŜǊŀȊǳƳƛƧŜǾŀƴƧŜ ǊŀȊƭƛƪŜ 

oblika glazbe u poƴǳŘƛ ƛ ǇǊƻƳƻŎƛƧƛΦ ¢ŀƪƻ ǎŜ ǳ ǇǊƻƳƻŎƛƧǳ ǳƪƭƧǳőǳƧŜ ƎƭŀȊōŜƴŀ ƻƎǊŀŘŀ ƪƻƧŀΣ ƳŜŚǳǘƛƳΣ 

spada u ponudu, tradicijska glazba koja spada u vrstu glazbe, a ne u oblik promocije i sl. Ovakvi 

ǇǊƛƳƧŜǊƛ ǳƪŀȊǳƧǳ ƴŀ ǇǊƻōƭŜƳΣ ƻŘƴƻǎƴƻ ǇƻǘǊŜōǳ ŜŘǳƪŀŎƛƧŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ŘƧŜƭŀǘƴƛƪŀ ǳ okviru znanja o 

glazbi u turizmu. Pritom, valja naglasiti da u hrvatskom  obrazovnom kurikulumu struke, 

ǎǊŜŘƴƧƻǑƪƻƭǎƪƻƳ ƛ ŀƪŀŘŜƳǎƪƻƳΣ ǇƻǎǾŜ ƛȊƻǎǘŀƧŜ ȊƴŀƴƧŜ ƻ ƎƭŀȊōƛ ƪŀƻ ƛȊƴƛƳƴƻ ǾŀȌŀƴ ŘƻȌƛǾƭƧŀƧƴƛ ƛ 

ŜƪƻƴƻƳǎƪƛ ŜƭŜƳŜƴǘ ǘǳǊƛȊƳŀΣ ȊōƻƎ őŜƎŀ ǳ ǇǊŀƪǎƛ ǇƻǎǘƻƧƛ ǇǊƻōƭŜƳ ƴŜǎǘǊǳőƴƻǎǘƛ ƪŀŘǊŀΦ 

¦ ǇǊƻƳƻŎƛƧƛ ƧŜ ƴŀƧǾƛǑŜ ǳƪƭƧǳőŜƴŀ ǘǊŀŘƛŎƛƧǎƪŀ ƎƭŀȊōŀ ǾƭŀǎǘƛǘƻƎ ƛŘŜƴǘƛǘŜǘŀΣ ȊŀǘƛƳ ǘǊŀŘƛŎƛƧǎƪŀ ƎƭŀȊōŀΣ 

ƘǊǾŀǘǎƪŀ ǇƻǇǳƭŀǊƴŀ ƎƭŀȊōŀΣ Řƻƪ ǎǳ ǎǘǊŀƴŀ ƛ ƪƭŀǎƛőƴŀ ƎƭŀȊōŀ ǇƻŘƧŜŘƴŀƪƻ ǳƪƭƧǳőŜƴŜΦ 
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 tǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ ƛ ǊŀǎǇƻƴ ƻŎƧŜƴŀ ƛǎǇƛǘŀƴƛƪŀ ǾŜȊŀƴƛƘ Ȋŀ zastupljenost vrsta glazbe u 

promociji  destinacije 

hǾŀƧ ǊŜȊǳƭǘŀǘ ǳƪŀȊǳƧŜ ƴŀ ȊƴŀőŀƧ ǘǊŀŘƛŎƛƧǎƪŜ ƎƭŀȊōŜ ǳ ƪƻƴǘŜƪǎǘǳ ǇǊƻƳƻŎƛƧŜ ƪŀƻ ǾŀȌƴŜ ǇƻǎƭƻǾƴŜ ǊŀȊƛƴŜ ƴŀ 

ƪƻƧƻƧ ǎŜ ǊŀȊǾƛƧŀƧǳ ǎƻŦƛǎǘƛŎƛǊŀƴƛ ƴŀőƛƴƛ ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƛƧŜ ǎ ǘǊȌƛǑǘŜƳΦ { ƻōȊƛǊƻƳ Řŀ IǊǾŀǘǎƪŀ ŘƛƧŜƭƛ őŀƪ ǎŜŘŀƳ 

ǊŀȊƭƛőƛǘƛƘ ƎƭŀȊōŜƴƻ-ŦƻƭƪƭƻǊƴƛƘ ǇƻŘǊǳőƧŀΣ ƳƻƎǳŏƴƻǎǘƛ ƪƻǊƛǑǘŜƴƧŀ ƎƭŀȊōŜƴƻƪǳƭǘǳǊƴƻƎ ƴŀǎƭƛƧŜŚŀ ǎǳ 

ǾŜƭƛƪŜΣǘŜ ōƛ ǇƻǘŜƴŎƛƧŀƭ ƘǊǾŀǘǎƪŜ ǘǊŀŘƛŎƛƧǎƪŜ ƎƭŀȊōŜ ǘǊŜōŀƻ ōƛǘƛ ǾƛǑŜ ƛǎƪƻǊƛǑǘŜƴ ǳ ǇǊƻƳƻŎƛƧƛ ǘǳǊƛȊƳŀΦ  

Hrvatska popularna glazba se manje koristi u promotivne svrhe no, iz ƪƻǊŜƭŀŎƛƧŜ ƻŎƧŜƴŜ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘƛ 

ƘǊǾŀǘǎƪŜ ǇƻǇǳƭŀǊƴŜ ƎƭŀȊōŜ ǳ ǇǊƻƳƻǘƛǾƴƛƳ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛƳŀ ƛ ƻŎƧŜƴŜ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘƛ ǎǘǊŀƴŜ ǇƻǇǳƭŀǊƴŜ ƎƭŀȊōŜ  

u promotivnim aktivnostima, postoje signifikantne veze. (Pearsonov koeficijent korelacije 0.564, 

Spearmanov koeficijent korelacije 0.567). 
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 tǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ ƛǎǇƛǘŀƴƛƪŀ ǾŜȊŀƴŀ Ȋŀ ȊŀǎǘǳǇƭƧŜƴƻǎǘ ǾǊǎǘŜ ƎƭŀȊōŜ ǳ ǇǊƻƳƻŎƛƧƛ 

destinacije po regijama 

IǊǾŀǘǎƪŀ ǇƻǇǳƭŀǊƴŀ ƎƭŀȊōŀ ǳ ǇǊƻƳƻŎƛƧƛ ƧŜ ƴŀƧǾƛǑŜ ȊŀǎǘǳǇƭƧŜƴŀ  ǳ hǎƧŜőƪƻ-ōŀǊŀƴƧǎƪƻƧ ȌǳǇŀƴƛƧƛ όǇǊƻǎƧŜőƴŀ 

ƻŎƧŜƴŀ оΦссύΣ ŀ ƴŀƧƳŀƴƧŜ ǳ DǊŀŘǳ ½ŀƎǊŜōǳ όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ нύΦ {ǘǊŀƴŀ ǇƻǇǳƭŀǊƴŀ ƎƭŀȊōŀ ƧŜ ƴŀƧǾƛǑŜ 

ȊŀǎǘǳǇƭƧŜƴŀ ǳ ±ŀǊŀȌŘƛƴǎƪƻƧ ȌǳǇŀƴƛƧƛ όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ нΦуоύΣ ŀ ƴŀƧƳŀƴƧŜ ǳ ±ƛǊƻǾƛǘƛőƪƻ-podravskoj 

όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ мΦрύΦ Yƭŀǎƛőƴŀ ƎƭŀȊōŀ ƧŜ ƴŀǾƛǑŜ ȊŀǎǘǳǇƭƧŜƴŀ ǳ tƻȌŜǑƪƻ-ǎƭŀǾƻƴǎƪƻƧ όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ 

оΦрύΣ ŀ ƴŀƧƳŀƴƧŜ ǳ {ƛǎŀőƪƻ-ƳƻǎƭŀǾŀőƪƻƧ όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ мΦртύΦ ¢ǊŀŘƛŎƛƧǎƪŀ ƎƭŀȊōŀ ƧŜ ƴŀƧǾƛǑŜ 

zastupljena u Vukovarsko-ǎǊƛƧŜƳǎƪƻƧ όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ рύΣ ŀ ƴŀƧƳŀƴƧŜ ǳ {ƛǎŀőƪƻ-ƳƻǎƭŀǾŀőƪƻƧ 

όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ нΦпнύΦ ¢ǊŀŘƛŎƛƧǎƪŀ ƎƭŀȊōŀ ǾƭŀǎǘƛǘƻƎ ƭƻƪŀƭƛǘŜǘŀ ƧŜ ƴŀƧǾƛǑŜ ȊŀǎǘǳǇƭƧŜƴŀ ǳ DǊŀŘǳ ½ŀƎǊŜōǳ ƛ 

Vukovarsko-ǎǊƛƧŜƳǎƪƻƧ ȌǳǇŀƴƛƧƛ όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ рύΣ ŀ ƴŀƧƳŀƴƧŜ ǳ {ƛǎŀőƪƻ-moslŀǾŀőƪƻƧ όǇǊƻǎƧŜőƴŀ 

ocjena 2.42).  



   

 

32 

 

 

Tablica 4. tǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ ƛǎǇƛǘŀƴƛƪŀ ǾŜȊŀƴŀ Ȋŀ ȊŀǎǘǳǇƭƧŜƴƻǎǘ ǾǊǎǘŜ ƎƭŀȊōŜ ǳ ǇǊƻƳƻŎƛƧƛ  
ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ Ǉƻ ȌǳǇŀƴƛƧŀƳŀ. Stupci su redom 1: Hrvatska popularna glazba, 2: Strana 
ǇƻǇǳƭŀǊƴŀ ƎƭŀȊōŀΣ оΥ Yƭŀǎƛőƴŀ ƎƭŀȊōŀΣ пΥ ¢ǊŀŘƛŎƛƧska glazba, 5: Tradicijska glazba vlastitog 
lokaliteta. 

wŜȊǳƭǘŀǘƛ ŀƴŀƭƛȊŜ ǾŀƭƻǊƛȊŀŎƛƧŜ ȊǾǳƪŀ ƛ ƎƭŀȊōŜ ǳ ǇǊƻƳƻŎƛƧƛ ǇƻǘǾǊŚǳƧǳ ǇƻőŜǘƴǳ ƻŎƧŜƴǳ ƛǎǇƛǘŀƴƛƪŀ Řŀ ǎǳ 

zvuk i glazba lƻǑƛƧŜ ǳƪƭƧǳőŜƴƛ ǳ ǇǊƻƳƻŎƛƧǳ ƴŜƎƻ ǳ ǇƻƴǳŘǳ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜΦ ¦ ǇƻƴǳŘǳ ƧŜ ƴŀƧǾƛǑŜ ǳƪƭƧǳőŜƴŀ 

ƘǊǾŀǘǎƪŀ ǇƻǇǳƭŀǊƴŀ ƎƭŀȊōŀΣ Řƻƪ ƧŜ ǳ ǇǊƻƳƻŎƛƧƛ ƴŀƧǾƛǑŜ ǳƪƭƧǳőŜƴŀ ǘǊŀŘƛŎƛƧǎƪŀ ƎƭŀȊōŀ ǾƭŀǎǘƛǘƻƎ ƛŘŜƴǘƛǘŜǘŀΦ 

¦ ŘŀƭƧƴƧŜƳ ǘŜƪǎǘǳ ƛȊǾǊǑŜƴŀ ƧŜ ǳǎǇƻǊŜŘōŀ ǊŜȊǳƭǘŀǘŀ ŀƴŀƭƛȊŜ ȊǾǳƪŀ ƛ ƎƭŀȊōŜ ǳ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƧ ǇƻƴǳŘƛ ƛ 

ǇǊƻƳƻŎƛƧƛ Ǉƻ ȊƴŀőŀƧǳ ȊŀǎǘǳǇƭƧŜƴƻǎǘƛ ǾǊǎǘŀ ƎƭŀȊōŜΦ 

3.5 USPOREDBA REZULTATA A.!,):% 5+,*5I%./34) VRSTA GLAZBE U TURIS4)I+/* 

PONUDI I PROMOCIJI  

¦ǎǇƻǊŜŘƴŀ ŀƴŀƭƛȊŀ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘƛ ǾǊǎǘŀ ƎƭŀȊōŜ ǳ ǇƻƴǳŘƛ ƛ ǇǊƻƳƻŎƛƧƛ ƘǊǾŀǘǎƪƻƎ ǘǳǊƛȊƳŀ ŘŜǘŜƪtira razinu 

ƛƴƻǾŀǘƛǾƴƻǎǘƛ ŀǳŘƛƻ ƳŜƴŀŘȌƳŜƴǘŀ ǳ ǊŜƭŀŎƛƧƛ ƭƻƪŀƭƛȊŀŎƛƧŜ ƛ ƎƭƻōŀƭƛȊŀŎƛƧŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ ǘǊȌƛǑǘŀΦ wŜȊǳƭǘŀǘƛ 

ǳǎǇƻǊŜŘƴŜ ŀƴŀƭƛȊŜ ǇƻǎǘŀǾƭƧŀƧǳ ƛǎƘƻŘƛǑǘŜ ǇƭŀƴƛǊŀƴƧŀ ǾŀƭƻǊƛȊŀŎƛƧŜ ȊǾǳƪŀ ƛ ƎƭŀȊōŜ ǳ ǇƻƴǳŘƛ ƛ ǇǊƻƳƻŎƛƧƛ ǳ 

cilju multipliciranja njihove efikasnosti.  
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wŀƴƎƛǊŀƴƧŜ ǾǊǎǘƛ ƎƭŀȊōŜ Ǉƻ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘƛ ƧŜ ǊŀȊƭƛőƛǘŀ ǳ ǇƻƴǳŘƛ ǳ ƻŘƴƻǎǳ ƴŀ ǇǊƻƳƻŎƛƧǳ ƘǊǾŀǘǎƪƻƎ ǘǳǊƛȊƳŀΦ 

Zanimljivo je iznijeti podatke koji proizlaze iz komparacije ocjena zastupljenosti hrvatske popularne 

glazbe u ponudi i hrvatske popularne  glazbe u ǇǊƻƳƻŎƛƧƛΦ tǊǾƻ ǎŜ ȊŀƳƧŜŏǳƧŜ Řŀ ǎŜ ƻǾŀ ƎƭŀȊōŀ ƪƻǊƛǎǘƛ 

ǾƛǑŜ ǳ ǇƻƴǳŘƛ όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ оΣтфύ ƴŜƎƻ ǳ ǇǊƻƳƻŎƛƧƛ όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ нΣтуύΦ   

 

 
 tǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ ƛ ǊŀǎǇƻƴ ƻŎƧŜƴŀ ƛǎǇƛǘŀƴƛƪŀ ǾŜȊŀƴƛƘ Ȋŀ ǊŀȊƛƴǳ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘƛ ƘǊǾŀǘǎƪŜ 

popularne glazbe u ponudi i promociji destinacije 

LȊ ƎǊŀŦƛƪƻƴŀ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘƛ ƘǊǾŀǘǎƪŜ ǇƻǇǳƭŀǊƴŜ ƎƭŀȊōŜ ǳ ǇǊƻƳƻŎƛƧƛ ƛ ǇƻƴǳŘƛ Ǉƻ ǊŜƎƛƧŀƳŀ ƛȊŘǾŀƧŀ ǎŜ DǊŀŘ 
½ŀƎǊŜō ƎŘƧŜ ƧŜ ƻǾŀ ǾǊǎǘŀ ƎƭŀȊōŜ ƴŀƧƳŀƴƧŜ ȊŀǎǘǳǇƭƧŜƴŀ ǳ ǇǊƻƳƻŎƛƧƛΣ Řƻƪ ƧŜ ƴŀ WǳȌƴƻƳ WŀŘǊŀƴǳ ƘǊǾŀǘǎƪŀ 
popularna glazba najmanje zastupljena u ponudi.  

 
 ¦ƪƭƧǳőŜƴƻǎǘ ƘǊǾŀǘǎƪŜ ǇƻǇǳƭŀǊƴŜ ƎƭŀȊōŜ ǳ ǇƻƴǳŘƛ ƛ ǇǊƻƳƻŎƛƧƛ Ǉƻ ǊŜƎƛƧŀƳŀ 

IǊǾŀǘǎƪŀ ǇƻǇǳƭŀǊƴŀ ƎƭŀȊōŀ ƧŜ ǇǊŜƳŀ ƻŎƧŜƴŀƳŀ ƛǎǇƛǘŀƴƛƪŀ ƴŀƧǾƛǑŜ ǳƪƭƧǳőŜƴŀ ǳ ±ǳƪƻǾŀǊǎƪƻ-srijemskoj 

ȌǳǇŀƴƛƧƛ όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘƛ ǳ ǇƻƴǳŘƛ пΦсс ƛ ǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘƛ ǳ ǇǊƻƳƻŎƛƧƛ оΦлύΣ 

ȊŀǘƛƳ ǳ ~ƛōŜƴǎƪƻ-ƪƴƛƴǎƪƻƧ όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘƛ ǳ ǇƻƴǳŘƛ пΦну ƛ ǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ 

ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘƛ ǳ ǇǊƻƳƻŎƛƧƛ оΦрύΣ Řƻƪ ƧŜ ƴŀƧƳŀƴƧŜ ǳƪƭƧǳőŜƴŀ ǳ YŀǊƭƻǾŀőƪƻƧ όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘƛ 

u ponudi 2.75 i ǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘƛ ǳ ǇǊƻƳƻŎƛƧƛ нΦтрύ ǘŜ {Ǉƭƛǘǎƪƻ-ŘŀƭƳŀǘƛƴǎƪƻƧ όǇǊƻǎƧŜőƴŀ 

ƻŎƧŜƴŀ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘƛ ǳ ǇƻƴǳŘƛ оΦпп ƛ ǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘƛ ǳ ǇǊƻƳƻŎƛƧƛ нΦпуύΦ LȊŘǾŀƧŀ ǎŜ 

tƻȌŜǑƪƻ-ǎƭŀǾƻƴǎƪŀ ȌǳǇŀƴƛƧŀ Ǉƻ ǳƧŜŘƴŀőŜƴƻƳ ǳŘƧŜƭǳ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘƛ ƘǊǾŀǘǎƪŜ ǇƻǇǳƭarne glazbe kako u 

ǇƻƴǳŘƛ ǘŀƪƻ ƛ ǳ ǇǊƻƳƻŎƛƧƛ όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘƛ ǳ ǇƻƴǳŘƛ оΦр ƛ ǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘƛ 

u promociji 3.5). 
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 tǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ ƛǎǇƛǘŀƴƛƪŀ ǾŜȊŀƴŀ Ȋŀ ǊŀȊƛƴǳ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘƛ ƘǊǾŀǘǎƪŜ ǇƻǇǳƭŀǊƴŜ ƎƭŀȊōŜ ǳ 

ponudi i promociji po ȌǳǇŀƴƛƧŀƳŀ 

¦ ŀƴŀƭƛȊƛ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘƛ ƘǊǾŀǘǎƪŜ ǇƻǇǳƭŀǊƴŜ ƎƭŀȊōŜ ǳƻőŀǾŀ ǎŜ ȊƴŀőŀƧƴŀ ǊŀȊƭƛƪŀ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘƛ ƘǊǾŀǘǎƪŜ 

ǇƻǇǳƭŀǊƴŜ ƎƭŀȊōŜ ǳ ǇƻƴǳŘƛ ƛ ǇǊƻƳƻŎƛƧƛΣ ƻŘƴƻǎƴƻ ƴƧŜȊƛƴŀ ƴŜǇƻǇǳƭŀǊƴƻǎǘ ǳ ǇǊƻƳƻǘƛǾƴŜ ǎǾǊƘŜ Ǒǘƻ ƧŜ ƪŀƻ 

ǎƭǳőŀƧ ȊŀƴƛƳƭƧƛǾ Ȋŀ ŘŀƭƧƴƧŜ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŜΦ Iz koǊŜƭŀŎƛƧŜ ƻŎƧŜƴŜ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘƛ ƘǊǾŀǘǎƪŜ ǇƻǇǳƭŀǊƴŜ ƎƭŀȊōŜ ǳ 

ǇǊƻƳƻǘƛǾƴƛƳ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛƳŀ ƛ ƻŎƧŜƴŜ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘƛ ǎǘǊŀƴŜ ǇƻǇǳƭŀǊƴŜ ƎƭŀȊōŜ  ǳ ǇǊƻƳƻǘƛǾƴƛƳ 

aktivnostima, postoje signifikantne veze (Pearsonov koeficijent korelacije 0.564, Spearmanov 

koeficijent korelacije лΦрстύΦ ¦ ŘŀƭƧƴƧƻƧ ǎŜ ŀƴŀƭƛȊƛ ǳǘǾǊŚǳƧŜ ǳƪƭƧǳőŜƴƻǎǘ ǘǊŀŘƛŎƛƧǎƪŜ ƎƭŀȊōŜ ǳ ǇƻƴǳŘƛ ƛ 

promociji. 

¢ǊŀŘƛŎƛƧǎƪŀ ƎƭŀȊōŀ ƧŜ ƴŜǑǘƻ Ƴŀƭƻ ǾƛǑŜ ǇǊƛǎǳǘƴƛƧŀ ǳ ǇƻƴǳŘƛ όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ оΦроύ ƴŜƎƻ ǳ ǇǊƻƳƻŎƛƧƛ 

όǇǊƻǎƧŜőƴŀ ƻŎƧŜƴŀ оΦмтύΦ 










































